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حقوق الطبع والنشر محفوظة للناشر 


لايجوز نشر أى جزء من هذا الكتاب او اختزان مادته بطريقةالاسترجاع أو 
نقله على اى نحو اوبأى طريقة سواء كانت اليكترونية او ميكانيكية أو خلاف 
ذلك إلا بموافقة الناشر على هذا كتابة ومقدما . 


دار الفجر للنشر والتوزيع 


5 شارع التيسير - نهاية شارع الملك فيصل - الهرم - مصر 
ت / فاكس : 3831972 


بسم ١‏ لله الرحمن الرحيم 
«ؤربنا لا تؤاخذنا إن نسينا أو أخطتنا 7 
صدق ١‏ لله العظيم 


011 . تأجآاع مور داح يبصيصية :10 


لانن 


تعديم 


تنبع أهمية هله الدراسة من أنها أول محاولة لمسح جهود قسم الصحافة 
بكلية الأداب بسوهاج فى مجال إثراء الدراسات الاعلامية منئل انشاء القسم 
وحتى أكتؤبر 444١م‏ ولعلها فى الوقت نفسه انخاولة الأولى على مستوى 
الأقسام النظرية بالجامعة ٠‏ 


وقد جاءت هذه الحاولة فى وقتها المناسب » فقد آن لنا أن نرصد ماذا 
قدمت الجامعة لخدمة ابجتمع ه وواقع هذه الدراسة ينبى بأنها قدمت الكثير. 
نرجو بمشيئة ١‏ لله أن تكون مسساهمتنا فى مجال خدمة وتدمية وتطوير اجتمع 
المصرى عامة وجنوب الصعيد خاصة أكثر وأكثر ٠‏ 


ونرجو فى الوقت نفسه كافة الجهات المهنية أن تستفيد من توصيات 
كل هذه البحوث » وأت تبادر الاقسام العلمية الاخرى بعمل مشل هذه 
الدراسات لاهميتها التى تحقق التلاحم بين اجيال الباحثين ٠٠‏ وترفع 
مستوى الاداء للممارسين بما ينعكس فى النهاية على مجتمعنا بالرفاهية 
والرخباء 


وا لله وك التوفيق 6 


أ.د / محمد رأفت مود 


رئيس جامعة جنوب الوادى 


شكر وتقدير 


لايسعنى وأنا اقدم للقارى العزيز هذا العدد من سلسلة دراسات 
ويحوت اعلامية إلا أن اتقدم بخالص شكرى وتقديرى 
للاستاذ الذكتوو | سحمد رافت وتحمود رئيس جامعة جنوب اللولقئ 
وللاستاذ الدكتور / أحمد عبد الله السماحى - نائب رئيس الجامعة 
للدراسات العليا والبحوث والمشرف على فرع الجامعة يسوهاج على 
على صادق دعمهما وتشجيعهما لى على إصدارهذا العدد ودعمهما 
لجهود قسم الصحافة من أجل الاستمرار فى إصدارهذه السلسله. 
وأخص بالششكر والتقدير أستاذى الدكتور / محمد منير حجاب 
رئيس قسم الصحافة الذى قدم لى كل العون وساعدنى بالراى والفكر 
والنصيحة وكذلك زملائىاعضاء هيئة التدريس ومعاونيهم يقسم 


الصحافة. 
كما اتقدم بمزيد من الشكر والعرفان الى دار الفجر للنشر والتوزيع 
علىتفضلها بنشر هذه السلسلة. 


أسال المولى عز وجل ان ينفع بهذا العمل وان يجد.قيه قارته ما يفيد : 
وأن يغفر لنا ان كان ثمة تقصير ققد حاولنا واجتهدنا . 


والله ولى التوفيق »٠؛‏ 
ن. سحر محمد وضى ‏ 


الفهرس 


الدراسة العحليلية مح 1 
رسائل الماجستير فى الإعلام ممعم مومه وو وم مهو مامه متو لاه 


رسائل الدكتوراة فى الإعلام 1 0000| 


دراسة تحليلية 


أولا : مشكلة الدراسة وأهميتها : 

تى هذه الدراسة فى إطار سلسلة الدراسات الرائدة التى بدأتها كلية الإعلام لتقريم 
بحوث الإعلام للتعرف على مشكلاتها ٠‏ وخاصة بعد الطفرة العى شهدتها البحوث 
الإعلامية فى مصر منل السبعينات وذلك بعد تحويل قسم الصحافة بكلية الآداب جامعة 
القاهرة إلى معهد ثم كلية للإعلام وبعد إنشاء أقسام للصحافة والإعلام خارج العاصمة » 
ومنها قسم الصحافة بكلية الآداب بسوهاج - جامعةأسيوط - والذى بدآت به الدراسة 
بمرحلتيها الخامعية والعليا دفعة واحدة اعتبارا من العام اجامعى 41/1/1417 9م . وقد بلغ 
عدد رسائل الماجستير والدكتوراة التى أجازها القسم مبل إنشائه وحعى أكتوبر عام 
)١8( 414‏ رسالة ماجستير و(7١)‏ رسالة دكتوراة . أى ما مجموعه (79) رسالة ٠‏ 


أما عدد الرسائل المقيدة به ولم تمبح بعد فتبلغ (4 )١‏ رسالة ماجستير و (8) رسالة 
دكتوراه أى ما مجموعه (17؟ رسالة ٠)‏ 


لتقويم بحوث الإعلام التسموى التى أجازتها كلية الإاعلام وأقسام الصحافة والإعلام في 
مصرحتى نهاية عام 5/86 ام ٠‏ 


ونتعرض فى هذه الدراسة لتقويم كافة الرسائل العلمية التى مبحها قسم صحافة 
سوهاج مند إنشائه وحتى أكتوبر عام 4 44 9م فى محاولة لمسح هذا التراث لعجب التكرار 
ها أمكن وتأكيدا لتواحى الجدة ولإبراز الاتجاهات الرئيسية لتلك الدراسات وتصنيفها وفقا 
لطبيعة الدراسة ونوعها ومناهجها ووفقا لأدوات جمع البيانات وأساليبها ووفقا لعساصر 
عملية الاتصال ٠‏ 


وتنبع أهمية الدراسة من حيث كونها تمغل أول محاولة لمسح جهود قسم الصحافة بكلية 
الآداب بسوهاج فى مجال إثراء الدراسات الإعلامية وللتعرف على ملامح هذه الملساهمات 
وتقويمها ولضرورتها من ناحية أخترى لتطوير سياسة الدراسات العليا بالقسم عمد تحديد 
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مجالات البحث العى تحعاج إلى مزيد من الدراسة والمساهج والأساليب البحنية الملائمة 
لعحقيق أهداف هذه السياسات ٠‏ 


ثانيا : الإطار الم جعى للدراسة : 


يتضمن الإطار المرجعى للدراسة استعراض أهم الدراسات العربية والأجنبية التى 
تعرضت لتقويم بحوث الإعلام وأهمها ما يلى : 


١‏ - الدراسة الخخاصة بالاتصال والتنمية " قائمة مراجع مختارة حول الاتصال 
والتدمية الريفية ".0 : وقامت بهذه الدراسة كلية الإعلام فى إطار مشروع بحسث 
الاحتياجات الاتصاليه من أجل التدمية الريفية فى مصر ضمن برنامج التخطيط التكدولوجى 
التى تشرف عليه جامعة القاهرة ومعهد ماساشوتس للتكنولوجيا ٠‏ 


واشتملت الدراسة على قسمين » تضمن القسم الأول مقدمة وتحليل » وهو عبارة عن 

دراسة وصفية للبحوث المتصلة بالتعمية التى تم اختيارها للدراسة وتبلغ (44) دراسة 
ميدانية قام يها باحئون مصريون وتتصل بالسمية الريفية » وتم تصنيفها وفقا للموضوع إلى 
أربع مجاللات هى : 

* بناء الاتصال ودوره فى المجتمع الريفى . 

* الإرشاد الزراعى . ' 

> التقيادة الخلية ٠‏ 

* الشجرة الداخلية ٠‏ 


كما تعرضت للمناهج المستخدمة فى هذه الدراسات وإلى أهمية ما توصلت إليه هذه 
البحوث من نتايج عند التخطيط لسياسات التنمية الريفية ٠‏ 
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وخختالصت الدراسة بمقترحات حول انط الذى يجب أن تتبباه أبماث الاتصال الريفى فى 
المستقبل ومن أهمها ما يلى : 


-١‏ الاععماد بدرجة أكبر على أساليب الملاحظة والتجريب الميدانى للتعرف على كيفية 
تفاعل الفرد مع الرسالة الإعلامية فى إطار الجماعة التى ينتمى إليها من ناحية ودرجة 
الاخعلاف بين الاتجاه والسلوك من ناحية أخرى ٠‏ 


؟ - ضرورة وضع سياسة أو خطة عامة للدراسات الإعلامية تفاديا للإذدواج والتكرار 
وضياع جهود الباحثين وضمانا لتوجيه البحوث نحو حل مشكلات المجتمع ٠‏ 
- زيادة الاعتماد على أسلوب الفريق » حيث تتاح الفرصة لتعاون وتفاعل الباحقين مسن 


تخنصصات علمية متسوعة فى القيام بدراسات الاتصال الريفى ٠‏ 


غ#- أن نهعم أبحماث الاتصال الريفى بأدوات الاعلام الصغيرة وآثارها على الفلاحين 
ودورها فى النمية الريفية ٠‏ 


ه- أن تهعم أبحاث الاتصال الريفى ضمن دوائر اهتمامها بموضوع تحديد احتياجات 
الجماعة والفرد من وسائل الاعلام وبيان كيفية توظيف التكبولوجيا الجديدة فى اشباع 


وفتقا لنسق ثابت تضمن مشكلة الدراسة وأهميعها وأهداف البحث ومنهجه ونتائجه ٠‏ 
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: « بحوث الصحافة فى مصر‎ - ١ 
تساول هذه الدراسة استعراضا لعينة عشوائية من البحوث الإعلامية فى مصر بهدف‎ 
توفير المعلومات المتصلة بالإعلام ووسائله وتصنيفها لمساعدة الباحثين على إجراء بحوثهم دود‎ 
٠ الخاجة الى تجميع معطيات أو يانات‎ 
: وقد تم تصنيف البحوث الخاصة بعيئة الدراسة وفقا لما يلى‎ 
: عنداصر عملية الاتصال : واشتملت على‎ - 
٠ يحوث القائمين بالاتصال ونسبتها 8 / هن جمملة البحوث بعينة الدراسة‎ * 
٠ بحوث الوسيلة الإعلامية وتمغل /ا7/ من جملة البحوث بعينة الدراسة‎ * 
741 بحوث تاثير الوسيلة ونسبتها‎ * 
/١ 4 بحوث جتمهور الوسيلة ونسبتها‎ * 
: وبالدسبة للاجراءات المنهجية فقد تم تصديف البحوث بعينة الدراسة وفقا للمعابير الآتية‎ 
عينات البحوث‎ * 
٠ أدوات جع البيانات‎ * 
نتائج البيحوث‎ 5 
: "ا - الجرانب المنهجية والإجرائية لبحرث الصحافة فى مصر م‎ 
درامة تحليلية لخطط رسائل الماجسجير والد كتوراة المسجلة بكلية الإعلام جامعة القاهرة,‎ 
وقد خلصت الباحثة من خلال دراستها إلى مجموعة خصائص تحدد الملامح العامة للدراسات‎ 


الصحفية وأهمها : 
ه أن نحوث الصحافة قاصرة عن ساول مجالات بحفية عديدة وبخاصة تلك المرتبطة 


بأخلاقياتها ونظم ملكيتها وإدراتها وبحوث الأثر الطويل المدى والبحوث المقارنة وبحوث 
اختبار الفروض المتبلورة من نتائج بحوث أخرى ٠‏ 
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ه انصرف البحث العلمى فى مجال الصحافة عن قضايا المجتمع واحتياجاته. 

ه غموض الرؤية على مستوى المنهج والإجراءات . سواء على مستوى درجتى الماجستير 
والدكتوراة أو على مستوى التصنيفات المختلفة لأنواع البحوث الإعلامية والصحفية 
أو على مستوى المناهج والأدوات البحئية والخطوات الإجرائية الخاصة بتحديد مجتمع 
البحث ومفاهيمه ومصطلحاته. 

ه ضرورة تدعيم ركائر الصحافة كعلم من خلال إعادة النظر فى إعداد الباحث العلمى 
فى مجال الصحافة وعحاولة وضع الأسس النظرية والمنهجية التى تتفق والاحتياجات 
البحنية فى مجال الصحافة . 


- مشكلات المنهج فى الدراسات الاعلامية وبحوث الصحافةى, : 


كان أبرز القضايا فى هذا البحث ها يلى : ظ 

ه أن هناك بعض المجالات البحنية فى الصحافة تقتضى هزيدا من الاهتمام مثشل فراسات 

الجوانب التسويقية والإدارية والإعلات والجوانب الأخلاقية وسياسات الاتصال 
والتشريعات الصحفية ودراسات الرأى العام والدعاية والصحافة الدولية والطباغة 
والإخراج الصحفى ٠‏ ظ 

ه ضرورة إعادة كتابة تاريخ الصحافة المصرية بالشكل الذى يغطى الفزات المختلفة 
للصحافة المصرية مئل إنشاء الوقائع المصرية سنئة 874١م‏ » فكثيرا من الدراسات الى 
أجريت على صحف بعينها أو كتاب بعينهم كانت تغطى فى النهاية فزات معينة وقد 
أدى ذلك بالطبع إلى وجود بعض النغرات فى فيرات معينةه٠‏ 

ه إن كثيرا من البجوث التى درست التحرير الصحفى والصحافة المتخصصة ركرت فى 
دراستها على المنظور التارينى ونم تهتم بدراسة الواقع الراهن. والسعى لتطوير هذه 
الفنون مستقبلا يقعضى ضرورة الاهتمام بدراسة هذه الجوانب ٠‏ 

ه إن الخاجة ماسة إلى استخدام مقابيس علمية تجريبية دقيقة لدراسة فن العحرير الصحفى 
وفن الإخراج الصحفى ثما يمكن معه اختبار مدى صلاحية كشير هن التقنيات التى تأخد 
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بها كمسلمات طبقت وجريت فى الخارج على جتهور مختلف ومجتمع مختلف وبصفة 
خاصة ما بمكن أن يطلق عليه بحوث قياس القارئية والمقرؤية ٠‏ 

ه ضرورة التكامل فى إستخدام الأدوات الحفية للإسعفادة من هزايا كل أداة وتلافى 
عيوبها . وأن يصبح المنهج التكاملى هوالأساس فى بحوث الصحافة وهو ما يتيح 
الفرصة للخروج بنتائج ودلالات أكثر دقة وموضوعية ٠‏ ظ 

مه ضورة وضع سياسة بحنية لبحوث الصحافة على مستوى مصر وتشجيع البحوث 
الجماعية للوصول إلى نتائج أكثر عمقا ٠‏ 


هه - رسائل جامعية فى الإعلام («ه) : 


وهو عبارة عن سجل لرسائل الماجستير والدكتوراه التى أجيزت بقسم العلاقات العامة 
والإعلان بالإضافة إلى الرسائل المسجلة بالقسم . وتعضمن موجزا لكل وسالة يشمل المنهسج 
وانتوى والنتائج بغرض توفير المعلومات للباحثين والممارسين الإعلاميين بما يساعدهم على 
ئ الارتفا ع بمستواهم المهنى ويساعد فى الوقت نفسه للباحئين على التعرف على الموضوعات 
التى تم بحثها والاستفادة ما إنتهى إليه الأخرون ٠‏ 


5 - تطبيقات استخدام أسلوب تحليل المضمون فى الدراسات الإعلامية فى 
مضصر (06) ٠.‏ 


وتتداول هذه الدراسة البحوث الإعلامية التى استخدمت تحليل المضمون وتشتمل على 
١‏ رسالة ماجستير ودكتوراة ودراستين صدرتا فى كتابين وبعض الدراسات التى أجريت 
يوسحدة بحوث الراى العام والإعلام بالمركز القوهى للبحوث الاجتماعية واجدائية ٠‏ 


وتعرضت الدراسة لتقييم الاجراءات المنهجية لتحليل المضمون مع تقديم أمثلة من واقع 
هذه الدراسات وخلصت هذه الدراسة بملاحظات هامة على استخدام تحليل المضمون فى 
الدراسات الإعلامية تضمنت الإشارة إلى الظروف الخاصة بواقع هذا الأسلوب البحثشى 
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بالنسبة للباحدين والمشرفين وإلى أن هناك جهدا قد بذل فى كثير من الرسائل والبحوث 
لتطوير تحليل المضمون . وأن بعض الباحثين قد أضافوا إلى الاستخدامات الشائعة لتحليل 
المضمون بعدا جديدا من واقع أهداف دراساتهم ء كما أن البعض استخدمه كمحاولة 
لتغطية ضحالة ثقافاتهم أو للإنتهاء سريعا من يحوثهم أو وسيلة للهروب من الإدلاء بآرائهم 
فى تفسير الظواهر حل الدراسة٠‏ 


وانتهت الدراسة إلى أن المدرسة المصرية فى تحليل المضمون وإن كانت اعتمدت أساسا 
على المدرسة الأمريكية الا أنه قد بدأت نتضح فا معالم جديدة وإن لم تأخذ بعد شكلا نظريا 
فقد بدأت ذلك بشكل عملى وتطبيقى وربما تشهد السدوات القليلة القادمة إثراءا وإضافة 
نظرية لعحليل المضمون من جاتب العلماء المصريين ٠‏ 


: ) الإعلام والشباب " بيلوجرافية تحليلة مختارة للإنتاج الفكرى العربى‎ - ٠/ 


وتهدف هذه الدراسة إلى حصر وتحليل الانتاج الفكرى العربى فى موضوع الإعلام 
والشباب حعى نهاية عام 9347م( الكتب والدراسات والرسائل الجامعية ومقالات 
الدوريات الإعلامية المتخصصة ). 


وكان هن أهم نتائج هذه الدراسة ما يلى : 

ه قلة الإنتاج العربى الخاص بالإعلام والشباب حيث بلغ )١5(‏ قطعة ها بين كتاب ورسالة 
جامعية ودراسة هيدانية ومقال فى دورية إعلامية متخصصة وهى تقثل نسبة (ه,٠./)‏ من 
الانتاج الفكرى العربى فى مجال الإعلام و (7/) من الانتاج القكرى العربى فى مجال 
الشباب ٠‏ 

تستاثر مصر بحو 5 79,7/ من الانتاج الفكرى العربى فى مجال الإعلام والشباب 
ويتضمن دراسات ورسائل جامعية وكتب ٠‏ 
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ه تركز معظم الدراسات على التليفزيوت وه لام / يليه الراديو /١,7©‏ ونالت 
السينما كوسيلة اتصال أقل اهتمام مع عدم وجود دراسة تساول وسائل الإعلام المكتوبة 
١‏ الصحف والمجلات العامة والمتخصصة) ٠‏ ْ 

ه نالت دراسات الجمهور أكبر اهتمام حيث بلغت نسيتها ه/, #7 / والقائم بالاتصال 
ه 5 بينما لم يدل المضموت أى اهتمام من الانتاج الفكرى العربى فى مجال الإعلام 
والشياب ٠‏ 

ه قلة الرسائل الجامعية التى تناولت موضوع الإعلام والشباب ٠‏ 


واقترحت الدراسة عدة بحوث تحتاج إليها المكتبة العربية في مجال الإاعلام والشباب 
منها : 


ه بحوث تستهدف التاريخ للإعلام الشيابى المقروء والمسموع والمرئى ٠‏ 

ه بحوث تستهدف التعرف على تعرض الشباب لوسائل الإعلام من حيث : مدى التعرض 
لأغاط التعرض ووسائله وعادات التعرض ومعوقات التعرض الاتصالى ٠‏ 

ه بحوث تستخدف التعرف على مدى تعرض الشباب العربى بكافة قطاعاته لوسائل 
الإعلام الأجنبية ٠‏ 

ه بحوث تستهدف التعرف على أفضل وسائل وأساليب الاتصال بالشباب العربى خارج 
بلاده ووسائل ربطه بمجتمعه ٠‏ 

ه بحوث تستهدف التعرف على مضمون الإعلام الشبابى ٠‏ 

ه بحوث تستهدف دراسة القاتم بالاتصال فى مجال الإؤعلام الشبابى ٠‏ 

ه يحوث تستهدف التعرف على دور وسائل الإعلام فى إمداد الشباب بالمعلومات والاراء 
والإتجاهات والقيم ٠‏ 

ه يحوث تستهدف التعرف على دور وسائل الاعلام فى تدعيم اتجاهات العدف عند 
الشباب 
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4 - تحليل مضمون بعض البحوث الإعلامية فى دورتين أمريكيتين رم ٠‏ 


قام بهذه الدراسة باحثان هما 0©1:)(5ع216) يي 8210313 لتحليل مضمون بعض 
البحوث الإعلامية التى نشرت فى دورتين أمريكيتين للتعرف على جوانب القصور سواء 
ال موضوعى أو المنهجى وانتهت إلى نتائج عديدة أهمها : 


ه نقص الدراسات في موضوعات هامة مثل دور الإعلام فى مجال التغيير الاجتماعى ٠‏ 

ه اعحماد الباحثين على وسائل وأساليب بحثية محدودة مقارنة بالباحثين فى مجال علم النفس 
الذين يعتمدون على أساليب بحفية كغيرة ذات أهمية فى مجال الدراسة ٠‏ 

ه اعتماد /65٠‏ من الدراسات على الاستقصاءات والمقابلات لقياس الانجاهات والآراء 
والمعلومات ٠‏ 


١٠‏ - وقد دفعت هذه المؤشرات العامة بعض الباحتين إلى القيام ياجراء دراسات أكثر عمقا 
على البحوث الإعلامية المدشورة فى الدوريات العلمية فى أمريكا وأهمها : 
* دراسة «ء؟7هظ1 .1 8أصصء2 بعنوان :" تقويم للبحوث المنشورة فى سبع 
دوريات علمية فى السبعينيات " قدمها فى المؤتمر السنوى للجمعية الدولية للإعلام 
(4 .© .1) فى شيكاغو فى أبريل عام 9918م وقام فيها بدراسة تقويمية لبحوث 
الإعلام والطرق البحثية المستخدمة فيها والتى نشرت فى سبع دوريات علمية لبحوث 
الإعلام فى أمريكا فى الفرة من ١51٠١‏ م إلى 310/5١م‏ مستخدما أسلوب تحليل المضمون 
وبلغت عيدة انجلات التى خصصت للدراسة 48 عددا وعدد البحوث 45ه بحنا ٠‏ 

وكانت الأهداف التى تسعى هذه الدراسة للإجابة عليها هى : 

.١‏ إلى أى حد يهتم الباحثون بالدراسات التتبعية إنطلاقا من التاكيد على أهميتها؟ 

7. إلى اى حد يعحمد الباحشون على أساليب بحنية ومناهج معينة ونوعيات بحوث معينة 

ويهملون أساليب ومناهج ونوعيات أخرى ؟ 
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هاهو مستوى التحليل الذى تمت دراسته هل هو شخصية الفرد أم انجموعات 
الأولية أم المنظمات أم المجتمعات وبآية نسبة ؟ 
9 الى أى حد تسهم بحوث الاعلام فى بناء نظرية مؤسسة على النعائج البحئية ؟ 


وكانت أهم نتائح هذه الدراسة كالتالى : 

البحوث الأمييريقية نسيتها هه /من مجموع البحوث الإعلامية ٠‏ 

تبلغ نسبة استخدام أسلوب تحليل المضمون /٠١‏ . 

يؤثر علم النفس العام وعلم النفس الاجعماعى على الدراسات الإعلامية من حيث 
الزكير على مستوى الفرد فى التحليل ٠‏ 
يركز 7/81٠‏ هن الباحئين على فدرات زمنية محددة ما لايسمح يامكانية دراسة تأثير 
الإعلام خلال فنرات زمنية طويلة ولاتزيد نسبة البحوث التطورية عن ٠ /١1١‏ 

يركز 6 5/ من الباحئين على مستوى واحد فى التحليل وهو الفرد ولا تأخخل الممستويات 
الأخرى اهتمامات واضحة هن الباحئين الإعلاميين ٠‏ 

أن تسبة ١؟١/من‏ البحوث تستخدم المسح بالعينة ٠‏ 

تستخدم نسبة 7/517 من البحوث ثلاث مناهج وأساليب هى ( المسح بالعيئة والتجارب 
المعملية والمقارنة ) ٠‏ 

أن 57/ من البحوث يعتمد على التقارير الذاتية ٠‏ 

أن /249١‏ من البحوثين علاوؤوت صحائف الاستقصاء بأنفسهم ٠‏ 


ثالثا : نوع الدراسة ومنهجها : 

هذه الدراسة من نوع الدراسات الوصفية التى تستهدف مسح التراث العلمى الخاص 
برسائل الماجستير والد كتوراة الممنوحة مسن قسم الصحافة بكلية الآداب بسوهاج بغرض 
توفير البيانات الخاصة بهذا النراث للباحئين تحسبا لعدم تكرار الجهود من ناحية ولوصف 
هله البيانات وتحليلها لتحديد ملامحها واستخلاص نعائج ودلالات تفيد غند وضع تصور 
مسعقبلى لتطوير الدراسات الإعلامية وتطوير المناهج المستخدمة ٠‏ 
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وبالنسبة مجانب المسح من البحث فسوف ينطلق من رؤية ممددة لكل بحث تتضمن 
تغطية الخوانب الآتية : 
* مشكلة الدراسة وأهيمتها ٠‏ 
* أهدافها ٠‏ 
المبهج ٠‏ 
* أهي النتائج ٠‏ 
5 أهم العرصيات ٠‏ 2 


أما الشق التحليلى هن الدراسة فيعتمد على منهج المسح التحليلى لتحليل الإجراءات 
المنهجية للبحوث الإعلامية من خلال أداة مسح المضمون التى سيتم تصميمها هذا الغرض 


تحاول الدراسة التحليلية فى إطار تحديد الملامح الخاصة للبحوث الإعلامية يقسم 
الصحافة بكلية الآداب بسوهاج الإجابة عن الساؤلات الأتية : 
و - الى أى هدى اهتمت البحوث الاعلامية بكل من امجالين النظرى والتطبيقى ؟ 
! - مها هى اللخخصائص المميزة للإشراف على الرسائل من حيث : 
" طبيعة الإشراف منفردا أم مشيركا " 
" من حيث الاهتمام بالاستعاتة بمشرفين من خار ج اجامعة " 
م ما أكثر المناهج والأدوات البحنية استخداما من قبل الباحتين وما نوع هذه البحوث ؟ 
»م - ما درجة تفضيل الباحدين لكل من العينئة والخصر الشامل ؟ 
ه - ها فئات البحوث الإعلامية حظيت باهتمام أكثر بحوث القائم بالاتصال أم الوسيلة أم 
الجمهور أم الاثرونسبة كل منها ؟ 
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خامسا : مادة الدراسة : 
تتناول الدراسة بالتحليل وبأسلوب الخصر الشامل كل رسائل الماجستير والدكتوراة 
الممنوحة من قسم الصحافة بآداب سوهاج خلال الفترة من /ا/51١‏ وحتى أكتوبر 1194م 
وسيعم فى إطارها دراسة (9) رسالة ماسجتير ودكتوراة لتحقيق أهداف الدراسة ٠(انظر‏ 
ملحق "١"‏ قائمة بموضوعات هذه البحوث ) . 
سادسا : فئات العحليل : 
فى إطار أهداف الدراسة السابق الإشارة اليها تم تحديد الفئات التالية لتصديف البيانات 
وتحليلها وهى: ظ 
- مجال البحوث ويتضمن : 
أ - بحوث نظرية . 
ب - محوث تطبيقية . 


؟! جهة الإشراف : 


- نوع الدراسة : 
وصفية - كشفية - تجريبية - تارينية ٠‏ 


4 - المناهج المستخدمة : ' 
* المنهج التاريخى ٠‏ 

* المنهج التجريبى ٠‏ 

* المنهج المقارن ٠‏ 

* منهج دراسة الخالة ٠‏ 
* منهج المسح الميدانى 
5 منهج المسح التحليلى ٠‏ 
* أكثر من منهج . 
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ه - فئة أدوات جمع البيانات وتشمل : 
* الاستقصاء ٠‏ 

٠ المقابلة‎ * 

* الملاحظة 

* التجربة 


5 - فتة أسلوب جمع البيانات : 
5 الخصر الشامل 
* العينة 


/ا - فبة الموضوع : 

. بحوث القائم بالاتصال‎ - ١ 

* - بحوث الوسيلة : 
وتنقسم وفقا لبوع وشكل الاتصال إلى : 
* يبحوث الصحاقة 
* يحوث الإذاعة 
* بحوث التليفزيون 
* بحوث العلاقات العامة 
* بحوث الإعلات 
* الإعلام الإسلامى 


ووفقا للأداء الإعلامى تنقسم إلى : 
* بحوث الفن الإعلامى . 
* بحوث تقويم الأداء الإعلامى للوسيلة ٠‏ 
* بحوث تاريخ النشاط الإعلامى ٠‏ 
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" - بحوث الجمهور : وتنقسم وفقا لإطار مجتمع الدراسة إلى : 
* بحوث تهعم بدراسة امجعمع العام - القطر المصرى ٠‏ 
* بحوث تهعم بدراسة مجدمع عام محلى - محافظة أو اقليم ٠‏ 
8 بحوث تهعم بدراسة مجتمع حضرى - مدينة أو حى ٠‏ 
* بحوث تهعم بدراسة مجتمع ريفى ٠‏ 


4- بحوث الاثر : وتهتم بدراسة الآثار الناتجة عن الممارسة الإعلامية الوسائل الاتصال 
سابعا : نتائج الدراسة التحليلية : 
أوله - نوع البحوث : 


جدول رقم ( )١‏ يبين نوع البحوث الممنوحة والمقيدة بقسم الصحافة 
خلال فنزة الدراسة 
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بقسم 


جدول رقم )١(‏ بين نوع البحوث الممنوحه والمقيدة 
الصحافة خلال فررة الدرامة 
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وبتحليل بيانات ام“,دول السابق تلاحظ الأتى : | 
ه تبلغ نسبة الرسائل النظرية الممنوحة من قسنم الصحافة بكلية الآداب بسوهاج 717,5/ 
من جملة الرسائل بتكرار قدره /, رسائل منها ه هماجستير بدسبة 7/959 ورسالتين 
دكتوراة بنسبة 5,5/ وموضوعات هذه الرسائل كالتالى : 
© الخبر فى القرآن الكريم ٠‏ 
© الخرب النفسية ضد الاسلام فى عهد الرسول صلى الله عليه وسلم ٠‏ 
© الصحافة الخزبية ودورها فى احلياة السياسية فى مصر -١5+5‏ ١993م.‏ 
© على أهين صحفيا دراسة فنية تارينية ٠5-099557لا:9ام.‏ 
© الرأى العام فى صدر الاسلام منذ بداية الدعوة المحمدية حتى نهاية عهد سيدناعمر ٠‏ 
وذلك بالدسبة للرسائل النظرية بمرحلة الماجستير . 
آما رسائل مرحلة الدكتوراة النظرية الممبوحة فهى : 
# ا ا ا ا الي ٠‏ 
© تبادل البرامج الإذاعية ٠‏ 
أما الرسائل التطبيقية فيبلغ عددها (75) رسالة منها )١17(‏ ماجستير و(7١)‏ دكتوراه 
بنسبة 748.,7/ لكل منهما 1 
وموضوعات هذه الرسائل كالتالى : 
تطور أساليب إخراج التحقيق الصحفى . 
إدارات العلاقات العامه فى مصر . 
البرامج الإخبارية ودورها فى التممية - دراسة تطبيقية على إذاعة ج.م.ع . 
المادة الإخبارية فى تلفزيون ج.م. ع - دراسة تحليلية لمضمون نشرات الأخبار . 
العوامل التى تؤثر على القائمين بالأخبار - دراسة تطبيقية على حراس البوابة 
وانتقاء الأخبار فى راديو القاهرة . 
العلاقات العامة فى السياحة مع التطبيق على الإدارة العامة بوزارة السياحة . 
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. العلاقة بين شكل الصحيفة ومضموتها‎ ٠ 

4- الاتصال الشخصى فى هيدان العلاقات العامة . 

4- الملصقات الإعلانية وأهميتها فى تنمية الريف المصرى . 

-١ ٠‏ العوامل البيئية المؤثرة على إدارة المحف الخزبية - دراسة تطبيقة على صحف 
الوفد الشعب - الأهالى - الأحرار فى الفرة من ٠9541:19528م.‏ 

9- دور الإعلام الإقليمى فى تدمية اجتمع الغخلى - دراسه تطبيقية على إذاعة تمال 
الصعيد والصحف اغلية التى تصدر فى الإقليم . 

-١‏ المسئولية الاجتماعية للصحافة المصرية - دراسة تحليلية لوظائف الصحافة مع التطبيق 
على صحيفتى الأهرام والأهالى خلال الفرة من // : /.992م . 

. دور برامج المرأة فى التلفزيون فى زيادة وعى المرأة الريفية‎ -١ 

--١‏ دور الاتصال الشخصى فى التدمية الإجتماعية فى المجتمع المخلى - دراسة ميدانية 
على إحدى قرى محافظة سوهاج . 

ه -١‏ الصحافة المصرية 121ص 7 حتى 461ؤوم. 

95-- دور صحافة الأطفال فى التشئة الإجتماعية للطفل المصرى - دراسة تحليلية لمضمون 
مجلتى ميكى وهمير ودراسة ميدانية على جمهور الأطفال وأولياء الأمور والمعلمين فى 
هديئة سوهاج . 

. المقال العمودى - دراسه فنية تحليلية فى الفرة من هم : 5481م‎ -١7 

-١‏ المقال التحليلى - دراسة تطبيقة على صحيفتى الأهرام والوفد من 88 حتى 
وم. 

84 مشكلات الصحف الإقليمية فى مصر - دراسة ميدانية على صحف إقليم جنوب 
الصعيد . ظ 

ه 1- الرأى العام النخلى - تأثير الصحافة المصرية على الرأى العام اخلى - دراسة ميدانية 
على محافظة سوهاج مع دراسة تطبيقية على انتخابات مجلس الشعب تعام /اثمة وم. 

1- رسالة المسجد الإعلامية - دراسة لدور المسجد فى تطوير المجتمعات الإسلامية . 


آذ 


9 ؟- الأسس الفنية لتصميم الإعلان الصحفى فى امجلات العامة . 

ما دور بحموث الإعلام فى تسمية اجعسع المصرى - دراسة تحليلية لبعض البحوث 
الإعلامية مع دراسة ميدانية للمارس والباحث الإعلامى . 

5-1 دور الصحافة المصرية فى تدمية المجتمع المحلى - دراسه تحليلية للصمحف اليومية 
المصرية فى الفزة من 2.7 حتى 4/67 ١م‏ مع دراسة هيدانية على عينة من شباب 


سوهاج 3 


أما بالنسبة للرسائل المقيدة بقسم الصحافة فكما هوموضح بملحق الدراسة. 
- هناك رسالة نظرية واحدة فقط بنسبه 4,5/ هن جملة الرسائل المقيدة ولا توجد رسائل 
نظرية مقيدة للدكتوراة. 


- اما الرسائل التطبيقية المقيدة بالقسم فهى (١؟)‏ رسالة بدسبة 55,4/ وتبلغ تسبة 
الرسائل الماجستير التطبيقية المقيدة عدد (*97) رسالة بدسبة 759,9 هن جملة الرسائل 
المقيدة . بيدما تبلغ نسبة الرسائل التطبيقية المقيدة للدكتوراه عدد (8) رسائل بدسبة 
“ا >/ . (انظر ملحق 7 ) . 


“ا سل المناهج اللعحنية المسجخامة ٠‏ 


جدول )7١(‏ يبين المناهج المستخدمة فى مجتمع اللمراسة 
لمنهج ش 

منهج المسح الميدانى 

المنهج العجرييى 

منهج المسح التحليلى 

منهج دراسة الخالة 

المبهج التاريخنى 


المنهج المقارت 
أكثر من منهج 


بدراسة بيانات الجدول السابق نلاحظ أن 851,5 /من رسائل قسم الصحافة بسوهاج 
استخدمت أكثر من منهج وأن منهج المسح الميدانى يأتى فى المرتبة الثانية بنسية “,7/2177 ثم 
كل من منهج المسح التحليلى والمنهج التاريخى فى المرتبة الثالئة بنسبة 2١7,86‏ لكل منهما 
وهذه الرسائل هى : 


أ - رسائل استخدمت هنهج المسح الميداتى 

ه البرامج الإخبارية ودورها فى العمية ٠‏ 

ه العلاقات العامة فى السياحة هع التطبيق على الإدارة العامة للسياحة بوزارة السياحة٠‏ 
»ه الاتصال الشخصى فى ميدان العلاقات العامة ٠‏ 
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ِ العوامل البيتية المؤثرة على إدارة الصحف الخزبية - دراسة تطبيقية على صحف الوفد 
- الشعب - الأهالى - الأحرار - من 5١98٠‏ -/4819ة ام 

. دور الاتصال الشخصى فى الحمية الاجتماعية فى المجتمع الى - دراسة هيدانية على 
أحدى قرى محافظة سوهاج ٠‏ 

ه مشكلات الصحف الاقليمية فى مصر - دراسة هيدانية على صحف إقليم جنوب 
الصعيد ٠ه‏ 

ه الرأى العام النمخلى - تأثير الصحافة المصرية على الرأى العام الى - دراسة هيدانية 
على محافظة سوهاج ٠‏ 


ب - رسائل استخدمت منهج المسح التحليلى : 

ه الادة الإخبارية فى تليفزيون ج ٠‏ م ٠‏ ع دراسة تحليلية لمضموت نشرات الأخبار ٠‏ 

ه دور الإعلام الإقليمى فى تنمية امجتمع المخلى - دراسة تطبيقية على إذاعة نمال الصعيد 
والصحف اغلية التى تصسر فى الإقليم ٠‏ 

ه المقال التحليلى - دراسة تطبيقية على صحيفتى الأهرام والوقفد من 8/1/١‏ حعى 
مم. 

ه الأسس الفنية لتصميم الإعلان الصحفى فى المجلات العامة ٠‏ 


ج - رسائل استخدمت المنهج التارينى : 

. الصحافة الخزبية والخياة السياسية فى مصر من ١1٠05‏ حتى ١9111م.‏ 

ه الرأى العام فى صدر الإسلام ٠‏ 

ه الخير فى القرآت الكريم ٠‏ 

ه الحرب النفسية ضد الإسلام قى عهد الرسول صلى الله عليه وسلم فى مكة ٠‏ 


د - رسائل استخدمت أكثر هن منهج 
تطور أساليب إنخراج التحقيق الصحفى ( المنهج التاريخى - المسحى - المقارت ٠)‏ 
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إدارات العلاقات العامة فى مصر ( مسحى - تحليلى ) 
الإعلام الاسلامى فى مجتمع الرسول صلى الله عليه وسلم فى المدينة ( منهج تاريخى - 
تحليلى ) ٠‏ 
على أهمين صحفيا ( منهج تاريخى - دراسة حالة - مقارن - تحليلى ) ٠‏ 
العوامل التى تؤثر على القائمين بالأخبار - دراسة تطبيقية على حراس البوابة فى راديو 
القاهرة (ميدانى - تحليلى ) ٠‏ 
تبادل البرامج الإذاعية بين الدول الافريقية ( منهج تاريخنى -تحليلى - مقارت ٠)‏ 
العلاقة بين شكل الصحيفة ومضمونها ( منهج ميدانى - دراسة حالة) 
الملصقات الإعلانية وأهميتها فى تدمية الريف المصرى ( منهج المسح الميدانى - ال منهج 
المقارت) ٠‏ 
المسئولية الاجتماعية للصحافة المصرية - دراسة تحليلية لوظائف الصحافة مع التطبيق 
على صحيفتى الأهرام والأهالى ( مسح تحليلى - منهج مقارن ) ٠‏ 
دور برامج المرأة فى التليفزيون فى زيادة وعى المرأة الريفية'( منهج مسح تحليلى 
ومسح هيدانى) ٠‏ 
الصحافة المصرية والإعلام السياسى فى مصر من 817- 1551م ( منهج تاريخى - 
تحليلى - مقارن) ٠‏ 
دور صحاقة الأطفال فى التدشئة الاجتماعية للطفل المصرى ( منهج المسح الميدانى- 
المسح التحليلى - المنهج المقارت ) ٠‏ 
رسالة المسجد الإعلامية - دراسة لدور المسجد فى تطوير الجتمعات الإسلامية ( منهج 
دراسة الخالة - المسح الميدانى ) ٠‏ 
دور بحوث الإعلام فى تنمية امجتمع المصرى ( منهج المسح الميدانى - منهج المسح 
التحليلى) ٠‏ 

دور الصحافة المصرية فى تدمية المجتمع النخلى ( منهج المسح التحليلى - منهج 


المسح ال ميدانى) 
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من حيث الإشراف: 
جدول رقم (*7) يبين جهة الإشراف على 
الرسائل العلمية الممنوحة من قسم الصحافة بسوهاج 
جهة الاشراف أسم المشرف 
قسم الصحافة بالكلية أهد/ احسان عسكر 
أءد / محمد مر حجاب 
أ .د / عبد الوهاب كحيل 
ده/ سهام نصار 
ده/ محمد العطار 


كلية الآداب بسوهاج أء.د/ محمود حلمى مصطفى 
أءدم/ بدرية شوقى 
كليات أخرى بجامعة أ.د/ عيل الحميد يهجت 


أسيوط 
أساتدة الاعلام من أددم/ ابراهيم امام 
الجامعات الاخرى- كلية أءد/ مختار التهامى 
الإعلام -قسم الإعلام يكلية أ.د/ محمود نجيب أبو الليل 
اللغة العربية -جامعة الأزهر 05 3/ تحمل سيد محمد 


أساتلة فى تخصصات أ.د/ الخسينى ابو فرحة 
مخعلفة من جامعات أءد/ عبد الطادى اللوهشرى 
أخرى أ٠د/‏ مصطفى حسين كمال 


خبراء وممارسين إعلاميين ١‏ أه يحبى ايو بكر 
ده فوزية فهيم 

آه سعيد اسماعيل 

١4 
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من بيانات الجدول السابق نلاحظ الاتى : 

أن نظام الإشراف على الرسائل المتبع بقسم الصحافة بآداب سوهاج يقوم على نظام 
الإشراف المشدرك فقد بلغت تكرارات الإشراف (54) أى بمعدل مشرفين على كل 
رسالة ٠‏ 

بلغ عدد المشرفين )١48(‏ مشرفا منهم حضة فقط من داخل قسم الصحافة ومشرفان من 
كلية الأداب بسوهاج ومشرف واحد من جامعة أسيوط ٠‏ 

كما استعان القسم بأساتذة من كلية الاعلام فى تخصصات مختلفة وكذلك اسيعان 
القسم أيضا بالخبراء والممارسين الإعلاميين فى الاشراف ٠‏ 

تبلغ نسبة المشرفين من خارج القسم //1/١‏ من جملة المشرفين على الرسائل وهو ما 
يعكس سياسة القسم القائمة على التعاون مع الخامعات والمدارس العلمية المختلفة ٠‏ 
شارك أعضاء هيئة التدريس بالقسم فى الإشراف مع المشرفين من الخارج فى (79) 
رسالة من جملة الرسائل الممنوحة من القسم مئل إنشائه وحتى نهاية 14 ياسخضياء 
() رسائل فقط انفرد يها اساتذة فى مجال الإعلام من خارج الجامعة فى ظروف بداية 
إنشاء القسم ٠‏ 

ومقارنة هذه النعائج بنمائج تحليل بيانات الرسائل المقيدة للحصول على الماجستير 
والدكتوراه وم تناقش يعد حتى نهاية عام 4 44م والتى تبلغ (9) رسالة » نلاحظ 
أن تكرارات الإشراف 47 تكرارا ويبلغ عدد المشرفين ١7‏ مشرفا وتبلغ تكرارات 
الإشراف هن خارج القسم ” تكرارات بنسبة ,4 /١‏ من جملة تكرارات الإشر اف . 
وبالدسبة لعدد المشرفين نجد أ. الإشراف الخارجى نسبته 8,0م”7/ تقرييا من جملة عدد 
المشرفين وهو ها يمثل مرحلة جديدة فى بداية اعتماد القسم على تفسه فى تغطية 
احتياجاته (انظر ملحق 7) . 

وفى هذه المرحلة بلغ غدد الرسائل المقيدة والعى يشرف عليه الدكتور مثير حجاب 
كمشرف رئيسى يعاونه اعضاء هن هيتة التدريس )١7*(‏ رسالة ينسبة 7,لمه/ من جمثلة 
الرسائل المقيدة والتى يشرف عليها الدكتور عبد الوهاب كحيل كمشرف رئيسى "م 
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رسائل يدسبة 97*,5/ وتوجد رسالتان باشراف الدكتوره عواطف عبد ال رمن تتفرد 
بالاشراف على واحدةء ويعاونها فى الثانية كل من الدكتوره ليلى عبد انجيدء 
والدكتور عاصم الدسوقى » هذا ويشارك أيضا فى الإشراف المعاونت كل من الد كمور 
ممدوح البلعاجى والدكتورة بدرية شوقى . 


جدول رقم (4) يبين نوع الدراسة 


هن بيانات الخدول السابق تلاحظ ما يلى : 

أن أكثر الرسال الممنوحة قسم الصحافة باداب سوهاج تناءرج تحت الدراسات الوصفية 
وذلك بتكرار 7١(‏ رسالة من 9" رسالة ممتوحة بالقسم) وينسية 8,/ا5 7 من جلة 
الرسائل الممتوحة. 

يليها الدراسات التارينية وذلك بدسبة 5,؟7١/ه٠‏ 
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: وتوجد نسبة محدودة من الرسائلشدرج تحت أكثر من نوع من الدراسات وهى‎ ٠ 
7, الدراسات الوصفية الكشفية وعددها رسالتان بدسبة4‎ 
77 الدراسات الوصفية التارينية وتدرج تحتها رسالة واحدة نبسبة؟‎ 

ه ولا توجد أية رسالة منذ إنشاء القسم وحتى نهاية 14د يمكن أن تدرج تحت قئة 
الدراسات التجريبية أو الكشفية . 


ه - من حيث ادوات جمع البيانات : 
جدول رقم (5) يبين أدوات جمع البيانات المستخدمة 
فى الرسائل الممنوحة من قسم الصحافة 


أدوات جمع البيائات اك / 
الاسعقصاء ١‏ 7 
المقابلة. ‏ - ١‏ ه 
المللاحظة سس نه 
تحليل المضمون - ١ذيك١‏ 
تحليل المضمون وال مقابلة 1 0 
تحليل المضمون والاستقصاء ييل 
الاستقصاء والمقابلة 0 ل 
الاستقصاء والملاحظة ١‏ 1 
لم يتحدد ه ١-5‏ 

الجملة 5م 48 


من بيانات اجلدول السابق نجد أن : 
ه أن الاستقصاء من أكثر الأدوات البحنية استخداما فى جضع البيانات لرسائل قسم 
الصحافة بسوهاج حيث تبلغ نسبته 1717,5/ هن جملة الرسائل الممنوحة بالقسم ٠‏ 
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ه يليها كل من تحليل المضمون والاستقصاء والمقابلة بدسبة ٠/١1‏ لكل هنها . 

بلغت نسبة الرسائل التى استخدمت أكثر من أداة /,44/ تقرييا من جملة الرسائل 

الممنوحة . 

هء وهناك أيضا نسبة 9/ هن الرسائل لم تحدد أدوات جمع البيانات بها وهى الرسائل التى 
اعتمدت على البيانات الغانوية " الدراسات التاريخية " 

وهذه الرسائل هى : 
أ- رسائل استخدمت الاستقصاء كاداة لجمع البيانات وهى : 

ه إدارات العلاقات العامة فى مصر ٠‏ 

ه البرامج الإخبارية ودورها فى التدمية ٠‏ 

ه الاتصال الشخصى فى هيدان العلاقات العامة ٠‏ 

ه دور برامج المراة فى التليقزيون فى زيادة وعى المرأة الريفية ٠‏ 

ه دور الاتصال الشخصى فى التسمية الاجتماعية فى المجتمع الى ٠‏ 

ه مشكلات الصحف الإقليمية فى مصر - دراسة ميدانية على إقليم جدوب الصعيد ٠‏ 

ه الرأى العام ا حلى - تأثير الصحافة المصرية على الرأى العام انخلى ٠‏ 


ب - رسائل استخدمت تحليل المضمون كأداة لجمع البيانات وهى: 

ه المادة الاخبارية فى تليفريون ج ٠م ٠‏ ع- دراسة تحليلية لدشرات الأخبار ٠‏ 

ه دور الإعلام الإقليمى فى تدمية اجتمع اللخلى ٠‏ 

» المسئولية الاجعماعية للصحافة المصرية - دراسة تحليلية لوظائف الصحافة ٠‏ 

. المقال التحليلى دراسة تطبيقية على الأهرام والوفد من 88/1/9١‏ ححطى 
0001/١‏ . 

ه الأسس الفنية لتصميم الإعلان الصحفى فى المجلات العامة ٠‏ 
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ج - وسائل استخدمت تحليل المضمون والقابلة : 

ه العوامل التى تؤثر على القائمين بالأخبار - دراسة على حراس البوابة وانتقاء الاخبار 
فى راديو القاهرة ٠‏ 

. المقال العمودى - دراسة فنية تحليلية من هم -91/454١ام‏ 


د- رسائل استخدمت تحليل المضمون والاستقصاء كاداة لجمع البيانات هى: 
ه تطور أساليب إخراج التحقيق الصحفى ٠‏ 

ه دور صحافة الأطفال فى التنشئة الاجتماعية للطفل المصرى دراسة ميدانية وتحليلية ٠‏ 
ه دور نحوث الإعلام فى تدمية ا مجتمع المصرى - دراسة تحليلية وميدانية ٠‏ 


ه - رسائل استخدمت الاستقصاء والمقابلة وهى : 

ه العلاقات العامة فى السياحة ٠‏ 

ه الملصقات الإعلانية وأهميتها فى تنمية الريف المصرى ٠‏ 

ه العوامل البيئية المؤثرة على إدارة الصحف الخربية ٠‏ 

ه رسالة المسجد الإعلامية - دراسة لدور المسجد فى تطوير المجتمعات الإسلامية ٠‏ 


ز - رسائل استخدمت الاستقصاء والملاحظة وهى : 

ه العلاقة بين شكل ومضمون الصحيفة ٠‏ 

ح - رسائل لم تحدد أدوات جمع البيانات واعتمدت على المصادر الثانوية : 
ه الإعلام الإسلامى فى مجتمع الرسول صلى الله عليه وسلم فى المدينة ٠‏ 

ه تبادل البرامج الإذاعية بين الدول الأفريقية ٠‏ 

ه الحرب النفسية ضد الإسلام فى عهد الرسول صلى الله عليه وسلم فى مكة ٠‏ 
ه الخبر فى القرآن الكريم ٠‏ 
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5 الرأى العام فى صدر الاسلام‎ ٠. 


89- أساليب جمع البيانات : 
جدول رقم (5) يبين توزيع الرسائل الممنوحة من قسم الصحافة 
بأداب سوهاج سي أساليب ضع البيانات المستخدمة 
أسلوب جمع البيانات 


حصر شامل 
لم يجحدد 


من بيانات الخجدول السابق نلاحظ الآتى : 

ه يأتى أسلوب العيدة فى المرتبة الأولى حيث تبلغ نسيته 54,86 5/ من جملة الرسائل 
الممنوحة بقسم الصحافة ٠‏ 

ه أن هناك نسية 777,5 لم تحدد أسلوب جمع البيانات سواء كان عينة أم حصرا شاملا 
وهذه الرسائل اععمدت على المصادر الثانوية والوثائق وهى نفقسها الحى استخدمت 
المنهج التارينى ٠‏ 

ه تبلغ نسية أسلوب الخصر الشامل /١١1,5‏ هن جملة رسائل قسم الصحافة بسوهاج ٠‏ 


وكان توزيع الرسائل كما يلى : 


أ - رسائل استخدمت العينة كأسلوب لجمع البيانات وهى : 
١‏ - تطور أساليب إخراج التحقيق الصحقى 
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؟ - إدارادت العلاقات العامة فى مصر ٠‏ 

- العوامل التى تؤثر على القائمين بالأخبار ٠‏ 

- العلاقة بين شكل الصحيفة ومضمونها ٠‏ 

ه - الاتصال الشخصى فى ميدان العلاقات العامة ٠‏ 

١‏ - الملصقات الإعلانية وأهميتها فى تنمية الريف المصرى. 

/ا - العوامل البيئية المؤثرة على إدارة الصحف الخزبية ٠‏ 

م - دور الإعلام الإقليمى فى تدمية امجسمع المحلى . 

8 - المسثولية الاجعماعية للصحافة المصرية ٠‏ 

-١ «‏ دور برامج المرأة فى التليفزيون فى زيادة وعى المرأة الريفية ٠‏ 

9- دور الاتصال الشخصى فى التدمية الاجتماعية فى المجتمع المحلى ٠‏ 

!ا -١‏ دور صحافة الاطفال فى التنشئة الاجتماعية للطفل المصرى ٠‏ 

9- المقال العمودى - دراسة فنية تحليلية من 81-46 

٠ المقال التحليلى - دراسة تطبيقية‎ -١ 

ه٠ مشكلات الصحف الإقليمية في مصر - دراسة ميدانية على إقليم جنوب الصعيد‎ -١ 
تأثير الصحافة المصرية على الرأى العام الى‎ -1 

٠ رسالة المسجد الإعلامية - دراسة لدور المسجد فى تطوير الجتمعات الإسلامية‎ -١١7 
٠ الأسس الفدية لعصميم الإعلان المحفى فى انجلات العامة‎ - 
٠ دور بحوث الإعلام فى تدمية ا جتمع المصرى‎ -4 
٠ دور الصحافة المصرية فى تنمية المججمع امحلى‎ -٠ 


ب - بحورث استخدمت الخحصر الشامل كاسلوب جمع البيانات وهى : 

١ذ-‏ البرامج الإخبارية ودورها فى التدمية - دراسة تطبيقية على إذاعة ج ٠‏ م ٠‏ ع 

9 - المادة الإخبارية فى تليفزيون ج0١م٠‏ ع دراسة تحليلية لمضمون تشرات الاخبار 
العلاقات العامة فى السياحة بالتطبيق على الإدارات العامة السياحية بوزارة السياحة 
5 - الصحافة المصرية والإعلام السياسى فى مصر من ؟ه - 1" 
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ج - رسائل لم تحدد أسلوب جع البيانات وهى كما يلى : 

٠ الإعلام الإسلامى فى مجتمع الرسول صلى الله عليه وسلم فى المدينة‎ - ١ 

؟ - على أهين صحفيا ٠‏ 

- تيادل البرامج الإذاعية بين الدول الافريقية ٠‏ 

- الخرب النفسية ضد الإسلام فى عهد الرسول ملى الله عليه وسلم فى مكة ٠‏ 
ه -الخبر فى القران الكريم ٠‏ 

5 - الرأى العام فى صدر الإسلام ٠‏ 

/ا - الصحافة الخزبية واخياة السياسية فى مصر من ١9٠“‏ حتى ١9939م.‏ 


7 - تصنيف الرسائل وفقا لموضوعات البحوث : 
أولا - بحواث القائم بالاتصال : 
هناك عدد )١ 7١‏ رسالة تناولت القائم بالاتصال ونعنى بهم هنا هؤلاء الذين يديرون 
مؤسسات إعلامية ويعملون فيها بوصفهم أدوات مؤثرة فى حياة المجتمع وتبلغ نسيتهم 
خسرة من مجموع رسائل الماجستير والدكتوراة بقسم الصحافة بآداب سوهاج ٠‏ 


وهذه الرسائل هى : 
-١‏ تطور أساليب إخراج التحقيق الصحقى ٠‏ 
؟” - إدارات العلاقات العامة فى مصر ٠‏ 
"ا - اليرامج الإخبارية ودورها فى التدمية ٠‏ 
* - على أمين صحتيا ٠‏ 
ه - العوامل التى تؤثر على القائمين بالأخبار - دراسة تطبيقية على حراس البوابة واتتقاء 
الاخبار فى راديو القاهرة ه 
5 - العلاقات العامة فى السياحة مع التطبيق على الإدارة العامة للسياحة يوزارة السياحة 
- العلاقة بين الشكل والمضمون فى الصحيقة ٠‏ 
8 -- الاتصال الشخصى فى ميدان العلاقات العامة ٠‏ 
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4 - دور الاتصال الشخصى فى تدمية المجتمع الى ٠‏ 
-١ ٠‏ المقال العمودى - دراسة فنية تحليلية ٠‏ 

- مشكلات الصحف الإقليمية فى مصر ٠‏ 

5- دور بحوث الإعلام فى تنمية اجتمع المصرى ٠‏ 


ثانيا - تصنيف الرسائل حسب الوسيلة الإعلامية وتنقسم إلى : 
1- الصحافة : 
وتبلغ نسبتها 59,64 / هن جملة رسائل الدراسة بتكرار ١7‏ رسالة وهى كالتالى : 
١‏ - تطورأساليب اخراج التحقيق الصحفى ٠‏ 
١‏ - العلاقة بين شكل الصحيفة ومضمونها ٠‏ 
٠‏ العوامل البيئية المؤثرة على إدارة المحف الحزبية ٠‏ 
-- دور الإعلام الاقليمى فى تنمية امجتمع الى ٠‏ 
ه - المسئولية الاجتماعية للصحافة المصرية ٠‏ 
> - الصحافة المصرية والإعلام السياسى فى مصر من 7ه حتى 51 
/ا - دور الصحافة فى العشئة الاجتماعية للطفل المصرى ه 
بم - المقال العمودىي - دراسة فنية تحليلية ٠‏ 
4 - المقال العحليلى - دراسة تطبيقية ٠‏ 
-١٠‏ مشكلات الصحف الإقليمية فى مصر ٠‏ 
9- تأثير الصحافة المصرية على الرأى العام انخلى ٠‏ 
+ 9- الصحافة الخربية والخياة السياسية فى مصر من ١9055‏ -١15351مه‏ 
-١8‏ دور الصحافة المصرية فى تدمية المجتمع المحلى ٠ه‏ 


ب - الاذاعة : 
وتبلغ نسبعها /إ,8/ هن جملة رسائل الدراسة بتكرارئلاث رسائل هى : 
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9 سس البرامج الاخبارية ودورها فى التعمية - دراسة تطبيقية على اذاعة ج٠غم‏ ٠غ ٠‏ 

؟ -العوامل التى تؤثر على القائمين بالأخبار - دراسة تطبيقية على حراس البوابة وانتقاء 
الأخبار فى راذيو القاهرة 5 

م - تبادل البرامج الإذاعية بين الدول الافريقية ٠‏ 

ج - التليفزيون : 
وتبلغ انسبته هه / هن جملة رسائل الدراسة ويتكرار رسالتين هما : 

٠ دراسة تحليلية  مضمون نشرات الأخبار‎ - ٠ المادة الإخبارية فى تليفزيون ج ٠م ع‎ - ١ 

9 - دور برامج المرأة بالتليفزيون فى زيادة وعى المرأة الريفية ٠‏ 


د - العلاقات العامة - 


وتبلغ نسبتها /8,1/ هن جملة رسائل الدراسة وبتكرار عدد 7 رسائل هى ٠‏ 
1 - إدارات العلاقات العامة فى مصر ٠‏ 
+ - العلاقات العامة فى السياحة ٠‏ 
الاتصال الشخصى فى ميدان العلاقات العامة ٠‏ 


ه - الإعلان : 


وتبلغ نسبته ©,25/ هن جملة رسائل الدراسة وبتكرار وسالتين وهما : 
9 - الملصقات الإعلانية وأهميتها فى تنمية الريف المصرى ٠‏ 
لا ل الأسس الفنية لتصميم الإعلان الصحفى فى امجلات العامة ٠‏ 


و - بحوث فى الإعلام الاسلامى : 
وتبلغ نسيتها /١‏ من جملة رسائل الدراسة بتكرار © رسائل وهذه الرسائل هى : 
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و - الرأى العام فى صدر الإسلام ٠‏ 

؟ - الإعلام الاسلامى فى مجتمع الرسول صلى الله عليه وسلم فى المدينة 

م« الخرب النفسية ضد الإسلام فى عهد الرسول صلى الله عليه وسلم ٠فى‏ مكة . 
م -الخبر فى القران الكريم ٠‏ 

ه - رسالة المسجد الإعلامية -دراسة لدور المسجد فى تطوير اجتمعات الاسلامية ٠‏ 


بحوث الأداء الإعلامى : 


وتتقسم الى : 
أ- قن إعلامى : 
وتبلغ نسبته 8 5 من جملة رسائل الدراسة بعكرار 4 رسائل وهى : 
9 - تطور أساليب إخراج التحقيق الصحفى ٠‏ 
ب المادة الإخبارية فى تلفزيون ج٠م٠ع٠‏ - دراسة تحليلية لمضمون نشرات الأخبار ٠‏ 
م العلاقة بين شكل الصحيفة ومضمونها ٠‏ ظ 
عم - الأسس الفنية لنتصميم الإعلان الصحفى فى انجلات العامة ٠‏ 


ب - تقويم الأداء : 


وتبليغ نسبته © ,4 5/ من جنلة رسائل الدراسة بتكرار 7١‏ رسالة وهى : 
و - إدارات العلاقات العامة فى مصر ٠‏ 
؟ - البرامج الأخبارية ودورها فى الحعمية ٠‏ 
مو - العوامل التى تؤثر على القائمين بالأخبار- دراسة تطبيقية على حراس البوابة فى راديو 
القاهرة ٠‏ 
م - تبادل البرامج الإذاعية بين الدول الافريقية ٠‏ 
نه - العلاقات العامة فى السباحة ٠‏ 
+ - الاتصال الشخصى فى ميدان العلاقات العامة ٠‏ 
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/ا - الملصقات الإعلاتية وأهميتها فى تنمية الريف المصرى ٠‏ 

لم - العوامل البيئية اكؤترة على إدارة الصحف الخثريية ٠‏ 

8- دور الإعلام الاقليمى في تدمية المجتمع امخلى ٠‏ 

٠ المسئولية الاجتماعية للصحافة المصرية‎ ١ 

9- دور برامج المرأة بالتليفزيون فى زيادة وعى المراة الريفية ٠‏ 

59- دور الاتصال الشخصى فى التنمية الاجتماعية فى المجتمع المحلى ٠‏ 
-١‏ دور صحافة الاطفال فى السشئة الاجتماعية للطفل المصرى ٠‏ 

+ 9- المقال العمودى - دراسة فنية تحليلية ٠‏ 

ه 9- المقال التسليلى ٠‏ 

15- مشكلات الصحف الإقليمية فى مصر ٠‏ 

7- تأثير الصحافة المصرية على الرأى العام امحلى ٠‏ 

-١4‏ رسالة المسجد الإعلامية - دراسة لدور المسجد فى تطوير مجتمعات الاسلامية ه 
84- دور يبحوث الإعلام فى تنمية الجتمع المصرى ٠‏ 

- دور الصحافة المصرية فى تنمية ا مججتمع اغخلى ٠‏ 


3 _- التأريخ للنغاط الإعلامى : 


وتبلغ نسبعه 5,5 75/ من جملة رسائل الدراسة بتكرار عدد /ا رسائل وهى : 
١‏ - الإعلام الاسلامى فى مجتمع الرسول صلى الله عليه وسلم فى المدينة ٠‏ 
؟- غلى أهمين صحقيا ٠‏ 
ا - الخرب النفسية ضد الإسلام فى عهد الرسول صلى !لله عليه وسلم ٠‏ 
4 - القير فى القرآت الكريم ٠‏ 
ه - الصحافة المصرية والإعلام السياسى فى مصر من 51> 
> - الرأى العام فى صدر الإسلام ٠‏ 
/ا - الصحافة الخربية واللياة السياسية فى مصر من 565 حتى ١553م.‏ 
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من حيث الجمهور : 
تنقسم الرسائل من حيث الجمهور الى ما يلى : 
أ -- جمهور عام محلى : 
وتبلغ نسبتها /,4./ من جملة رسائل الدراسة بتكرار ثلاث رسائل وهى : 
١‏ - تأثير الصحافة المصرية على الرأى العام امخلى - دراسة ميدانية على محافظة سوهاج 
خلال انتخابات مجلس الشعب عام 9641م . 
9- رسالة المسجد الإعلامية -دراسة لدورالمسجد فى تطوير المجتمعات الإسلاهية ٠‏ 
# - دور الصحافة المصرية فى تنمية امجعمع المخحلى - دراسة ميدانية على عينة مسن شباب 
محافظة سوهاج ٠‏ 


لب - مهور نوعى : 


وتبلغ نسيتها 7,7 7/ من جملة رسائل الدراسة بتكرار ٠١‏ رسائل وهى: 
١‏ - تطورأساليب إخراج التحقيق الصحفى . 
9 - إدارات العلاقات العامة فى مصر ٠‏ 
9 البرامج الإخبارية ودورها فى التدمية ٠‏ 
غ# - العلاقات العامة فى السياحة ٠‏ 
ه - العلاقة بين شكل الصحيفة ومضمونها ٠‏ 
؟ - الاتصال الشخصى فى هيدان العلاقات العامة ٠‏ 
/ا ‏ العوامل البيئية المؤثرة على إدارة الصحف الخربية ٠‏ 
م - مشكلات الصحف الإقليمية فى مصر ٠‏ 
4 - دور نحوث الاعلام فى تنمية اججمع المصرى ٠‏ 
-٠‏ دور صحافة الاطفال فى التدشئة الاجتماعية للطفل المصرى ٠‏ 
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ججمهور ريفى محلى : 


وتبلغ نسبته /ا, 8 / من جملة رسائل الدراسة بتكرار ثلاث رسائل وهى : 
١‏ - دور برامج المرأة بالتليفزيون فى زيادة وعى المرأة الريفية ٠‏ 
”ا - دور الاتصال الشخصى فى التسمية الاجعماعية فى المجتمع احلى 
- الملصقات الإعلانية وأهميتها فى تنئمية الريف المصرى ٠‏ 


من حيث تأثير الوسيلة الاعلامية : 
تبلغ نسبة الرسائل التى تناولت أثر الوسيلة الاعلامية *737,7/ من جملة رسائل 
الدراسة بتكرار ٠(‏ 9) رسائل وهى : 

٠ع‎ ٠٠م٠ البرامج الاخبارية ودورها فى التنمية - دراسة تطييقية على اذاعة ج‎ - ١ 

* - الملصقات الإعلانية وأهميتها فى تنمية الريف المصرى ٠‏ 

م دور صحافة الأطفال فى الحدشئة الاجعماعية للطفل المصرى ٠‏ 

4 - لأثير الصحافة المصرية على الرأى العام الخلى ٠‏ 

ه - دور بحوث الإعلام فى تدمية اجتمع المصرى ٠‏ 

5 - دور الصحافة المصرية فى تنمية الججمع الى ٠‏ 

/ا - رسالة المسجد الإعلامية ٠‏ 

م - دور الاتصال الشخصى فى التعمية الاجتماعية فى امجتمع اخلى ٠‏ 

4 - دور برامج المرأة بالعليفزيون فى زيا دة وعى المرأة الريفية ٠‏ 

٠ دور الإعلام الاقليمى فى تنمية المجتمع الى‎ -٠ 
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التوصيات 
على ضوء التعائج التائج السابقة يمكننا أن نتقدم بالتعوصيات الاتية : 

١‏ - ضرورة تخصيص قناة أو أكثر للإشراف الخنارجى حيسث لوحظ من واقع الرسائل 
الممنوحة والمقيدة أنه لاتوجد أية رمالة إشراف مشدرك بعضو أجببى . كما أنه فى 
الوقت نفسه يخلو القسم تماها من أى عضو حاصل على دكتوراه من الخارج تما يعفل 
قصورا فى الاحتكاك بالجامعات الأجتبية والمدارس الإعلامية المختلفة ٠‏ 


؟ - ضرورة الاستمرار فى الحافظة على التعاون فى مجال الإشراف مع كليات وأقسام 
الإعلام الأخرى وخاصة فى المجالات التى لايوجد فيها متخصص بالقسم ٠‏ 


-- الموازتة فى الاهتمام بين كل من الدراسات النظرية والتطبيقية مع عدم البالغة فى 
الاهعمام بالجانب التطيقى والاهتمام بصورة أكثر بالجانب التظرى وخاصة فى مجال 
التأصيل النظرى والتاريخنى وفلسفة الإعلام لأهميتها فى إرساء ملامح النظرية العربية 
فى الإعلام ونبخاصة فى مجال الإعلام الحموى ٠‏ 


4 - تطوير المناهج الحنية بما يسمح باستخدام المنهج التجريبى لقياس تأثيرات الإعلام 
ومنهج الدراسات التطورية لقياس التاثيرات الإعلامية على مدى فزات زمنية مباعدة 
مع ترشيد استخدام مناهج الدراسات الوصفية والتحقق هن انطلاقها من إطار فكرى 
تصورى لضمات الوصول الى نتائج أكثر ايجابية » وفى الوقت نقسه تطوير مناهج 
الِحث المستخدمة فى دراسات الإعلام الإسلامى بما يكفل التاريخ هذه الظواهر 
ودراستها وتحليلها ومقارنتها واسعياط الأسس الفكرية المتضمنة فى هذا الراث 
وتأصيلها نظريا ٠‏ 


ه - ضرورة إعطاء قدر من الأهمية للدراسات الكشفية لطبيعة المجتمع الصعيدى والذى 
مازالت الاحتياجات الإعلامية جماهيره النوعية مجهولة إلى حد كبير للقائمين بالاتصال 
كما يمشل عائقا أمامهم لعحديد أولويات الاحتياجات الإعلامية »كما أت خصائص 
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الشبكات الاتصالية المخلية وطبيعتها لم تتوافر عنها معلومات بعدوكذلك المعلومات عن 
الإخباريين وغير ذلك من اجالاات البكر والتى تفيذ الدراسات الكشفية فى تسليط 
الأضواء على هذه اللوانب تمهيدا لتعميق دراساتها بمناهج أخرى أكثر تحديدا ٠‏ 


5 - عدم المبالغة فى اعتماد مصادر المعلومات الأولية وإهمال المصادر الثانوية لضمان عدم 
التضحية بالفكر على حساب التطبيق ولضمان عدم الاهتمام بالتقويم يمعزل عن 
النظرية وعن المتغيرات البيتية النخحيطة ٠‏ ولضمان عدم استغراق الأرقام والبيانات 
الكمية لخقائق البحث ومعطياته بما يضعف فى النهاية قيمة البيانات الأولية ذاتها وقيمة 
الأدوات المستخدمة فى جمع البيانات إذ يحوها إلى مجرد قوالب صماء جامدة لقياس 


ظواهة اإنسانية مجديدة معجددة ٠‏ 


/ا - ضرورة تركيز الاهتمام على جوائب الاعلام الإقليمى والسموى الخلى والقائم 
بالاتصال فى المجتمع المحلى والجمهور العام والنوعى الى , فعلى الرغم من تعرض 
الدراسات لهذه الخو انب يصقة عامة الا أن الاهتمام بقضايا الإعلام العام والفن 
الإعلامى والجمهور العام والتوعى بصفة عامة أثر على خصوصية هذا القسم وجعل 
دراساته قريبة الشبه من توجهات الدراسات الإعلامية بالعاصمة وهو ما يستدعى 
ضرورة وضع سياسة يحغية متميزة للدراسات الاعلامية بقسم الصحافة بسوهاج تبرز 
جاني الخصوصية هذا القسم وتحدد له مجالاته وأبعاده الخاصة ٠‏ 
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هوامش البحث 
جامعة القاهرة » قائمة مراجع مختاره حول الاتصال والتبعية الريفية 91/4١م‏ . 
المركز القومى لليحوث الاجتماعية والننائيية : المح الاجعماعى الشامل للمجعمع المصرى من 
هه ١ولىل4ة‏ ام . بحوث الاعلام فى مصر -- ده نادية سالم» عاطف العيد ص ٠ 4580-863١‏ 
أميره العياسى : الجوانب المنهجية والاءترائية لبحوث الصحافة فى مصر بحث مقدم إلى الحلقة 
الدراسية الآولى للشكلة الهج فى الصحافة فى الفيرة من 85/1/19 : ١548/1/7١م‏ بكلية 
الاعلام - جامعة القاهرة ٠‏ 
يلى عبد الجيد : بوث الصحافة فى مصر من ١51١م‏ : 15/86- دراسة تحليلية تقوعيه ,» بحث 
مقدم الى الخلقة الدراسية الاولى لمش كلة المنهج فى يحوث الصحافة فى الفدرة من ١5:71‏ يناير 
م4 ١م‏ بكلية الاعلام -جامعة القاهرة ٠‏ 
محمد على العوينى : رسائل جامعية في الاعلام ( القاهرة - الانجلو المصرية - ٠9495١)ه‏ 
عواطف عبد الر-فن , نادية سال , ليلى عيد المجيد : تخليل المضمون فى الدراسات الاعلامية (القاهرة 
العربى للدشر والعوزيع - 5.817 ١م) ‏ 
كلية الاعلام جامعة القاهرة » ندوة الاعلام والشباب من ١‏ يناير الى ٠‏ ” يناير 1545م بححث 
عاطف العيد ء الاعلام والشباب ببلوجرافية شارحه تحليلية مخشارة للاتعاج الفكرى العربى ص 
4 كلم 
سير حسينء يحوث الاعلام : متغيراتها - ماهيتها - صعوباتها ص /21 » 2/7 
تحاضرات القيت على طلاب كلية الدعوة والاعلام - جامعة الامام محمد بن صعود ء الرياض » 
06 امه 
ريعشارد بن » لويس دونيهوء روبرت ثورب »ء تحليل مضمون الاعلام المنهج والتطبيقات العربية . 
ترحمة واعداد ده محمد ناجى الجوهر : ( الأردث  -‏ 1551م)» 
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قائمة 


بالرسائل الممنوحة من قسم الصحافة بآداب سوهاج حتى أكتوبر ١995‏ 


ك0 
الأتصال الشخصى فى ميدان | ا.د. أحسان عسكر | 77/١/191281م‏ 
العلاقات العامة 


العرامل التى تؤثر على القائمين | ا.د. محمود حلمى | ١1981/5/9م‏ 
بالأحبار - دراسة تطبيقية - | ا.د. إبراهيم إمام 

على حراس البواية 

البرامج الاختباريةودورها فى | ا.د. محمود حلمى | 1981/8/9١م‏ 
التدمية - دراسة تطبيقية - على | ا.د. إبراهيم إمام 


العلاقات العامة فى السياحة مع | ا.د. إبراهيم امام | 1981/77:م 
التطبيق على الادارة العامة 
للسمياحة بوزارة السياسحة 


تيادل البرامج الاذاعية بين | ا.د. إبراسحيم امام ام 

الدول الافريقية 

المادة فى تلفزيون ج.م.ع ا.د. نحمود حلمى 1 ١/197/9م‏ 
ارد. إبراهيم إمام 
د. فوزية إبراهيم 


الاعلام الاسلامى فى يتمع 1 !إم 2 
الرسول فى المديئة 


4 |عمد/حمد] ماححستير | الأسس الفنية لتصميم الأعلان | ).د أحسان عسكر 
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ص 


هك 


ع 


. . 
يي ع ع ص 
ىو ا 
٠.‏ 


و 


محمد قتحى | ماحستير | الصحافة الحزيية ودورها فى | أ.د ابراهيم امام 8/4و ام 


الساعى النياة السياسية فى مصر من | أ.د متير حجاب 


الى ١١191م.‏ 


ام 


ادارات العلاقات العامة فى م 
مصر 
دور صحاقسة الاطفال فى | د. عبد الرهاب | 5١/1986/7م‏ 
التنشعة الااحتماعية للطقفسل 
المصسرى - دراسة تمليلية 
الضمون بحلتى ميكى وعصير 
ودراسة ميدانية على الاطفال 
وأولياء الأمور والمعلمين .مدينة 


دوو الاتصال الشخصى فى ؟/م/8ؤةام 


التنمية الاحتماعية فى | ختمع 


عير | على أمين صحقيا أ.د ابراهيم أمام ام 
2 منير محجحاب 


]د الحسيتى أيو 1 ؟/1/لا14ة ام 


١ 


أ 


ام 
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اممتمعات الاسلامية . 


ام 
4/7/8 ام 


م١885‎ 


دور برامج المرأة بالتلفزيون فى 
زيادة وعى المرأة فى الريف 


الصحافة المصرية والاعسلام 


السياسى فى مصر من لاه 


حتى 1341م 
الر أى العام فى صدر الاسلام 


اا مالحستير 
رهبى 


تأشير الصحافة المصرية على 
الرأى العام الى 


الملصقات الاعلانيه وأهميتها 


فى تلمية الريف المصرى 


56 


7 ام 


١ / /++ 
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قائمة برسائل الماجستير والد كتوراة 
المقيدة بقسم الصحافة بآأداب سوهاج حتى أكتوبر ١558#‏ 


الشعوت العريية قى الصحافة | أ.د منير حجاب  40/٠١/1١51]‏ 
المصرية - دراسة تحليلية 
وميدنيه 


الاعلام السياسى فى الصحف 07 


المصرية ودوره فى تشكيل 
الرأى العام - دراسة مقارنه 


بين قائمة اهتمامات الصحف 


دكتورآه 


وقائمة اهتمامات الصحف 
وقائمة اهتمامات اللدمهرر فى 
الفترة من 4١‏ -؟47 
المعالمجة الصحفية لقضايا 
الشياب فى الصحف المصرية 
- حراسة تحليلية مقارئه 
لصححيفتى الاهرام والوفد من 
85لى : .4 


رحاء أنور دكتوراه 


مصدائية الصحافة المصرية 
القومية والحزبيةدراسسة 
للمضمو ن والقائم بالاتصال 
والجمهور خلال حقبة 
اتسعينات . 


عبد اللتواد سعيد دكتوراه 


ىو 0 
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والاخبار والوفد من -9٠‏ 
241 
ظ دور الصحف اليوميه فى تنمية 
الوعى السياحى دراسة تحليلية 
لصحف الأهرام - الاعتبار - 
الجمهوريه الوفد صن 84 : 
45١‏ 


20 


المستئولية اللاحتماعية للاعلان 
الصحفى فى مصر - دراسة 
تطبيقية على الصحف المصريه 


من ٠ل‏ : ©158ام. 
دور الطيئة العامة للاستعلامات 
فى تنمية القدرات الابتكارية 
لدى الطفل المصرى - دراسة 
تحليلية على عينة من مطبوعات 
اليعة فى القترة من 81/١‏ 
حتى 40/17/71 مع دراسة 
ميدانية على عينة من اطفال 
ملوى والقنطرة شرق 
المعالجبه الصحفيه لقضايا 
الارهاب والتطرف الديئى - 
دراسة تحليلية لصحيفتى 
الاهرام والوفد من 8 : 47 
العلاقة بين الصحف الاقليميه 
والسلطه اليه - دراسة 
تحليليه ميدانيه لبعض الصحف 
الاقليمية من 45-9417 
الصحافة الادبية وقضايا اجختمع 
المصرى - دراسة تُحليليه 


م 4 


ش 
6 
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العوامل البيعية المؤثرة علسى 
توزيع الصحف الاسلامية فى 
مصر - دراسة ميدانية على 
القاتكم بالاتصال واجمهور 
نظريات الاعملام المعماصرة - 


دراسة تحليليه وميدانيه 1 
دور الصحف الاقتصادية فى 
المحف المصرية فى التوعيه 
بقضايا الاصلاح الاقتصادى - 
دراسه تحليليه وميدانيه 
دور الصحافة الحزرية فسى 
التئمية السياسسيه - دراسة 
تحليليه للعدد الاسيوعى فى 
الاحرار والوفد والاهالى 
والشضعب ومايو من لالم : 
5 م مع دراسة ميدانيه 
على القراء بمحافظة سوهاج 
معورق ات الاداء اللاغعلامى 
للصحفيات المصريات مهنيه- 
شخصيه - إجتماعيه دراسة 
ميدانية عللسى عينة من 
الصحفيات العاملات فسسى 
الصحف القوميه والحزيسه 


00 


عفمات 


.د مثير سحجاب 


1 4ه 


4ه 


ا/. و/مه 


7 4ه 


لم 


كام 


العينات فى المحرات لاعلامية 
- دراسة تحليمية عرو عينة من 
الدراسات نصحفية فى 
التامعاث المصرية مس دم - 
ام 

القاتون بالاتصار قصب البيئة 
- دراسة ميادنية فى شيسة مس 
القائمين بالاتصس ل فسسلى 
الصحف وامحلات المصرية 


العرامل التى تؤثر عنى نتقاء 
الأبار فى 'لصحف المصرية 


مع دراسة عيئك'نية عنمي لقائم 
بالاتصال فو الصحف لقرمية 


والمعارضة 


1 وام 
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ل ١ض‏ لومب 1سكس هضوم رمسم لسم ل وام رخبم يدر 
راسك سد صداك ” للفو لاد زيديا 


رسائل الماجستير فى الإعلام 
من قسم الصحافة 
بكلية الآداب بسوهاج 


الحرب النفسية ضد الإسلام 
فى عهد الرسول صلى الله عليه وسلم فى مكه 


اسم الياحث : عبد الوهاب أحمد محمد كحيل 
الدر جلة : الما +جصسعجير 
اشراف : ]١.د/‏ إحسان سعد الدين عسكر 
تاريخ المح : ١98٠‏ . 


مشكلة الدراسة وأهداقها . 
تتعرض هذه الدراسة " الخرب النفسية ضد الاسلام فى عهد الرسول" فى مكة لدراسة ٠‏ 
الحرب النفسية ء لما ها من اهمية فى العصر الخديث , حيث أصبح هذا اللون من الخراب 
يستخخدم يدلا من حرب المدافع والقنابل والبنادق » لاحداث التأثير المطلوب وهو ما يطلق 
عليه البعض اسم " الخرب الباردة " تمييزا لها عن الخرب الساخغسة التى تتدقق فيها الدماء ٠‏ 


وقد ركزت هذه الدراسة على العهد المكى من حياة الرسول بعد البعفة لالقاء الضوء 
على هذه الفرة المهمة من الدعوة الذسلامية .> والسى أرسى شيلاهها الاسس والمبادى 
والدعائم للدين الاسلامى » ويرجع سبب تحديد البحث فى هذه الفنرة الى عاملين رئيسيين 


الأول : أهمية هذه الفرة من حياة الدعوة الاسلامية » فهى التى أظهرت صلابة المسلمين 
وتمسكهم عيادتهم » وحبهم لرسوفم . وصمودهم أمام كل تحد . وكل قوه مسن 


قوى الكفر التى حاولت بكل الاساليب المتاحة أن تصدهم فى دعوتهم » وان 
تعيدهم الى الوثنية » وعبادة الاصتام ٠‏ 

الثانى : ان هذه الفنرة من حياة الدعوة لم تأخذ حقها من القاء الاضواء عليها كما لقيت 
فنرة العهد المدتى من اهتمام المؤرخين والعلماء الذين تناولوها بالدراسة والتحليل 
فقد كان كتاب السيرة والمؤرخون يمرون على العهد المكى من حياة الرسول صلى 
الله عليه وسلم » مرورا سريعا » وبطريقة روتينية متكررة » بيدما لم يتعرض رججال 
الاعلام هذه الفرة ونم يعالجوها معالة متخصصة ٠‏ 


منهج الدراسة : 

اقتضت طبيعة هذا البحث اختيار المنهجين التاريخى والتحليلى » وقد اسسرشانا فى 
معاجها بالدماذج التى وضعت للاتصال فى العصر الخديث هن حيث وجود مرسل ورسالة 
ومستقبل حيث عرضنا بذلك للحرب النفسية التى وجهت للدعوة ( كرسالة ) والمسرب 
النفسية التى وجهت للرسول صلى الله عليه وسلم ( كمرسل ) , والحرب النفسية البى 
وجهت للصحابة ( كجمهور) أو كمستقبل فذه الرسالة » وما استخدمه أعداء الاسلام 
كمحاولات للتشويش على هذه الدعوة من وسائل وأساليب لمع اهام عملية الاتصال 
الاعلامى . 


خطة البحث : 
يشعمل البحث على خمسة فصول : 
الأول : توضح مفهوم الخرب النفسية قديما وحديثا وأهدافها وأسس تخطيط الخرب 
النفسية وأنواع الخرب النفسية وسبل مقاومتها » شم تعرض لوسائل الخرب 
النفسية من شخصية وجمعية وجماهيرية ولاساليبها » كما تعرض الباحث لرجال 
الخرب النفسية والصفات اللازمة لرجل الخرب النفسية ٠‏ 


05 


الثانى : 


الثاللث 


الرابع : 


الخامس: 


الحرب النفسية والاسلام فى مكة مع المقارنة بين أساليب الخرب النفسية الخديئة 
والاساليب التى استعخدمت ضد الاسلام 'كدعوة أو كرسالة موجهة الى امع 
المكى ء» وقد قمنا بعرض موقف أعداء الاسلام من الدعوة وعرض ردود الفعل 
الناتجة عن استخدام بعض أساليب الخرب النفسية ضد الدعوة من حيث هى , 
وضد القرآن . وأوضحنا دفاع الرسول صلى الله عليه وسلم من الدعوة 
والاساليب التى اتخذها لتحصين جبهته الداخلية » وحسن معاملة الرسول صلى 
الله عليه وسلم لغبر المسلمين تاليف القلوب حول الدعوة الاسلامية » أى 
ليصيحوا حلفاء بدلا من أن يكونوا أعداء , ثم اتخاذه صلى الله عليه وسلم 
لاسلوب الصبر والسلم وعدم الخرب ٠‏ 

ثم تناول أيضا صقات الرسول صلى ا لله عليه وسلم كحامل رسالة ودعوة » وقد 
عرضنا لدفاع القرآت عن الددعوة » وتعديده بأعدائها ٠‏ 


: فقد تناول » الخرب النفسية ضد الرسول صلى الله عليه وسلم » وموقف اعداء 


الاسلام من الرسول نفسه ء والاساليب النفسية التى سلكوها لخربه » ثم تعرضنا 
لاساليب الصحابة فى الدفاع عن الرسول وأوضحنا كيف وققوا الى جانيه 
مسلمين وغير مسلمين » وكيف دخلوا معه التعب وذاقوا الجوع والمقاطعة بكل 
أنواعها ثلاث سنوات كاملة » نتيجة لحسن معاملة الرسول وحسن اخلاقه ٠‏ ثم 
لدفاع القران عن الرسول صلى الله عليه وسلم ورده على الكفار » وتزويده 
للرسول بالاجابات على أسثتلتهم ٠‏ 

فقد تناول ء جهاد الصحابة فى تحمل الأذى وفى نشر الدعوة وفى المجرة وما 
استخدموه هن أساليب فى جهادهم لمقاومة الخرب الدفسية العادية ولتشر الدعوة 
فى نفس الوقت . ثم دفاع القرات عن الصحابة ٠‏ 

يعرض الببحث لانتصار المسلمين على اعدائهم فى هيدان الخرب النفسسية » حيث 
تعرض لعرض مجمل لكل الوسائل الاساليب الى استخدمها الكقار قى مجال 
الخرب النفسية ء ثم لكل الوسائل و الاساليب التى استخدمها المسلموت 
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الاتصال الشخصى 


فى ميدات العسلاقات العامة 


اسمالياحث : محمد عمر هتولى أحمد العطار . 
الدرجة العلمية : الماجستير . 
اشلراف : أ.3/ إحسان سعد الدين عسكر . 
سسسة المح : .١949‏ 


مشكلة الدراسة وأهميتها : 

يناول هذا البحث دراسة الاتصال الشخصى فى ميدان العلاقات العامة دراسة 
وصفية تحليلية » هادفا من ذلك الوصول إلى تقييم موضوعى لمدى أهمية الاتصال 
الشخصى فى هيدان العلاقات العامة فى مصرء وطييعته » وأساليبه ء والقائمين بهذا 
الاتصال . ودورهم ء ومهام وظائفهم وواجباتهم . وأوجه النشاط التى يمارسونها ٠‏ 

كما تهدفٍ هذه الدراسة إلى اثبات كيف يحتفظ الاتصال الشخصى فى هيدان 
العلاقات العامة بمكان الصدارة بين طرق ووسائل الاتصال الاخرى من ححيث قوة التاثير 
رغم وجود وسائل الاتصال العامة الخديئة كالصحف والراديو والتليفزيوت والسيتما 
٠٠‏ وغيرها, وما صاحب ذلك هن اتساع في دائرة انتشار الرسائل الإعلامية ء إلا أن 
هذا التقدم الإعلامى افائل » يفتقر إلىمأهم شىئ يتممع به الاتصال الشخصى » وهو 
التفاعل السريع بين القائم بالاتصال والمسستقبل لرسالته » ومعرقفة صدى الرسائة ورد 


6 


بناء على هذا الصدى . ما يساعد على إحداث التأثير المنشود عمن طريق تبادل الأراء 
والمعلومات ووجهات الندظر 3 


نوع الدراسة ومنهجها : 

هذه الدراسة من الدراسات الوصفية التحليلية وتستخدم منهج المسح الميدانى 
للحصول على وصف كامل ودقيق لموضوع البحث ., والتاكد من ضع كل البيانات 
الضرورية التى تكفل التعرض ا ء وتحليلها بأكبر قدر ممكن من الدقة » وتفادى حدوث 
أى تحيز فى ضع البيانات المطلوبة حتى تزيد درجة اعتمادية النعائج المسعخلصة منها 5 
وإمكانية انطباقها أو انسحابها على المواقف أو الخالات المتشابهة » ولذلك تطلب مهنا 
هذا ضرورة الاهتمام بالتصميم الشكلى وافيكلى لتلك الدراسة ٠‏ 

كما استخدمت الدراسة الأسلوب الإحصائى فى تصميم هذا البحث » لأنه يتفق 
مع طبيعة أهدافه من حيث اتجاهه إلى دراسة المتغيرات التى يمثلها أهم فرض من فروض 
هذا البحث الذى يهدف إلى اثيات كيف يحتفظ الاتصال الشخصى فى هيدان العلاقات 
العامة فى مصر بمكان الصدارة بين طرق ووسائل الاتصال الأخرى ٠‏ 


أداة تمع البيانات : 

تم اخحيار طريقة الامستقصاء كاداة لجع المعلومات الخاصة بهذه الدراسة »ء وتم 
تصميم صحيفتى استقصاء » الاولى وهسى الصحيفة (أ) الخاصة بالعاملين فى ميدان 
العلاقات العامة فى الجهات التى أجريت عليها الدراسة » والكثانية وهى الصحيفة إ(ب) 
الخاصة بالجماهير الداخلية للجهات التى أجريت عليها الدراسة . 


-١‏ يمفل الحاصلون على مؤهلات متوسطة أعلى نسسبة من العاملين فى ادارات 
العلاقات العامة المختلفة التى أجر يت عليها الدراسة . إذ دل الاتهاه العام على أن 
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نسبتهم حوالى 77/,4/ ويظهر ذلك بشكل واضح فى افيئات والحافظضات 
والمؤوسسات ٠‏ 

ان أكير نسية من العاملين فى هيدانت العلاقات العامة فى النهات العى أجريت 
عليها الدراسة هى تسية الذين تقل عدد سنوات الخيرة لديهم عن مس سنوات اذ 
بلغت نسبة الاتجاه العام هم حوالى ,4 / ويبركزون بشكل واضح في الينوك 
وافيئات والمؤسسات . وهذا مؤشر خطير » حيث أن قلة ستوات اعقيرة تنعكس 
على مستوى الأداء ٠‏ 

ان نسية كبيرة من النهات المختلفة التى أجريت عليها الدراسة لا تهعم بتدريب 
العاملين فى إدارات العلاقات العامة بها , وقد بلغت هذه النسبة حوالى 8,64.م//7 
وينركز معظم هؤلاء العاملين بشكل واضح فى كل من النحافظات وافيات 
والمؤوسسات , وهلا مؤشر خطيرء إن دل على شى فإنفا يدل على قصور النظرة 
الى أهمية ادارات العلاقات العامة وأهمية إعداد العاملين فيها . 


4- أن هناك نسبة كبيرة من العاهملين فى إدارات العلاقات العامة بالبهات الى 


أجريت عليها الداسة لا تجيد الحديث بأية لغة أجدبية ء وقد بلغ الاتجاه العام هذه 
النسبة حوالى 4,94 *2/ وينركز معظم الذين لا يجيدون أية لغة أجنبية فى كل من 
اخافظات والمؤسسات وافيئات بشكل واضح ٠‏ 

أن نسبة الذين يحبون مهنتهم فى ادارات العلاقات العامة فى اخهات التى أجريت 
عليها الدراسة بلغت حوالى 7/4,8/ وينركرون بشكل واضح ف ىكل هن الفنادق 
والبتوك والشراكات ٠‏ 

أن الشركات تهسم بادارات العلاقات العامة أكثر فى الجهات الأخرى التى 
أجريت غليها الدراسةء ولذلك تمعل إدارات العلاقات العامة بها مكانة تكاد أن 
تكون لائقة بها ء بينما تحمل البنوك المركز الثاتى هن ححيث؛ أهمية ادارات العلاقات 
العامة بالتسبة هاء ثم تليها الوزارات ء ثم الفنادق ثم الخامعات ثم افيئات ثم 
امحافظات ثم المؤسسات ٠‏ 
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/ا- دل الاتجاه العام على أن حوالى 2/85١‏ من الجماهير الداخلية للجهات الى 


م/- 


أجريت عليها الدراسة يؤهنون بأهمية ادارات العلاقات العامة بالنسبة للجهات 
التى يعملون بهاء ويركز معظم هؤلاء بالفنادق والشركات تليها الجامعات 
والببوك والمؤوسسات والوزارات واغافظات وافيئات ٠‏ 

دل الاتجاه العام على أن هناك حوالى /45,١‏ من العاملين فى ادارات العلاقات 
العامة التى أجريت عليها الدراسة أكدوا أهمية ادارات العلاقات العامة للجماهير 
الداخلية » ويتركز معظم هؤلاء فى الفدادق والبدوك . تليها الشركات ثم 
المؤوسسات والهيئات والجتامعات ثم الحافظات ٠‏ 


4- أن العاملين فى ادارات العلاقات العامة يرون أن أهم نشاط تقوم به اداراتهم هو 


استقبال الوفود وتعظيم زياراتهم » وهذا النشاط يعتمد اعتمادا رئيسيا على 
الاتصال الشخصى »ء ويبرز هذا النشاط بشكل واضح فى كل من افيتات 
والشركات والمؤوسسات ٠‏ 


-١‏ بلغت تسبة استخدام وسائل الاتصال الشخصى حوالى ,817/ بينما يلغت 


نسبة استخدام وسائل الاتصال الجماهيرى /7١,1/‏ ومعنى هذا ان العاملين فى 
ادارات العلاقات العامة بالجهات السى اجريت عليها الدراسة يرون أن وسائل 
الاتصال الشخصى أكثر أهمية هن وسائل الاتصال الجماهيرى فى هيدان العلاقات 
العامة ٠ه‏ 


١‏ تحل المقابلات الشخصية المرتبة الاولى كوسيلة من وسائل الاتصال فى هيدان 


العلاقات العامة ء اذ بلغت نسبة الاتجاه العام النى أدلت بها الجماهير الداخلية 
للجهات التى أجريت عليها الدراسة لاستخدامها حوالى 7,.م 7/7 ٠‏ 


5- تفوقت نسب استخدام وسائل الاتصال الشخصى على تسسب استخدام وسائل 


الاتصال اللماهيرى » اذ بلغ مجموع نسب استخدام وسائل الاتصال الشخصى 
حوالى 5,4/!/ بينما يلغ مجموع نسب استخدام وسائل الاتصال الجماهيرى 
حوالى ١,5ة# ٠/١‏ 
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التوصيات : 


5- 
1ت 


م« 


- 


واب 


م 


ضرورة تغير وجهات نظر بعض القيادات العليا الى وظيفة العلاقات العامة ٠‏ 
الاهتمام بانتقاء العاملين فى ادارات العلاقات العامة وضرورة تلدرييهم واتاحة 
فرص التعمية المهنية والعلمية والإدارية أمامهم ء وأبعاد العناصر غير الصالحة الى 
ادارات أخرى غير ادارات العلاقات العامة . 

ضرورة الاهتمام بتوفير الامكانيات اللازمة لادارات العلاقات العامة , وزيادة 
الاعحمادات المالية المخصصة ها مع وضع ضوابط للانفاق تعسم بالمرونة ٠‏ 

ضرورة تعاون الادارات المختلفة مع ادارة العلاقات العامة حتى يتستى فا أن تقوم 
بمهامها على الوجه الأكمل ٠‏ 

الاهتمام بوضع الخطط والبرامج للأنشطة التى تقوم بها إدارات العلاقات العامة , 
ومتابعة آثارها على أفراد الجماهير التى تتعامل معها . 

ضرورة تطبيق الأسلوب العلمى فى تخطيط أنشطة العلاقات العامة وتقويم 
براحجها ٠‏ 

ضرورة الاهتمام بنقل رغبات الجماهير إلى القيادات العليا » والعمل على تحقيق 
الممكن منها ٠‏ 

رعاية اتصالات العاملين فى إدارة العلاقات العامة برجال الإعلام والفكر وقادة 
الرأى فى اجججمع ٠‏ 

العمل على إزالة قيود الروتين التى نفرضها بعض الجهات علىإدرات العلاقات 
العامة » وخاصة ما يتعلق باجراءت تسديد سلفيات الصرف على الضيوف أو 
الأنشطة المختلفة » أو اجراءات اذونات شغل السيارات وما نحو ذلك . 


ه١-‏ العمل على توفير المناخ المناسب للعاملين فى ادارات العلاقات العامة وضرورة 


صرف حوافرز ومكاقآت تشجيعية هم » وخاصة الممتازين متهم ٠‏ 


5- توحيد زى العاملين فى ادارة العلاقات العامة بأى جهةء وخاصة فى المناسيات 


ووضع شارات ثميزة حتى يسهل التعرف عليهم ٠‏ 
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العالاقات العامة 8 السياحة 


مع التطبيق على الإدارة العامة للعلاقات العامة السياحية 
بوزارة السياحة 


أسم الباحث : أحمد محمد أحمد زيدان . 
الدرجة العلمية : الماجستير. 
اشلراف: أ ٠ه‏ د / ابراهيم امام 
سن المنح : .3١8981١‏ 


مشكلة الدراسة وأهدافها : 
تنحصر مشكلة هذه الدراسة فى تحديد الأسس العلمية لممارسة العلاقات العامة وتطبيقاتها 


بالنسبة للسياحة بغرض إبراز الدور المترايد الأهمية هذا الفن المتطور وما يمكن أن يحققه من 
تنشيط لخركة السياحة فى مصرء وعلى هذا فإن الأهداف الرئيسية هذه الدراسة هى : 


.١‏ تحديد ما يمكن لإدارات العلاقات العامة فى المدشآت السياحية الإفادة منه فى جال التطبيق 
العملى وبالتالى تحديد أسس اغاسية المهنية السليمة ٠‏ 

'. وضع هذه الدراسة تحت تصرف هن يأتى بعد من الياحشين الآخرين لاستكمال الزوايا الفنية 
الدقيقية فيما يتعلق بأبعاد هذه الممارسة وتأثيراتها ٠‏ 
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نوع الدراسة : 

تعد هذه الدراسة من نوع الدراسات الوصفية ويرجع اختيار الباحث هذا النوع من 
الدراسة إلى أن جرءا كبيرا من بحوث الإعلام خاصة وبحوث العلاقات العامة بصفة عامة تصدرج 
تتدرج تحت قائمة هذا النوع من الدراسة فهسداك حاجة مستمرة إلى التعرف على خصائص 
جماهير أى منظمة أو مؤسسة تحرص على كسب ثقة جماهيرها وتأيدهم . ونجاحها يكون بقدر ما 
يتوافر لإدارة العلاقات العامة بالمنظمة من معلومات عن خصائص الجماهير من حيث السن 
والدخل والمستوى المهنى والتعليمى هه اخ ٠‏ 

ويرى الباحث أن تحديد نوع الدراسة على هذا الدمط يخدم أهداف البحث لأنه يتعطلب من 
الباحث أن يكون أكثر دقةء وأن يصل الى بيانات وحقائق أكثر تحديدا ٠‏ 
المنهج المستخدم فى الدراسة : 

يشير مفهوم المنهج إلى الطريقة التى يتبعها الباحث لدراسة المشكلة موضوع البحث٠‏ أو 

بمعنى آخخر فانه يشير إلى أسلوب التفكير المنظم والكيفية التى يصل بها الباحث إلى هدفه. أى 
دراسة الظاهرة ا معنية 8٠‏ 
وتعتمد هذه الدراسة على منهج المسح الاجتاماعى 5 
أداة جمع البيانات : 

وهى هنا الاستقصاء ٠ ٠ ٠‏ وقد تم استيفاء ببيانات الاستمارة عن طريق أخصاتى العلاقات 
العامة نفسه -حتى تعطى له حرية الإجابة دون تأثير من الباحث نظرا خساسية موضوع اللمراسة 
وقد اشتملت الاستمارة على أريعة أنواع من الاسئلة : 

٠ أسئلة تهدف إلى الكثشف عن مدى المعرفة‎ .١ 
٠ أسئلة تهدف إلى التعرف على الرأى‎ ./ 
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#. أسئلة تهدف إلى الكشف عن الواقع ٠‏ 
. أسئلة قصد هنها استشفاف أوجه معينة متعلقة بالعمل ٠‏ 
وقد حرص الباحث على أن تحتوى الاستمارة على عدد من الأسثلة المفتوحة ١‏ حسى تتيسح 
قدرا أكبر من الخرية للمبحوثين للتعبير عن آرائهم فى النواحى التى رأى الباحث أهمية لذلك. 
ولكن مع مراعاة لإقلال منها » قدير الإمكان , لأنها تعطى اجابات متتنوعة كما أن إجابات 
المبحوئين قد تفسر بأكثر هن معنى . وذلك قد يؤدى إلى صعوبة فى التحليل ٠‏ 
وقد روعى بصقة عامة فى الاستمارة البساطة » والوضوح فى الأمئلة وأن تكون ألفاظها 
قريبة من الواقع الميدانى ٠‏ وقد تضمنت الاستمارة : 
. معلومات شخصية عن أخصائى العلاقات العامة الذى يعمل فى مجال السياحة » كالمؤهل 
العلمى . نوعية الدراسة ء اللغات الاجنبية التى يجيدها » السن ء النوع . الخبرة ٠‏ 
. معلومات عن أهمية العلاقات العامة وأهداقها ووظائفها فى السياحة ٠‏ 
ه معلومفات عن مدى مشاركة إدارات أخرى فى المنشأة لعمل إدارات العلاقات العامة 
السياحية ه 
» موضوعات عن يحوث العلاقات العامة. 
ه معلومات عن وسائل الاتصال التى تستخدهها العلاقات العامة فى اتصالاتها بالجماهير . 
ه معلومات عن الصفات الواجب توافرها فى أخصائى العلاقات العامة السسياحية وأهم هذه 
الصفات ٠ه‏ 


ه معلومات عن طبيعة الدور الممارس لنعلاقات العامة فى السياحة والصعوبات التى تعرض 
تلك الممارسة ووسائل التغلب عليها ٠‏ 
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إن نعائج الدراسة الميدانية التى أجريت على العاملين بالإدارة العامة للعلاقات العامة السياحية 
بوزارة السياحة - مجعمع البحث - توضح ها يلى : 
١‏ - التواحى العلمية والتخصصية للعاملين 


(1) المؤهل العلمى : 
أوضحت الدراسة زيادة عدد الخاصلين على مؤّهل عال عن باقى المؤهلات الأخرى فقد 
زادت نسبة المؤهلات العليا عن المتوسطة عقدار /751١,41/5‏ كما زاد الركيز على نوعيات 
الخريجين ذوى الكفاءة من الناحية اللغوية » فقد احعل الخاصلون على مؤهلات (آداب-السن ) 
الدسبة الكبرى ٠‏ كذلك التنويع فى المؤهلات المتخصصة ذات الطابع المتعلق بالتواحى 
السياحية كالإعلام والآثار ٠‏ لكن يؤخدذ على هذا النويع فى المؤهلات » عدم وجود خريجين 
من الخاصلين على بكالوريوس السياحة ٠‏ 
(ب)الالمام باللغات: 
ه رغم النركيز على المؤهلات ذات الاهتمام اللغوى , إلا أن الدراسة أوضحت أن أغلب 
العاملين يجيدون لغة واحدة أو لغتين ٠‏ بينما لم تتعدى نسية الذين يجيدون أكثر من لغتين إل 
ه كان التركيز على اللغة الانجليزية ثم الفرنسية بينما كان نصيب الأسبانية 8/ والالمانية 
25/ فقط ٠‏ 


؟ - نوع العاملين ومتوسط أعمارهم ومدد خيرتهم فى العمل : 

أظهرت الدراسة أن الغالبية العظمى من العاملين بالإدارة من النساء »وقد بلغ متوسط 
أعمارهن > *” ستة تشريباه ولديهن خخصيرة فى مجال العمل تتعمدى الخمس ستوات 0 وقد 
أوضحت الدراسة أت متوسط سنوات الخبرة للعاملين لا سئنوات وهذا شىع مرغوب فيه ٠‏ 
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- أهمية العلاقات العامة وأهدافها فى السياحة : 
أوضححت الدراسة أهمية العلاقات العامة أهمية مطلقة وأن أهم الاهداف الى تسعى إلى 

تحقيقها وققا لآاراء العاملين بالإدارة هى الفوز بثقة الجمهور الخارجى فى المقام الأول بينما 
المدف فى كسب تأييد الجمهور الداخلى كان في ذيل القائمة 

أما بالدسبة لوظائف العلاقات العامة فى مجال السياحة ٠‏ فقد احتلت أعمال الخفاوة المقام 
الأول وبلغت درجة اهميتها /ا/ تقريبا - يليها فى درجة الأهمية أعمال التشهيللات (حجز 
- تأشيرات - نخدمات وتسهيالات ) بينما كانت بافى الوظائف ذات أهمية أقل وهى على 
التوالى (نشر ودعاية ء» دراسة اتجاهات الجماهير ) ٠‏ على الرغم من أن أهم وظائف العلاقات 
العامة ينبغى أن تكوت دراسة اتجاهات الجماهير فى المقام الأول لفهم هميوها وعاداتها وتقاليدها 
للعمل على تلبيتها ضمانا للفوز بالئقة والتاييد ٠ه‏ 
* - البحوث : 

أوضحت الدراسة أن ادارة العلاقات العامة لاتقوم ياجراء بحوث بالمعنى المفهوم للبحوث 
ولكنها تعحمد أساسا فى هذه الناحية على تحليل الشكاوى بالسبرجة الأولى ثم الاجتماعات 
والمناقشات بالدرجة الثانية ٠‏ وأن أسياب عدم إجراء البحوث تتلخص فى : 
١.عدم‏ إيمان الإدارة العليا للمعشأة بالبحث كوظيفة أساسية من وظائف العلاقات العامة 
. عدم وجود مخصصات مالية لإجراء البحوث ٠‏ 
". عدم وجود فنيين يادارة العلاقات العامة مؤهلين للقيام مغل هذه البحوث ٠‏ 
.ف إجراء البحوث ليس من اختصاص إدارة العلاقات العامة ولكن من اخختتصاص جهات 
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نه ل وسائل الختصال بالجماهير . 

أوضحت الدراسة أن أهم وسائل الاتصالبالجماهير الذاخلية تعم عن طريق الشكاوى 
والتظلمات ثم المقايلات الشخصية يليها الخطابات والرسائل الداخلية ٠‏ كما أوضحت الدراسة 
أن اهم وسائل الاتصال بالجماهير الخارجية تتم بواسطة المطبوعات المسياحية ثم توجيه 
الدعوات. 


5 - العدريب : 

أوضحت الدراسة أهمية دور التدريب فى الإعداد المهى بالنسبة للعاملين فى هذا المجال , 
وقد حصل أغلبهم على دورات تدريبية بعضها تخصصية فقط فى مجال العلاقات العامة السياحية 
وبعضها تثقيفية أو إدارية ققط ٠‏ وقد حصل نسبة قليلة مبهم على أكشر من دورة تدريبية 
ونسيتهم لا تتععدءى هن العاملين ٠‏ وكانت السمة الغالبة للدورات العدريبية الحقيفية 
العامة فقط » بينما تقاربت نسبة الخاصلين على دورات تخصصية أو إدارية فقط ٠‏ 
/ - أهم الصفات الواجب توافرها فى أخصائى العلاقات العامة : 

أوضحت الدراسة آن اكقافة والاطلاع والاجادة العامة لعدة لغات وسعة الصدر والخلق 
القويم والقدرة على معاملة الناس ذات المقام الأول فى الأهمية بالنسبة للصفات ٠‏ 

أما حب الاستطلاع والمجل للاختلاط وسرعة البديهة واليشاشة والقدرة على تكوين علاقات 
وقوة الشخصية فهى فى المرتبة الغانية من الأهمية ٠‏ 

وهذه الصفات جميعها لامكن التغاضى عن أحداها بالسبة لأخصائى العلاقات العامة غير أن 
صفة النضصج العاطفى لم تحظ إلا برجة أهمية ضعيفة رغم أهمية توافر هله الصفة فى المقام 
الأول لضمات الوقار واحترام قدسية العمل المنوط إليه ٠‏ 
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8م - المقابل المادى والمعنوى : 

أوضحت الدراسة كذلك ضرورة كفالة حق العاملين من المقابل المادى والمعسوى ذلك لكون 
المقابل المادى ذو أهمية بالدسبة لحسن المظهر واللياقة التامة كما أن المقابل المعسوى ضرورى 
أيضا حتى لا تتعكس آثار الإحباط الذى يتعرض له أخصائى العلاقات العامة أثناء العمل فى 
تعامله مع اججمهور ٠‏ 
أهم الصعربات التى تواجه إدارة العلاقات العامة : 

أوضحت الدراسة أن هناك صعوبات تواجه إدارة العلاقات العامة وتحولبينها وبين تأدية 

وظائفها - "كما ينيغى أن تكون فى تنشيط السياحة ٠‏ 


وفيما يلى الصعوبات مرتبة ترتيبا تنازليا حسب درجة الأهمية من وجهة نظر أفراد مجتسع 
البحتث : 


.١‏ عدم الاهتمام بتدريب العاملين بالإدارة على الأساليب والأدوات الخحديئة اللازمة لعملهم 
فى هذا امجال ٠‏ 

؟. عمليات التخفيض المستمر فى هيزانية الإدارة بدعوى ترشيد الانفاق ٠‏ 

"'. عدم وضوح المفهوم هن العلاقات العامة ٠‏ 

> . عدم تحديد أنشطة العلاقات العامة تحديدا دقيقا ٠‏ 

5. الإحباط الشديد الذى يتعرض له العاملون داخل المنشأة وخارجها باعتبار أن عملهم ثانوى 

". غياب الأسلوب العلمى فى ممارسة وظيفة العلاقات العامة ٠‏ 

/ا. عدم اقساع الإدارة العليا للمشأة بوظيفة العلاقات العامة كوظيفة أساسية من وظائف 


٠ الؤدارة‎ 
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التوصيات : 


وفيما يلى مجموعة هن التوصيات العامة يخرج بها البحث ء» يضعها الباحث أمام المسئولين 
عن العمل السياحى لعلها تجد اهتماما » وذلك حتى يمكن تجسب الكثير من الصعوبات الى 
تعنرزض الممارسة المهنية السليمة ٠‏ وبذا نكون قد فتحما الطريق أمام العلاقات العامة لتادية 
وظائفها - كما ينبغى أن تكون - فى هذا المجال الخيوى العام ٠‏ 


اقباع الإدارة العليا بأهمية وظيفة العلاقات العامة والدور الذى يمكن أن تلعبه فى هذا 
الخال ٠‏ 


- الاخجيار السليم للعاهيلن فى مجال العلاقات العامة السياحية » ومن ثم إعادة النظر عند 
توزيع الخريجين للعمل يادارات العلاقات العامة السياحية ويفضل أن يكون من خريجى كلية 
السياحة ٠ه‏ 

ما - أن يكون هناك اتصال مشرك بين كلية السياحة وإدارة العلاقات العامة السياحية وذلك 
تلتبادل الرأى عخنصوص هتطلبات الإدارة من الكفاءات المطلوبه » وأن يلاقى الخريجين فى 
السنوات النهائية ندرييهم العملى يإدارة العلاقات العامة السياحية تحت إشراف الأخصائيين 
ويتوجيهات الأساتذة المتخصصين ٠‏ 


غ - الاستعانة بأساتذة العلاقات العامة والسياحة بالجامعات فى التواحى البحثية وعرض 
المشاكل التى تتعرض فا حتى يمكن إيجاد الخلول العلمية عن طريق البحوث النظرية 
والتطبيقية ٠‏ 

ه - رسم سياسة للغات التخاطب فى إدارة العلاقات العامة بشرط توافر معظم اللغات 
الأجمبية المتداولة ٠‏ 


> - الاهعمام بالتدريب التخصصى على أن يشتمل على النواحى الإنسانية والنفسية والإدارية 
علاوة على الجوانب الفنية المتعلقة بطبيعة العمل لاسيما التدريب على الأساليب والأدوات 
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الحديثة اللازمة للعمل كالأساليب الإحصائية والكمية فى جمع البيانات والمهارات السلوكية 
مع الجماهير ٠‏ 


/ - الاهعمام بالبعنات التدريبية للخارج وذلك لدراسة طبائع وعادات وتقاليد هذه الشعوب 
بالإضافة إلى الاسترادة باللغات واكساب الخبرات والمعرفة فى هذا انجال . 


8 - التعسيق الاتصالى بين ادارات العلاقات العامة والادارات الاخرى المتعلق عملها بالسياحة 


4 - وضع لائحة مالية متطوره خاصة بإدارة العلاقات العامة تعمشى مع تزايد الخركة 
السياحية بالبلاد وسياسة الانفتاح الاققتصادى . 


-١‏ تطوير وسائل الاتصال التى تستخدمها إدارة العلاقات العامة فى اتصالاتها بالجماهير 
الداخلية والخارجية على أن تكون معسمة بالمرونة والسرعة ٠‏ وأن تكود المباهرة الاتصالية 
لإدارة العلاقات العامة وأيسر للجمهور ٠‏ 
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تبادل البرامج 
الإذاعية بين الدول الأفريقية 


اللباحطك : مدى حسن محمود . 
الدرجة العلمية : الماجستير . 
الاشضراف : أهد/ إبراهيم إهام . 
سلة المح : ١ذ98ؤم.‏ 


مشكلة الدراسة : 

تنحصر مشكلة هذه الدراسة فى بحسث كيفية مساهمة الإذاعة ياعتمارها أهم وسلة 
اتصال جاهيرية فى أفريقيا فى معاجة هذه الأمور المصيرية ودور التبادل الإذاعى بين الدول 
الأفريقية فى دعم الاتصال والتفاعل ونقل ال معلومات سين الدول الأفريقية وشعوب العام 
الأخرى بما يساعد الدول الأفريقية على التعاون والتكيف الخضارى ٠‏ 


وثمة أهمية ذه الدراسة تأتى هن أحدا لم يلعفت إلى دراسة الأذاعة الأفريقية فى المكتبة 
العربية » بل إن دراسة التبادل الإذاعى فى أفريقيا ربما كانت هذه الدراسة فى مقدمة 
الدراسات العى تساول هذا الأمر كما أوضح ذلك فى ثقاء شخص رئيس اتحاد الاذاعات 
الأفريقية أثناء زيارته للقاهرة » ولقد واجهت الباحث غدة مشكلات أثناء البحث لعل ندرة 
المعلومات والإحصاءات الحدينة كانت أعقدها جميعا والتى ضن بها اتحاد الإذاعات الأفريقية 
رغم مراسلته رسميا عن طريق اتحاد الاذاعة والتلفزيوث المصرى واحجام هيئات الاذاعة 
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الأفريقية عن الرد والميالغة التى وردت فيما وصل من ردود وقد اعتمدت فى الاحصاءات 
على ما ورد فى بعض المراجع الأجنبية واحصاءات اليونسكو وغيرها ٠‏ 


فروض الدراسسة : 


يتبر هذا البحث ثلاثة افزاضات يرى الباحث أنها تتمثل فى : 


أولا : 


أن الاذاعة الافريقية بشقيها المسموع والمرئى تعتمد فى تنظيمها وتجهيزاتها الفنية 

على مصادر غير إفريقية ٠‏ ويعنى هذا : 

١‏ - إن تنظيم الإذاعة لايعبر عن الواقع الخلى ولا يلبى من احتياجات المجعمع 
المحلى . 

*ا - ان اععماد الإذاعة فى تجهيزاتها على مصادر غير إفريقية يؤثر على فعالية 
الإذاعة فى أدائها لدورها ٠‏ 

إن التبادل البراتجى بين الإذاعات الأفريقية ضعيف ٠‏ ويعنى هذا : 

١‏ - أن الإذاعة فى أفريقيا لا تلعب دورا يذكر فى بلورة الشخصية الأفريقية 
وضع كلمة الشعوب الأفريقية تجاه قضاياها العامة وترسيخ المغل الأفريقية 
العليا٠‏ 

- أن الاذاعة فى أفريقيا لا تسهم بالقدر المطلوب فى تلاقى الشعوب الافريقية 
وتعارفها طالما انها لا تقدم فكر وثقافة وحضارة الشعوب الأخرى لمستمعيها 


إن الإذاعة الافريقية تعتمد على مصادر برامجية غير أفريقية بنسبة كبيرة ء» وهذا 

يعنى: 

١‏ - ان القارة الافريقية تتعرض لغزو ثقافى أجنبى يساهم فى حماية المصالح 
الأجدبية فى أفريقيا ٠‏ 

؟! - إن مساحة زمدية كبيرة تضيع من وقت الإذاعة الافريقية فى غمير صالح 
الشعوب الأفريقية ٠‏ 
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"ل - ان الاذاعة الأفريقية لا تساهم بالقدر المطلوب فى تأكيد اغشوية والثقافة 
الأفريقية داخل الدول الأفريقية ٠‏ 


منهج البيحصث - 
استخدم البحث المناهج الأتية : 


أولا : 


ثانيا : 


المنهج التاريخى لبيان نشأة وتطور الإذاعة فى أفريقيا إبان الفيرة الإستعمارية وما 
تلاها وعرض نشأة وتطور التبادل البرائجى على المستوى الدولى ٠‏ 

المنهج الوصفى وذلك لبيان الواقع الخالى للإذاعة الأفريقية من مختلف عناصر 
العملية الإذاعية والموقف الراهن للتبادل اليرانئجى على المستوى الدولة وحالة 
التبادل البرامجى داخل القارة الافريقية وبيان واقع الاتصالات الأرضية والفضائية 
فى القارة الأفريقية ٠‏ 


خحطة البيبحث : 
ويعكون البحث من ثلاثة أجزاء : 


الأول : 


الثانى : 


الغالثك 


وهو جزء عام يتناول فيه الباحث الواقع الأفريقى يعرض موجز هاا الواقع من 
النواحى الاقتصادية والاجتماعية لإلقاء الضوء على بيئة البحث ٠‏ 

ويساول فيه الباحث نشأة وتطور الإذاعة فى أفريقيا والظروف التى أحاطت بهما 
والشكل الخالى لتظيمم الإذاعة وامكانات الإذاعة الأفريقية من ناحية الانتاج 
والارسال والاستقبال ومصادر التمويل وما تقوم به الإذاعة تجاه المجعمعات 
الأفريقية ٠‏ 


: ويعرض فيه الباحث لدشأة وتطور فكرة التبادل اليراجى على المستوى الدولى 


ويعرض لأهم الاتحادات الإذاعية العاملة فى هذا المجال ثم يعرض للمنظمات 
العاملة فى أفريقيا سواء على مستوى القارة أو على المستوى الإقليمى والجهود 
التى تبذل فى مجال التبادل البرامجى والإخبارى بين دول القارة والتبادل بين 
أفريقيا والعالم الخارجى ويعرض الباحث هن خلال هذا الجرزء معوقات التبادل 
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البرامجى بين الإذاعات الافريقية وأهمية تطوير شبكة الاتصالات الأرضية 
والفضائية ١‏ والعناصر اللازمة تقيام نبادل فعال بين دول القارة الأفريقية . 


أهم النتائج : 


يتضح من العرض السابق لوضوع التبادل الإذاعى بين الدول الافريقية بشقيه المسموع 


والمرتى عدة حقائق : 


أولا : 


ثانيا : 


٠ ثالغا‎ 


ان التبادل القائم بين المنظمات الإذاعية الأفريقية يكاد يكون أبسط أشكال 
التبادل الإذاعى القائم على المستوى الدولى » سواء فيما بينها أو داخل اتحاد 
هيئات إذاعات الدول الأفريقية الذى يرعى شتئون الإذاعة على مستوى القارة أو 
فى إطار اتفاقات ثنائية خارج نطاق الاتحاد أو بين افريقيا والعالم الخارجى والذى 
يأخد التبادل فيه شكل التبادل من طرف واحد الذى يكون فى الغالب الأعم من 
خارج القارة وبصفة خاصة أوربا الغربية والولايات المتحدة ٠‏ 

ان المنظمات الإذاعية الأفريقية فى ظل اتعدام التبادل فيما بيينمها قد سلكت 
سبيل شراء أو قبول البرامج الإذاعية الأجنبية غير الافريقية وهو اتجاه ينطوى على 
خطورة كبيرة تزداد فى أفريقيا بوجه خاص حيث ها تزال المورونات الإستعمارية 
تعمل بفعالية داخخل الججمعات الأفريقية وحيث تحتفظ القوى الإستعمارية بمواقع 
ثقافية فى أفريقيا تعمل فى الحفاظ عليها داخل الدول الأفريقية ومن هما كانت 
هذه البرامج بدسبتها المرتفعة خاصة فى مجال التليفزيون وسيلة معاونة فى تحقيق 
هذة السياسة ١ه‏ 

إن الإذاعة الأفريقية - والخال هكذا - لايمكن فا أن تقوم على المستوى الوطسى 
بدورها الفعال فى تأكيد الشخصية الأفريقية فى مواجهة الغزو التقافى طالما أن 
نسبة كبيرة هن برامجها مكونة من برامج إذاعية أجنبية تضر فى النهاية بالواقع 
الأفريقى ٠ ٠ ٠‏ وطالما أن الحكومات الأفريقية لا تضع الإذاعة فى مكانتها الحقيقية 
وتلقى منها الرعاية والاهتمام الكافيين وهو ما يوضحه حجم الاستدمارات 
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رابعا : 


الحكومية فى مجال الإذاعة والجهود القليلة التى تبذل لتوفير أجهزة الاستقبال 
الإذاعية ججموع مواطنيها تمن لا يستطيعون شراء هذه الاجهزة ٠‏ 

انعدام الوعى لدى المنظمات الإذاعية الأفريقية بأهمية التبادل الاذاعى فيما بينها 
ويتضح ذلك من روح الكسل وعدم المالاه التى تعمل بها هذه المنظمات الإذاعية 
داخل اتحاد الاذاعات الأفريقية وانعدام الإيجابية فى مواجهة نداءات اتحصاد 
الإذاعات الأفريقية بشأن تقديم عدد من البرامج بشكل دورى لانعاش حركة 
التبادل بين الدول الأعضاء فى الاتحاد الذى ارتضته شكلا يرعى شئون الإذاعة 
الأفريقية فى كل من المستويين القارى والدولى ٠‏ 


خامسا : أنه وإن لإقامة تبادل إذاعى بين الإذاعات الأفريقية فيإن هذه الإذاعات ما تزال 


تعانى العوز بالدسبة لأجهزتها خاصة فى مجال التيادل الإخيارى فى التليفزيون 
وذلك بسبب سوء ششبعة الاتصالات الأفريقية سواء الاتصالات الأرضية أو 
الاتصالات الفضائية وبسبب ارتفاع تعريفة استخداهها ما يحرم الإذاعة الأفريقية 
استخداهها وأيضا انعدام العنصر البشرى المدرب على تشغيل عملية التبادل على 
النحو الذى نراة ٠‏ 
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تصميم الإعلان الصحفىفى اجلات العامة 


اسم الياحث : محمد أحمد أبو فرحة . 

الدرجة العلمية : ماجسدتير . 

اش راف : أ.د/ احسات سعد الدين عسكر . أ.٠د/‏ مصطفىي حسين كمال . 
س ةلمح : 198م. 


مشكلة الدراسة وأهدافها : 


وتتعلق مشكلة هذه الدراسة بتحديد الأسس الفنية لتصميم الاعلان الصحفى 
بامجلات العامة » وهدى الاسعفادة من هذه الأسس فى تصميم الإعلانات فى مجلتى المصور 
وأكتوير ٠‏ 


لدذلك بلورت أهداف هذه الدراسة لتحقيق هدقين رئيسيين : 
1- التأصيل النظرى للأسس الفنية لتصميم الإعلان الصحفى بالمجلات العامة ٠‏ 
؟- وصف تحليلى وكمى للاعلانات التى نشرت بامجلتين خلال عام ١/7‏ بهدف التعسرف 
على النقاط التالية : 
 ]‏ الاتجاهات الاعلانية بانجلتين خلال فرة الدراسة ٠‏ 
ب- الاتجاهات الفنية لتصميم الاعلان الصحفى بامجلتين ٠‏ 
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جه مدى العرام امجلعين باستخدامات الاسس الفنية لتصميع الذعلان بالحلات الفنية ٠‏ 
د- تحديد الأساليب والوسائل الى تساغد على الارتفاع بالممستوى العلمى والفنى 
لتصميم الاعلانت بامجلات العامة ومجلى المصور وأكتوبر خاصة ٠‏ 


. منهج الدراسة وأداتها - 

استعات الباحث فى دراسته بأكثر فن منهج للبحث » فقد اعتمد على المنهج العاريتى 
والمنبهج الوصفى ء ومنهج تحليل المضمون لتحليسل عناصر وأسس الاعلان فى مجلتى المصور 
وأكتوبر ء واستعات أيضا بالمنهج المقارت للمقارنة بين الاعلان بامجلتين ٠‏ 


وقد استتخدم البياحث فى دراسته أكثر من أداه للبحث » فكانت المراجع المكتبية لتعأصيل 
الجوانب النظرية والتاريخية للدراسة ,» وكانت أدوات تحليل المضمون لتحديد الاتجاهات 
الاعلاتية والقنية بامجلتين عن طريق تصميم استمارتى تحليل المضمون الاعلانى يانجلات 
والمضموت القنى بهما وذلك بعد تقنيتها ٠‏ 


كما اعحمد الباحث على الملاحظة والمقابلة الشخصية لمعرفة الجوانب التنظيمية لادارة 
الاعلانات بكل من امجلتين آثرهما على استخدامات الاسس الفنية لتصميم الاعلان با جلتين ٠‏ 


نتائج الدراسة : 1 

1- شغلت الاعلانات فى غينة البحث الأساسية بمجلة المصور مساحة قدرها ,7917 
صفحة ينسبة قدرها /75١,9‏ من جملة المساحة الكلية لعينة البحث باغجلة البالغ جملعها 
١١٠١ *‏ صفحة تخلال عام .امه 

أها بالدسيبة للمساحة الاعلانية لعينة البحث الأساسية بعمجلة أكتوبر فقد بلغت جملتها 
4لا صفحة بسبة 4 ,78 / هن جققلة المساحة الكلية لعينة البحث بانجلة البالغ جملتها 
7 صفحة خلال عام 4217 ام٠.‏ 
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التقص الواضح فى الاعلانات العربية والاجبية التى كانت تعتمد عليها مجلة المصور 
نتيعجة للعلاقات العربية الخالية مع مصر ٠‏ 

*- التغيير المتابع مجلس ادارة امجلة ٠‏ 

ه- عدم وجود ادارة مستقلة للاعلانات باججلة ٠‏ 

5- عدم وضوح السياسة التحريرية للمجلة ٠‏ 

/ا- ندرة الدراسات التى قامت بها امجلة عن القراء والسوق . مع عدم الاستفادة من 
الدراسات السابقة التى قامت بها مؤسسات أخرى ٠ه‏ 

/- استخدام اسلوب الطباعة الغائرة في معظم الاعلانات الداخلية بامجلة » الامر الذى يؤثر 
فى وضوح وكقاءة الاعلات ١‏ وبالتالى على اقبال المعلبين للاعلان بامجلة ٠‏ 

4- تملك ادارة الاعلانات بدار الهلال ببدأ عدم أحقية المعلن فى اختيار موقمع اعلانه برعم 
أن موقع الاعلان باغجلة يتوقف على السياسة الاخراجية للمجلة ٠‏ 

-١٠‏ عدم الاستفادة من الامكانيات القنية لاسلوب الطباعة الملساء المستخدم فى طباعة أغلفة 
اجلة وبعض صفحات الوسط ء اذ من الملاحظ عدم استخدام صفحة الغلاف الثالشة 
للاعانات رغم طباعتها بواسطة اسلوب الطباعة الملساء » بل تم تخصيصها للرسوم 
الكاريكاتورية بدون ألوان ٠‏ 

- اخعلاف أنواع الاعلانات بكل من امجلتين » حيث اعتمدت مجلة المصور على الاعلانات 
الإعلامية التى جاءت فى المرتية الأولى من حيث المساحة بهاء وذلك بنسية قدرها 
,4 /ا/ من جملة مساحة العينة الاساسية بانجلة ٠‏ 

-1١‏ اختلفت أشكال الاعلانات بكل هن امجلتين » حيث جاءت إعلانات المساحة فى المرتبة 
الاولى بامجلتين , الا أنها تفوقت فى مجلة اكتوبر عنها فى مجلة المصور . 

“8 9- اما بالنسية للاعلانات التحريرية ققد جاءت فى المرتبة الثانية بالمجلتين مع وجود فارق 
نسبى بينهما ء حيث تفوقت مساحة الاعلانات التحريرية بمجلة المصور عن مثيلاتها فى 
مجلة أكتوير ٠‏ 
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-١‏ اعهمدت مجلة المصور على أسلوب الطباعة الغائر - الروتوجرافور - فسى طباعة 


الاعلانات الداخلية بها سواء الملونة أم غير الملونة » لذلك كان هذا! الاسلوب الطياعى 
النصيب ال"كبر من المساحة الإعلانية فى غينة البحث ٠‏ 


العوصيات : 


5 


9ت 


-8 


- 


رفع المستوى الفنى لدى العاملين بادارات الاعلانات بامجلات العامة حتى تتكامل الرقية 
الفنية لديهم وذلك عن طريق اقامة الندوات والدراسات التدريبية هم ٠‏ 

انشاء شعبة للاعلان بتقابة الصحفيين ينضم اليها العاملون فى ميدات الاعلان الصحفى فى 
الوسائل الاعلامية أو انشاء رابطة مستفادة ترعى مصالحهم ٠‏ 

العمل على وضع ميغاق شرف ينظم أسلوب العمل فى الميدان الاعلاتى وأن يكون هناك 
ضوابط عند نشر الاعلانات فى الوسائل الاعلانية حماية للمواطنين من الدعاوى الاعلاتية 
الوهمية أو المضللة والجالغ فيها ٠‏ 

أن تخضع الاعلانات عن السلع الغذائية أو السلع ذات الطبيعة الخاصة الى تستخدم 
للاستهلاك لدوع من الرقابة الصناعية مع تقديم المعلن شهادة للوسيلة الاعلانية تفيد / 
مطابقة السلعة للمواصفات القياسية حتى يمكن نشرها بها ٠‏ 

الاهتمام بتدريس اخانب الفنى لتصميم الاعلان وخصائص الوسائل الاعلامية لطلاب 
كليات التجارة ء وأيضا الاهتمام بتدريس الجانب الفدى للتصميم واعجانب التسويقى 
بكلية الاعلام وأقسام الصحافة ٠‏ 

انشاء معهد متخصص فى الدراسات الاعلانية » تشمل مناهجه على الجواتب الفنية 
والاعلامية والتسويقية والادارية لتخريج المصمم والمندوب والادارى المتخصص العارف 
بجوانب الاعلات المختلفة ٠‏ 
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الصحافة الخربية 


)١91١١- ١855٠5051 من‎ 


اسسوه الباحث : محمد قتحى على محمد الساعى . 

الدرجة العلمية : الماجستير . 

اشل راف :ا .د/ ابراهيم امام . دكتور/ محمد منير حجاب . 
سسنة المح : 59815ام. 


مشكلة الدراسة وأهداقها ومنهجها : 
وتهدف هذه الدراسة إلى الكشف عن دور الصحافة الخزبية فى مصر تجاه القضايا 

السياسية » والوقوف على السياسة التى اتبعتها هذه الصحف فى خدمة الخحركة الوطتية 
المصرية فى فترة شهدت أهم وأنشط أوقاتها ٠ه‏ بعد أن كرست هذه الحركة كل 
جهودها لإنقاذ مصر هن نير الإحتلال الإنجليزى وإجلاء قراته عنها ٠‏ 

فكيف أدت هذه الصحف ها ألقى عليها القدر من مهامم؟ وهل نجبحت أم لا ؟ 
وها هى الأساليب التى تتاولتها هذه الصحف فى تحقيق دورها الإعلامى والسياسى ؟ 
هذ! هو السؤال الذى حاول الياحث الإجابة عليه من خلال هذه الدرسة ء» وقد 
استتخدم فى ذلك المنهج التاريخى ٠‏ لتحقيق كل هذه الأهداف . 
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خطة الدراسة : 

وقد اشعملت هذه الدراسة على تمهيد لظهور الصحافة المصرية تحدث فيه الباحث 
عن العوامل التى ساعدت على ظهور الصحافة فى مصر ثم تناول فى فصول الدراسة 
دور هذه الصحف ء فكان لابد أن يتعرض الباحث لظهور الخياة الخزبية فى مصر ء 
والعوامل الاجتماعية والسياسية التى ساهمت فى ظهور الاحزاب المختلفة ثم تناول 
دور كل حزب فى السياسة المصرية وهدفه ٠‏ 


وقد ارتبطت الأحزاب بدور الصحف بعد أن نبعت من داخلها وصار لكل حزب 
لسان حال متمغشل فى صحيفة ما أو غعدد من الصحف - كما حدث فى الخزب 
الوطنى- وكات هذا هو موضوع دراسة الفصل الثاتى ٠‏ 


وفى الفصل الثالث تتاول الياحث دور صحافة الخزب الوطنى - اللواء - العلسم 
- الشعب - فى السياسة المصرية وكيف تتساولت الأحداث السياسية التى عاصرتها 
بالكتابة + وموقف لخرب الوطنى تجاه هذه الاحداث ٠‏ 


وكانت دراسة الفصل الرابع متعلقة بجريدة حزب الأمة " الجريدة " العى تلنخص 
موقفها فى الاعتدال فى تتاول القضايا السياسية التى تناولتها الصحف الأخرى حرصا 
منها على مصالح أصحابها " الأعيان " أما الفصل الخامس فقد كان هراسة لصحافة 
حزب الإصلاح المعمثلة فى " المؤيد " أقدم الصمحف الخزبية حيشد والتى ارتبطصت 
بالقصر لعلاقة صاحبها بالخديوى الذى أوعز اليه يانشاء الصحيفة والحزب وقدم له 
'المساعدة المالية هذا الغرض ٠‏ 


واشتمل الفصل السادس والأخير على تقييم للصحافة الخزبية فى هذه الفترة يعد 
أن ثيت دورها فى خدمة الخركة الوطنية المصريةء كما أسهمت فى تعميق الا'تعماء 
لدى المصريين ببلادهم فطالبت بالخرية والاستقلال » والدستور واستعكرت أعمال 
الاحتلال فى مصر وخارجها. 
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عاشت مصر فترة من اخصب الفتزات فى تاريخها القرمى ٠:‏ وشهدت خميرة 
زعماءها. وهى نفس فترة البحث - وهى حمس سدوات - كانت ثرية فى أحدائها 
السياسية المؤثرة كما أن الصحافة خلال هذه الفزة ساهمت همساهمة فعالة ولعبت دورا 
كبيرا ومؤثرا فى احخياة السياسية فتارة تكتب وتعلق عن حدث سياسى » وترة تدعوا إلى 
رفض موقف ها وتارة ثالثة توضح قضية أو تتبنى فكرة ٠‏ 


وقد كانت الموضوعات العى تنشرها الصحف موضوع المناقشات فى المدن 
والريف ووسط عامة الشعب المصرى ٠‏ 


وقد احعلت الصحافة همركزا تحملت المستولية من خلاله وصار الصحقيوت 
متحدثين بلسان الكركة الوطنية وتزايدت أهمية الصحافة إذ ذاك » وأكثر من هذ! فقد 
كانت الصحافة مظهرا اججماعيا للحركة الوطنية فى تلك الفرة ٠‏ 


ويلاحظ أن الصحافة فى تللك الفترة كانت قد اإستكملت أسياب التضصح 
وأصبحت جديرة بأن تسمى صحافة رأى مهما اختلفت اتجاهاتها -- ومن ثم فقد غلب 
على محرريها شعور عام بأن الصحافة أشد لزوما لمصر ٠‏ 


لكن الجخدير بالتسجيل هنا أن الصحافة قد إنبعفت لتكون البؤرة الى يتشكل 
حوفا العمل السياسى ثم تكونت حوفا الأحزاب . فالملاحظ فى هذا الصدد أن الزعامة 
والصحافة فى مصر فى أواخر القرن التاسع عشر وأوائل القرن العشرين كانتا شيئا 
واحدا فى الخثقيقة أى أن الزعيم هو الصحفى والصحفى هو الزعيم فى الوققت تقسه 
وآن الواجب المنوط بأحدهما هو الواجب نفسه المنوط بالآخرء فعلى يوسف كان 
زعيما لخرب الإصلاح على المبادئ الدستورية وهو فى الوقت نفسه صاحب جريدة 
المؤيد ومحررها ٠‏ 
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ومصطفى كامل زعيم الخحزب الوطسى هو نفسه صاحب جريدة اللواء 
وتحررها ٠‏ وأ“مد لطفى السيد زعيم حزب الأمة - ورئيس تحرير لصحيقسة الخريدة الحى 
تنطق بلسان حزبه ٠‏ 


وعلى الرغم من أن هذه الظاهرة قد جاءت فريدة فى مصر وفى قررة هذا البحيث 
بصفة خاصة إلا أنها ظاهرة مقبولة عقليا لأن كل جموعة جمعتها وحدة الفكر وافدف 
استطاعت أن تكوت فا لسان حال تمثل فى جريدة صدرت قبل أن يكون لتجمعهم صفة 
الإعلان والرسمية وعلى ذلك فكانت الظاهرة السابقة التى لم يألفها العمل السياسى فى 
أى من دول العالم » لكن اسذى يستحق التسجيل هنا هو الدور القوى الذى لعبته 
الصحافة فى الخياة السياسية والاجتماعية بصورة ملحوظة ٠‏ 
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العالاقة بين شكل الصحيفة ومضمونها 
دراسة ميدانية على جمهور القراء والمخرجين الصحفيين 
بالجرائد اليوميه تجاه الصفحة الأولى 


اسم الباحث : فوزى عبد الغنى خلاف . 
الدرجة العلمية : الماجستير . 
اشراف : أ١./‏ يحيى ابو بكر .2 5١.د/هنير‏ حجاب . أه / سعيد اسماعيل 


مشكلة البحث : 

تتحدد مشكلة هذا البحث فى تحديد معالم العلاقة بين الشكل والمضمون فى الصحيفة 
باعتبار هله العلاقة أحد أهم المشكلات التى يمكن أن تسقط الصحيفة ء وهى مشكلة 
تبحث في جوهر وصميم الفن الصحفى ء ذلك انه اذا كانت المادة العحريرية تمغل التكهة 
التى تعميز بها صحيفة عن أخرى » فان مظهر الصحيفة او تييوغرافيتها أوطريقة توضييها 
فى التعبير الفنى» هى أيسر وسيلة يستطيع جمهور القراء عن طريقها التعرف على المج 
الذى يرغبون فى شرائه » وهو يعد هنا بمثابة الغلاف الذى يتميز به أى هنتج عن غيره من 
المنتجات المنافسة ٠‏ 


هدف البيحث : 

يهدف هذا البحث الى : 
١‏ - التعرف على طبيعة العلاقة بين الشكل والمضمون فى الصحيفة وتحديد معالمها ٠‏ 
" - توضيح دور الاخراج والمخرج قى توافق الشكل والمضمون ه 
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- توضيح دور العناصر التيبوغرافية فى التعبير عن المضمون ٠‏ 

غ - توضيح لآثير التق.م التكنولوجى الطباعى فى الاخراج ٠‏ 

ه - التعرف على أكثر أساليب الاخراج الصحفى تحقيقا لتوافق العلاقة بين الشكل 
والمضموته 

> - توضيح العوامل المتحكمة فى هدى توافق الشكل والمضمون ٠‏ 

- التعرف على احتياجات الجمهور ونوعيته ومدى تألير ذلك على الشكل والمضمون ٠‏ 

بم - ايجاد الخلول المناسبة بهدف خلق توافق أفضل بين الشكل والمضمون فى الصفحة 


الواحدة ١ه‏ 
فروض البحث : 


٠ الصفحة الأولى أهم صفحات الخريدة على الاطلاق‎ - ١ 

؟ - الصفحة الأولى أكثر الصفحات حاجة لتوافق الشكل مع المضمون ٠‏ 

م - الشكل والمضمون يتاثزات بجمهور القراء ٠.‏ 

+ - الشكل والمضمون يتائران سلبيا بالاعلان التجارى٠‏ 

ه - المضمون يتاثر بالقدرة على التوظيسف الصحيح للعناصر التيبوغرافية والتقسدم 
التكنولوجى الطباعى فى التعبير عنه ٠‏ 

5 - سياسة التحرير فى الصحف اليومية تلتزم بالسياسة العامة للدولة ٠‏ 

/ - الشكل والمضمون يتاثران بسياسة الجريدة التحريرية ٠‏ 

م - الشكل والمضمون يعتاثران بالاخراج والمخرج الصحفى ٠‏ 

4 - القيم الخيرية تحدد الاساليب الاخراجية وليس العكس ٠‏ 

: وجود علاقة بين المتغيرات الآتية‎ -١٠ 
بين درجة التعليم والسن والجنس ونوع المضاهين التى يفضل أن يطالعها القارئ‎ )!( 

وبين حجم الخروف والألوان والصور وانتظام قراءة الصحف ٠‏ 

(ب) بين المهنة وبين توقيت القراءة ٠‏ 


595 


مداهج البحث وأدواته : 
استخدم البحث المناهج والادات الاتية : 
١‏ - منهج المسح الاجتماعى ٠‏ 
؟ - منهج دراسة الخالة ٠‏ 
واستخدم الياحث الادوات التالية فى جمع البيانات : 
١‏ - الملاحظة بالمشاركة بالمسبة لقراءة الجريدة ومدى الانفعال بالشكل والمضمون فى 
الصحيفة وذلك ععايشة الباحث لذلك ٠»‏ بقرائته اليومية للجرائد ومراقبة جمهور القراء 
من الخيطين والتعرف على أوجه استحسانهم واستيائهم لذلك ٠‏ 
- صحيفة استقصاء لخمهور قراء المحف » وثم تطبيقها على غينة عشوائية بنسسبة 
٠‏ هن مجتمع البحث ٠‏ 
صحيفة استقصاء للمخرجين الصحفيين بالجرائد اليومية » ثم تطبيقها على المخرجين 
الصحفيين تمن عملوا لخمس سنوات فاكثر ه 


نتائج الدراسة : 
ومن واقع النتائج الاحصائية والتحليلة لصحيفعى استقصاء جمهور القراء وال مخرجين 

الصحفيين بالجرائد اليومية الغلاث ( الاخيار - الاهرام - الجمهورية ) توصل الباحث الى 

تحقيق فروضه ١‏ وكانت أهم نتائج البحث كما يلى: 

9- أن الصحفة الأولى أهم صفحات الجريدة على الاطلاق ٠‏ 

؟ - الصفحة الأولى أكثر الصفحات حاجة لتواقق الشكل مع المضمون ء فقد اسسعجابت 
نسبة 77٠١‏ / هن اجتالمىعينة القراء الى أن اتفاق الشكل مع المضمون فى الصحفة 
الأول » هو الذى يلقت انتباههم ٠‏ 

# - الشكل والمضمون يتائران يجمهور القراء » فطلبة الجامعة وعمالها يفضلون الاخبار 
السياسية ء فالرياضية فالاقتصادية فالادبية فالحوادث فالفنية فالدينية » بينما يفضل 
الاساتذة والموظفون الاخبار السياسية أولا نم الاقتصادية . وكذللك تويد نسبة 
84 / قراءة مقالا افساحيا بالصفة الأولى ٠‏ 
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وبالدسبة لتأثر عامل الشكل يجمهور القراء أثبتت الدراسة أنه : 

- العنوان العريض الممتد بعرض الصحفة لم يعد ذا مغزى وذلاك لكثرة استخدامه 
يدوت مناسبة ٠‏ 

- ان استخدام اليواقى والازحيل للصفحات الأخرى » اصبح مشكلة للمخرج 
نفسه "كما تسبب الضيق للقراء بنسية 8465/ ٠‏ 

- وانه كلما زادت الجريدة من استخدام الصور والرسوم زادت نسبة توزيعها ٠‏ 

الشكل والمضمون يتاثران سلبيا بالاعلان التجارىء كما يلى : 

- فاستخدام عناصر تيبوغرافية كشيرة واللجوء الى التصميمات غير المألوفة 

للاعلات» يقعل المادة التحريرية اجاورة ٠‏ 

-- كما أن استخدام الصور فى الاعلانات يؤدى الى الغاء أو تحريك المور امجاوره 
ها فى المادة التحريرية ٠‏ 


كما توصلت الدراسة الى وجود مجموعة من العلاقات الترابيطية هى: 
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كلما ارتفعت درجة التعليم كلما زادت درجة الاهتمام بالغختوى عل حساب الشكل 
الذكور يهتموت بالمضمون أكثر من الشكل والاناث بالعكس ٠‏ 

كلما اقب السن من الشباب زاد الاهتمام با موضوعات التى تهتم بالجسد 
كالرياضة كما أن ذلك يوضح ان الذكور نظرا لاختلافهم الجسماتى عن الاناث 
يفلضوت النشاط الرياضى ( لتميزه بالخركة) بينما فقضلن الانات النشضاط 
الاجتماغعى ٠‏ 

كلما زادت درجة التعليم كلما زادت الرغبة فى قراءة الخير بدون رأى احخريدة 
كلما زادت درجة التعليم كلما قلت الرغبة فى القراءة مجروف كبيرة الحجم 
والعكس صحيح ل 
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كلما زادت درجة التعليم فضل القراء اللون الاسود فى العناوين . وكلما قلت 
درجة التعليم فضل القراء اللون الأحمر فى العناوين ٠‏ 

كلما انخفضت درجة التعليم زاد استخدام الصورة فى الصحف ٠‏ 

كلما صغر السن زاد استخدام الصورة والحروف الكبيرة فى الصحف ٠‏ 

كلما زادت درجة التعليم كلما زادت درجة قراءة الصحف بانتظام ٠‏ 


ه -١‏ الاساتذة والطلبة يقرأون الصحف فى الصياح ٠‏ 
1- الموظفون والعمال يقرأوها بعد الظهر عقب الخروج من العمل ٠‏ 
9- الاناث يقرأن الصحف فى المساء ( موظفات ٠)‏ 


أهم التوصيات : 
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م يعد المانشيت يحمل أهم الاخيارء لذا نوصى بالاتجاه الى تعدد العناوين الرئيسية 
فى صدر الصفحة الأولى ٠‏ 

عند استخدام الالواتن توصى فى العناوين باستخدام اللون الاسود بصفة عامة ويليه 
اللون الأحمر » ثم لون آخخر يتكون من عمل تناسق بين لونين ٠‏ 

زيادة مساحة الاخبار السياسية ثم الاقتصادية ثم الرياضية فالاجتماعية فالخوادث , 
مرتية نفس التزتيب وأن تتصدرها الاخبار المصرية ثم العالمية ثم العربية ٠‏ 

زيادة تدريب مصورى الصحف ء حتى يقدموا لنا صورا أكثر خبرية ٠‏ 

عدم اللجوء الى استخدام البواقى ء والترحيل الى الصفحات الداخلية الا فى حدود 
ضيقة جدا ٠‏ 

العمل على التجديد المسعمر فى شكل الصفحة الأولى ٠‏ 

يجب تحديد مساحة ثابته وأقل نما هى عليه الآن لاعلانات الصحفة الاولى ٠‏ 

يتبغى أن يتم الاخراج الصحفى وفقا لقيمة مضامينه الخبرية وليس العكس ٠‏ 
التوقف عن نشر صور كيار المسئولين التى تصاحب الاخبار الروتينية اليومية والتى 
تشغل حيزا دوت مبرر والاهتمام بتحسين الطباعة والالوان ٠‏ 


92 


٠‏ 9- عدم الركيز على الاخبار الروتينية للقيادات ويفضل نشر قضية أو خبر أكثر أهمية 
حتى لو كان لمواطن عادى ٠‏ | 
وا انشاء مركز دراسات لعرفة اتجاهات ونوعية قراء الصحف بكل صحيفة ٠‏ 


99 


دور صحافة الاطفال 
فى التدشئة الاجتماعية للطفل المصرى 


دراسة تحليلية لمضمون مجلتى ميكى وسمير 
ودراسة ميدانية على جمهور الاطفال وأولياء 
الأمور المعلمين عدينة سوهاج 


اسه الباحثة : سحر محمد وهبى . 

الدرجة العلمية : ماجستير . 

الاضفراف :ا.د/ يحبى أبو بكر . د/ عبد الوهاب كحيل. </ بدرية شوقى 
تاريخ المح :8866 .١‏ 


مشكلة الدراسة وأهداقها : 
كانت مشكلة هذه الدراسة والتى ظلت محل اهتمام الباحئة ملل بداية التفكير في 
القيام بهذه الدراسة وحمى -حنظه التوصيات مرتبطة بالإجابة عن السؤال التالى: 
" ها هو المضمون الذى تحرص على تقديمه لأطفالنا من خلال صحافة الأطفال بصفة 
خاصة ؟ والى أى مدى يمكن اعتبار هذا المضمون انعكاسا لثقافة امججمع المصرى » 
وبمعنى آخر الى أى مدى تساهم صحافة الأطفال بما تقدم من مضمون فى تحقيق السشئة 
الاججماعية لأطقالنا ؟ "” ٠‏ 
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وتم بلورة هذه المشكلة فى مجموعة من الأهداف تسعى الدراسة ا ميدانية 

للتعرف عليها وهى : 

٠ التعرف على جمهور الأطفال القارئ فله امجلات ميكى وسعير‎ -١ 

9 التعرف على اتجاهات الأطفال تجاه صحفهم الخاصة 5 

التعرف على آراء الأطفال فى المضمون المقدم فم . 

4- التعرف على آراءالأطفال فى شخصيات مجلات الأطفال ٠‏ 

ه- التعرف على آراء الآباء والمعلمين فى مضمون وشخصيات مجلات الأطفال ٠‏ 

5- التعرف على آراء الآباء والمعلمين فى القيم الاجتماعية بمعجلات الأطفال ٠‏ 

/ا- التعرف على آراء الاباء والمعلمين فى دور صحافة الأطفال فى التدشئة الاجعماعية 
للطفل ٠‏ 

أما أهداف الدراسة التحليلية فكانت كالاتى: 

-١‏ الى أى مدى نجحت مجلتى ميكى وصير فى تقديم المعلومات العى تساعد على 
تحقيق التدشئة الاجتماعية السليمة للطفل المصرى ؟ 

1 ها هىالأغاط المختلفة التى استخدمتها مجلتى ميكى وجمير فى تحرير المضمون الذدى 
قدمتاه ٠‏ والى أى مدى اسعفادتا من الصور والرسوم ؟ وما هو النمحموى الثقافى 
للمادة المصورة بها ؟ 

هما هى الختصائص المميزة للفئة الى استخدمتها ميكى وجمير وهل تتفق مع 
خصائص لغة الطفل فى هذا العمر والى أى مدى ساعدت على تحقيق السثثة 
الاجتماعية السليمة للطفل؟ 

4- ها هى الخصائص النفسية لشخصيات ميكى وسمير وما هى القيم التى عكستها 
هذه الشخخصيات؟ 
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ه- ها هى الأغاط المخجلفة للعلاقات الاجتماعية السائدة بين شخصيات ميكى وصصير 
والتى على ضوئها يمكن تحديد طبيعة المجتمع الذى تعكسه هذه امجلات وخصائصه 
وتدظيماته والقيم السائدة فيه ٠‏ 

5- ها هى الأساليب الفدية التى استخدمتها ميكى ونمير لتحقيق العشعة الاجتماعية 
للطفل المصرى ٠‏ 

ا ها هى الأساليب المختلفة التى تساعد على نجاح صحافة الطفل فى تحقيق الحعشمة 
الاجتماعية المطلوبة للطفل المصرى وبالتالى تلافى أوجه القصور فى هذا امجال اهام 


المناهج المستخدمة وأداوات جمع البيانات : 

منهج المسح ا ميدانى وذلك بالدسبة لعينة الأطفال والاباء والمعلمين ٠‏ 
مبهج السح التحليلى لمضمون عيدة عشوائية من مجلعى ميكى ومير واسعخدمت 
كادوات لمع البيانات استمارة الاستبيان - استمارة تحليل المضموت ٠‏ 


نتائج الدراسة : 

9- ان نسية هن يقرأون مجلات الاطفال من جملة عينة الدراسة تبلغ 4,8" / ومن 
يقرأونها بصورة منتظمة لاتزيد عن 1/.,7/ ١‏ 

هن عحيث مدى القراءة فان نسبة ٠‏ 5/ هن العينة يقرأون موضوعات منتقاه بينما 
7 منهم يق رأونها كلهاء كما أن 07/ منهم يرون أن سناك موضوعات 
تدشرها المجلة ويمكن الاستغناء عنها لعدم أهميتها » وترى نسبة © 9./ أنه توجد 
موضوعات هامة لم تتعرض فا مجلتهم المفضلة ويرغبون فى قراءتها ٠‏ 

٠ تأتى مجلة ميكى وسمير فى مقدمة انمجلات التى يقرأها الأطفال‎ ٠ 
وتأتى ميكى كمجلة مفضلة فى رأى‎ /١48, 54 وسمير‎ /09١,4 فيفضل مجلة ميكى‎ 
٠ منهم ومجلة سمير فى رأى لا, 7 7/ من عينة الأياء‎ /1 ٠ عينة الآباء لدى‎ 

4- لايكحفى الأطفال بقراءة مجلتهم وصحفهم فقط بل يقرأون الى جاتب ذلك صحف 
ومجلات الكيار وذلك ينسبة 4 ,54/ من جملة عينة الأطفال ٠‏ 
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ه- أما عن الأسباب المختلفة التى تدعو الأطفال لقراءة مجلاتهم فكاتت أهمها من 


- 5 


وجهة نظ رطفال العيتة ها يلى : 

2٠ تساعدتى على قضاء وقت فراغى‎ -١ 
٠ تعلمتى أشياء هقيدة‎ --9 

بها قصص مسلية وطريفة ٠‏ 

> - تزودنى بمعلومات عاهمة ٠‏ 


أما من وجهة نظر الآباء والمعلمين فكانت أهم أسباب تشجيعهم لأطقافم على 
قراءة صحافة الأطفال ها يلى: 

- تدمية حصيلتهم اللغوية ٠‏ 

- تشجيعهم على القراءة ٠‏ 

- ترويدهم بمعلومات عامة ٠ه‏ 

- قضاء وقت فراغهم فى شى مقيد ٠‏ 

ويخصوص تدخخل الآباء فى اختيار الصحف والمجلات التى يقرأها أطفالهم وجد أن 
نسبة لا, 7/279 هنهم يتدخلون فى الاختيار بينما /7٠١‏ يشرون لأبناءهم هذه 
المجلات ونسبة *7",7/ يشاركون أبناؤهم فى قراءة مجلاتهم » بيدما يقوم بالشرح 
والتعليق على مضمون هذه المجلات /1/٠‏ من جملة أفراد عينة الآباء ٠‏ 

* أماعن شخصيات مجلات الأطفال ودورها كقدوة غم نجد أن 5,7 4/ من 
عينة الأطفال يعجبون يشخصيات أعجيتهم الىدرجة التقليد ٠‏ 

وان نسية من يقلدها ليكون مثلها تبلغ ©,58/ بينما /4١,52‏ يقلدوتها ليكون 
افضل متها ٠‏ 

* وعن مدى مساعدة مجلات الأطفال لأفراد العينة فى استيعاب المواد الدراسة 
نجد أن 7/١‏ تساعدهم مجلاتهم فى فهم واستيعاب موادهم الدراسية وجاءت فى 
اسعطلاع الآباء نسبة قرييبة من ذلك حيث يرى 17 منهم أنها تساعد أيناءهم 
على فهم واستيعاب المواد الدراسة ٠‏ 
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وبمقارنة هذه النتائج بما توصلت اليه الدراسة التحليلية مجلتى ميكى وجمير نهد أن 
نسبة مساحة المعلومات العامة 8 / فى مجلة ميكى و 94/ من مساحة مجلة سمير وقدمت 
فيها معلومات ثقافية وتارينية وعلمية ودينية وفنية ورياضية وصحية ٠‏ 

أما بالنسبة كلغة العامة المستخدمة فى مجلات الاطفال فقد اعرض 5,١/!ا/‏ من 
الآباء عليها » وعلى الرغم من ذلك فان ميكى تستخدم اللغة العامية فى ؟ 85/ من جملة 
المساحة المقروءه يها ء بينما مجلة مير تستخدم العامية فى /١ ٠‏ فقط من جملة المساحة 
المقروءه بها ه 

يوافق ©,ت©/ من جملة عينة الأطفال على أن مجلات الطفل تقدم فم معلومات 
تتداقض مع ما يتعلمونه فى المدرسة والييت » ولذلك فان نسبة ,"551 / من جملة عيئة 
الاباء تقوم بتصحيح معلومات خاطتة لأبنائهم يحصلون عليها من محافة الأطفال. 


أهم التوصيات : 
١.ضرورة‏ تحديد الأهداف التى تسعى محف ومجلات الطفل لتحقيقها 


. أن تتفق هذه الاهداف مع متطلبات البيئة إغليةمن جيث ماتسميز به من خصائص 


“.ان المضمون الذى تعكسه الصور والرسوم فىصحافة الاطفال لايقل أهمية عن 
المضمون الذى تعكسه القيم والافكار في صحافة الأطفال .ولذلك يجب أن يتجه 
المضمون الى تأصيل القيم الإسلامية فى الأجيال الناشئة حماية لمستقبلهم ٠‏ 


*. يجب ان تحرص محافة الطقل على وقاية الأجيال الناشئة من ظواهر الغزو الثقافى 
والفكرى فى أشكاله وانواعه المختلفة ٠‏ 
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ه.ان صور العلاقات اللإجتماعية الى تعكسها الشخصيات التى تقدمها مجلات 
الاطفال يجب ان تتفق مع أنغاط العلاقات الإجتماعية الإسلامية وبالصورة التى تحقق 
روابط الحب والوفاء والتالف بين أفراد الأمة الإسلامية٠‏ 


>. يجب ان تقلل صحافة الطفل من أنماط العلاقات العدوانية بين شخصياتها ٠‏ 


.٠/‏ على صحافة الطفل ان تركز على الدوافع التى تتفسق مع طبيعة المجتمعات 
الإسلامية ٠‏ 


. على صححافة الطفل ان تتجعب استخدام اللغة العامية وان تستخدم العربية المبسطة 
المسحخحدة فى كنب القراءة الملمرسيةه 


4 .إنشاء شعية لإعلام الطفل بأقسام الإعلام القائمة وتدريس مادة صحافة الطقل يها . 

٠‏ ١.ترسيخ‏ القيم الجديدة التى لاتتعارض مع قيمنا ومعتقداتنا وتتفق فى الوقت نفسه 
مع واقع العالم المعاصر ٠ه‏ 

1.تشجيع الموّلفين والرسامين والفنيين على انتاج الموضوعات الصالخة لصحافة الطفل 
على الا يكون هذا الانتاج تقليدا للانتاج الغربى بل انعكاسا لواقع اججمع 
ومنسجما مع تارينه الخضارى ٠‏ 


105 


دور الاتصال الشخصى 
2 التدمية الاجتماعية فى اجتمع المحلى 


دراسة ميدانية على إحدى قرى محافظة سوهاج 


اسسم الباحث : محمود أ“د عبد الغتى . 

الدرجة العلمية : الماجستير . 

اشغلراف : 5أء.د/ محمد متير حجاب . أه يبى أبو بكر . 
تاريخ الملنح: ١988‏ . 


مشكلة الدراسة : 

لا كانت معظم الخخنطط والبرامج التموية فى كثير من الدول النامية لم يخالفها التوفيق لأنها 
م تأخل فى اعتبارها عاملا هاما وعتصرا حاها يمكن أن يؤدى إلى نجاح أو فشل هذه الخطط 
والبرامج » وهو الاتصال الشخصى ٠‏ 

ولما كانت معظم النتائج التى توصلت اليها جميع الدراسات والبحوث العى أجريت فى 
جال الاتصال والتسدمية تؤكد على أهمية عامل الاتصال الشخصى فى تحقيق التعمية » هذا فإن 
مشكلة هذه الدراسة تنحصر فى محاولة لتحديد الدور الخحقيقى الذى يقوم به الاتصال 
الشخصى فى مجال التهمية الاجتماعية فى المجتمع الحلى٠‏ 
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أهداف الدراسة : 
وقد تم بلورة هذه ا مشكلة فى مجموعة من التساؤلات هى : 

9- هن هم القائمون بالاتصال الشخصى فى القرية ؟ 

9 ما هى صقات القائمين بالاتصال الشخصى فى القرية ؟ 

م ما هو أثر هذه الصفات على درجة تقبل الداس لأفكارهم التى تساعد على تحقيق التعمية 
الاجتماعية فى القرية ؟ 

غ#- ها هى الأماكن التى يتم فيها الاتصال الشخصى بنجاح فى القرية ؟ 

ه- هل ينجح الاتصال الشخصى فى التعريف بالخدمات الاجتماعية العى تساعد على 
النهوض بالقرية عن وسائل الاتصال الجماهيرى ؟ 

*- هل تحقق وسائل الإعلام فى نشر المعلومات الاجتماعية إذا لم تتبع بوسائل الاتصال 
الشخصى؟ 

/ا- ما هى درجة الثقة التى يوليها الأهالى للقائمين بالاتصال الشخصى الذين يتصفوت بالعدين 
فى القرين ؟ وما هو أثر ذلك على سرعة تقبل الناس لأفكارهم ؟ 


خطة الدراسة : 
الباب الأول : الاطار النطرى للدراسة : ويتضمن سعة فصول » يتناول الفصل الأول الاتصال 
الشخصى » ويتحدث عن الأسباب التى تدفع إلى الاهتمام بالاتصال الشخصى فى امجتمعات 
النامية » ونغاذج الاتصال الشخصى ء والعوامل التى تؤثر على فاعلية ونجاح عملية الاتصال 
الشخصى .ء والفرق بين الاتصال الشخصى والاتصال الجماهيرى ٠‏ 

ويتناول الفصل الثانى : اجعمع الريفى والعمية الاجتماعية » ويتحدث عن خصائص اجتمع 
الريفى . ودافع الاهتمام بالتدمية الاجتماعية فى المجتمع الريفى , والمشاركة الشعبية والعمية , 
وعلاقة الحدمية الاجتماعية بالعمية الاقتصادية » ومعوقات الحمية الاجعماعية ٠‏ 

ويساول الفصل الثالث : أشكال الاتصال الشخصى .ء التى يمكن الاستعاتة بها فى إحداث 
التمية الاجتماعية فى المجتمع الريفى ٠‏ كما يتاول الفصول الرابع : قادة الرأى كقائمين 
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بالاتصال الشخصى » ويتحدث عن السمات المميزة لقادة الرأى ودور قادة الرأى فى التنمية 
وتدريب القادة وآهمية استعاتة قادة الرأى بعامل الدين » ويتتاول الفصل الخامس : التكامل 
بين الاتصال الشخصى والاتصال الجماهيرى ٠‏ ويتناول الفصل السادس : الدراسات السابقة , 
وفى هذه الفصل تم عرض أهم الدراسات السابقة إلى ها صلة بموضوع الدراسة ٠‏ 

الباب الشاتى : ويشمل الدراسة الميدانية » ويحسوى على ثلاثة فصول . الفصل السابع : 
اجراءات الدراسة الميدانية ٠‏ الفصل الثامن : العرض الخدولى لصحيفة الاستبيان » وتقرير عن 
القائمين بالاتصال الشخصى فى قرية البحث ٠‏ الفصل التاسع : النتائج والتوصيات ٠‏ 


منهج البحث وأدواته : 
تعد هذه الدراسة فى الدراسة الوصفية وتستخدم منهج المسح الميداتى أفضل المناهج التى 
تساعد على تحديد اهداف هذه الدراسة ٠‏ 
أما بالدسية لأداة جمع البيانات فقد أملت طبيعة هذه الدراسة على الباحث استخدام أسلوب 
المقابلة » 


عينة الدراسة : 

تم اختيار عينة الدراسة من " أرباب الاسر " من قرية الطوايل الغربية مر كز ساقلته التى 
يبلغ عددها ٠‏ أسرة تقريبا على أماس عشوائى من واقع كشوف الانتخابات » بعد 
استبعاد الأفراد الذين لايعدوت هن أرباب الاسر , وحيث تم ذلك بواسطة عدد من الإخبارييت 
الذين يعرفون القرية جيدا ء وقد اخترنا شخصا من كل ستة أشخاص . وبالعالى فيان العينة 
العشوائية قد تكونت بنسبة ١١7‏ / تقريبا ٠‏ 


نتائج الدراسة : 
وكانت هن أهم النتائج التى توصلت إليها الدراسة هى : 


-١‏ الأشخاص الأكثر اتصالاا بغيرهم فى مجتمع القرية تختلف مقدرتهم الاتصالية بغيرهم 
ياخعلاف الموضوع أو الغرض الذى يعم من أجله الاتصال ٠‏ 
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إن معظم أفراد عينة الدراسة لايعتمدون على أنفسهم فى حل المشكلات العى تواجههم.: 


بل يعصلون بالآخرين هن أجل حلها » وإن أهم هذه المشكلات التى تشغل اهتمام معظم 
أفراد القرية مشكلات متعلقة بالأرض والزرع . وعلى ذلك فإن الشخص الذى يلجا إليه 
القرويون لأخبد رأيه فى مشكلات الزراعة يعتبر من أهم القائمين بالاتصال الشخصى فى 
القرية 0 


م أما عن الاسباب التى تجعل أفراد عينة الدراسة يتصلون بشخص معين من أجل اخد رأيه 


لاح 


فى موضوعات تتعلق بأعماهم فكانت بالنرتيب التالى أهميتها هم : 


-١‏ الثقة 9 الخيرة م - عامل القرابة 
م - عدم الإحراج فى الاستفسار منه عن أى شى 
ه - عامل الصذافة > - اخيرة 


إن خطبة الجمعة كياحدى وسائل الاتصال الشخصى الموجود بالقرية تؤدى دورا هاما 
وقعالك فى تحقيق الحمية » وذلك من خلال ما تقدمه من ميادئ وقيم إسلاميه تساعد على 
تحقيق العمية » ويمكن أن يزداد هذا الدور أهمية إذا أخذت على عاتقها مداومة تشر 
الوعى الاجتماعى والأفكار الإسلامية » العى تساعد على التهوض بالقرية خاصة وأن 
صلاة الجمعة يواظب عليها جميع أفراد القرية تقريبا ٠‏ 

ان الاتصال الشخصى أكثر قدرة من الاتصال الجماهيرى فى تعريف الأهالى باللشروعات 
التى تساعد على النهوض بالقرية إذ كانت نسبة من أجابوا بأن مصدرهم فى المعرقة هو 
الاتصال الشخصى 29٠٠.‏ هن أجمالى الذين أجابوا يأن هناك مشروعات أقيمت فى 
القرية ٠‏ 

ان وسائل الاعلام ترود وتمد الاتصال الشخصى بالموضوعات التى تخدم اغراض التنمية ٠‏ 
ان درجة اسعفادة الاهالى هن المعلومات التنى تدم اغراض التنمية والتى تدشرها وسائل 
الاعلام الى حد كبير على همدىعتابعة وسائل الاتصال الشخصى ( مغل المناقثشة ) فذه 
الموضوعات ه 
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- ان أهم الاماكن العى يعم فيها مناقشة ما تطرحة وسائل الإعلام من معلومات أو 
موضوعات تخدم أغراض التنمية يمكن ترتييها حسب أهميتها كالاتى: 


-١‏ المعدرة 197 البيت * - المقهى 
*- المسجد هه الحقل 
التوصيات : 


1- عمل دراسات مستمرة لمعرفة الأشخاص الأكثر اتصالا وتأثيرا فى امجتمع الريفى للتعرف 
على هؤلاء الاشخاص .» باعتبارهم عناصر فعالة لإحداث العمية الاجتماعية فى التججتمعات 
المحلية » وبالتالى إقامة دورات تدريبية لطقيفهم وتوعيتهم بأهمية دورهم فى التهوض 
باججتمع ٠‏ 

9" توجيه الاهتمام والعناية بالقيادات الدينية وكيفية اعداد وتدريب هذه القيادات على تعمسة 
مجتمعاتهم نظرا لا يتمتع به هؤلاء القادة كقائمين بالاتصال الشخصى فى القرية من قوة 
التاثير فى نفوس الأهالى من خلال الدروس الدينية بالمساجد ,» ومن خلال خخطبة الجمعة 
التى يحرص عليها أفراد امجتمع الريفى ٠‏ 

“ا توجيه الاهتمام إلى الجمعية الزراعية والوحدة الصحية والمسجد كمؤسسات للاتصال 
الشخصى موجودة بالقرية يمكن أن تقوم بدور هام فى نشر التوعية اللازمة التى تساعد 
على دفع عجلة المية إلى الامام ٠‏ 

*#- توجيه الاهتمام إلى قوافل الثقافة كياحدى أجهزة الاتصال الشخصى التى يمكن أن تقوم 
بدور هام فى نشر الوعى والإرشاد الاجتماعى الذى يخدم أغراض التمية الاجتماعية ٠‏ 

ه- يجب أن يكون هناك تخطيط وتكامل بين القائمين على الاتصال الشخصى فى امجتمع 
الريفى » وبيتهم وبين أجهزة الاتصال الجماهيرى فى تناول الموضوعات التى تخدم الحعمية 
فى المجتمع الريقى » حتى لايكون المستقبل فى تلك المجتمعات اخلية فريسة للحاقض بين ما 
يتلقاه من رسائل عن أجهزة الاتصال الجماهيرى » وما يستمع اليه المسئولون عن الاتصال 
الشخصى ٠‏ 
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+- الاهتمام بدور الشرف الزراعى والطبيب كقائمين بالاتصال الشخصى فى امججمع الريفى 
والعمل على تدريبهم وتوعيتهم بأهمية دورهم فى تدمية المجتمع الريفى ٠‏ 

!- يجب أن يهتم العاملون فى آدمية اجتمعات المحلية بأماكن تجمعات أفراد المجتمع الريفى 
لناقشة الموضوعات التى تخدم أغراض التعمية والتى تدشرها وسائل الإعلام٠‏ 

4- يوصى الباحث بتدريس هادة الاتصال الشخصى وتنمية امجتمعات اغخلية بأقسام الإعلام 
والاجتماع المنششرة فى التامعات المصرية ٠‏ لتعريف الطلاب بأهمية الدور الذى يمكن أن 
يقوموا به فى تنمية مجتمعاتهم الريفية أو الخضرية ٠‏ 
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على أآمين صحقيا 
دراسة فنية وتارينية 
و“ ةو لاوز 
اسم الباحث : عبدالله محمد زلطة . 
الدرجة العلمية : الماجستير . 


اش راف :5.د/ ابراهيم إهام . أءد/ محمد متير حجاب . 


سنة اللحمح: ١586‏ ود 


مشكلة البحث وأهدافه . 


يجمع الباحثون والمتخصصون فى مجال الدراسات الإعلامية » على أن دراسة تاريخ 
الصحافة . تعد على جانب كيير من الأهمية ؛ إذ تتيح فرصة التعرف على بعض الجوانب 
الخقية فى هذا النجال كما أنها تفيد فى استخلاص الدروس والعظات » التى يساهم الوقوف 
عليها فى دفع عجلة مهنة الصحافة إلى الأمام وذلك بتلافى الأخطاء وأوجه القصور التى 
وقعت فى الماضى » والاستفادة ثما أنجزه رواد الصحافة الأوائل وتقييم أدوارهم التى لعبوها 
عبر سنوات طويلة ٠‏ ولاشك أن التقييم النهائي لأى شخصية هامة » سواء فى مجال 
الصحافة ء أو فى غيرها من امجالات , يقاس با أنجره صاحب هله الشخصية ء وماتركه 
وخلفه لوطه وللأجيال التالية من بعده ٠ه‏ 
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وانطلاقا من هذا المفهوم , اتجه الباحث إلى دراسة تاريخ الصحافة المصرية من خلال 
شخصية لعبت دورا ملموسا ء وتركت آثارا واضحة على مهئة الصحافة » وهى شخصية 
على آمين وسعتم دراستها خلال الفرة من ١47١‏ حتى 9517/5مء وذلك مجموعة من 
الأسباب اهمها أت هناك اجماعا بين المفكرين وكبار الكساب والصحفيين فى مصر والعام 
العربى» على أن على آمين واحدا من جيل الصحفيين الرواد الذين صتعوا التقدم الحديث 
لهنة الصحافة العربية » وأنه صاحب مدرسة صحفية متكاملة , فا ما ها ء وعليها ما عليهاء 
وقد صدع على أمين هذه المامرسة الصحقية , بالاشيراك مسع شقيقة الحوام مصطفى أمين ء 
فكت آثارا واضحة فى الصحافة المصرية والعربيةء أبرزها هذا الكم من الصحفيين 
المحرقين الذين تربعوا على عرش الصحافة فرات طويلة ولا يزال العديد من تلاميذل على 
المناهج ١‏ لمستخدمة فى البحث : 

وبالبسبة للمتاهج المستخدمة ء فقد ركزت الدراسة على الاستعانة معجموعة من المناهج 
العلمية » وهى : 
أولا : المنهج التارينى : 

حيث حتم استخدامة ضرورة التعرض لأحداث ووقائع سياسية واججعماعية واقتصادية 2١‏ 
بالإضافة إلى بعض الجوانب المتعلقة بتاريخ الفن الصحفى وتكدكيه عبر فترات زمنية 
ثانيا : منهج دراسة اخالة - 
واستخدام هذا المبهج يساعاء الباحث على التعمق فى جدور الشخصية فى مختلف مراحلها 
والتحليل النقسى والاجتماعى للأدوار التى لعبعها الوراثة رالبيئة » ويخاصة فى المراحل 
الأولى هن ححياة الانسات ٠‏ 


العا : المنهيج المقارت : 
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وذلك لتحليل آرائه ومواقفه فى صحف أخبار اليوم » من بعض القضايا » مقارنة يآراء 
ومواقف بعض الصحف الأخرى هن نفس القضايا » وأيضا مقارنة آراء ومواقف على أمين 
وصحف أخبار اليوم خلال بعض الفررات الزمنية » وبيان هما بها من انسجام أو تناقض ٠‏ 


رابعا : تحليل المضموت - 


وقد استخدم هذا المنهج في تحليل مضمون العديد هن المقالات والأعمدة الى كتبها 
على أمين » لتوضيح مواقفه من بعض القضايا وا موضوعات ء وللوقوف على بعض مفاتيح 
شخصيته خاصة ما يتعلق متها بالجانب الفكرى ٠‏ 


أبواب وفصول اليحث : 


وفيما يتعلق بالأبواب والفصول , فقد ثم تقسيم البحث إلى ثلاثة أبواب وتعرض الأول 
منها لمناقشة النشأة الأولى لعلى أمين وتكوين شخصيته الصحفية ٠‏ وتتاؤل الباب الغانى : 
أشهر المعارك الصحفية التى خاضها على أمين مع حزب الوفد ومع القصر الملكى ومع ثورة 
*” يوليو 5 .5 وفى الباب الثالث عرض لمفاتيح شخصية على أمين وللأسس والملامح 
الفنية لمدرسة على أمين الصحفية ٠‏ وللآنار العى تركها على أمين فى الصحافة المصرية 
والعربية . 


أهم النتائج : 
وقد انتهت الدراسة إلى نتائج عديدة ويمكن حصر أهما فيما يلى : 
١‏ إن دراسة تاريخ الصحافة المصرية من خلال دراسة تاريخ بعض الشخصيات الصحفية 
التى لعبت دورا ملموساء تعد على جانب كيير من الأهمية للدارسين والباحدين فى 


مجال الصحافة ٠‏ 
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و 


إن على أمين يعد أحد رواد الملدرسة الصحفية الحديئة فى مصر والعالم العربى ‏ 
وخاصة فى هيادين استقاء الأخبار والاهتمام بها واخراج الجخرائد والمجلات . كما أنه 
أولى اهتماما كبيرا للإدارة الصحفية وأسندها إلى خيرائها ٠‏ 


إن على أمين كان من أهم رواد الصحافة فى مجال تطويع اللغة العربية للفن الصحفى 
بطريقة تقرب كثيرا من لغة احادثة , ثما أضفى الخيوية على فن الصحافة . واستمر 
إن على أمين استفاد فائدة كبيرة من اطلاعه على الصحف الأجنبية » وخاصة 
البريطانية والفرنسية والأمريكية ٠٠‏ وبدأ ذلك واضحا فى شكل وإخراج الصحف 
التى أصدرها 35 

تبين للباحث أثر الثقافة الهندسية التى تلقاها على أمين فى بريطاتيا » على اهتمامه 
الشديد بفن الطباعة ومتابعة التطور التكبولوجى فى مجال آلات الطباعة , وما يطراأً 
عليها هن تحسين وتطوير ٠‏ 

تجاوزت مدرسة على أمين حدود عصره إلى تلاميذه الذين تلقوا أصول الفن الصحقفى 
على يده ء وقادوا مسيرة الصحافة من بعذه ٠‏ 

اتضح للباحث من خلال دراسته لشخصية على أمين الصحفية أن نظام الملكية الفردية 
للصحافة ونظام ملكية الدولة لايؤدى الغرض المطلوب من إصدار الصحف وتحقبق 
الغايات السامية للإعلام الصحفى ٠‏ 


ان الصحافة المصرية تمتعت بالخرية بنسبة لا باس بها » خلال السنوات السابقة على 
ثورة يوليو عام 7ه ,», ولولا هذه الخريةء ولولا القضايا التى فجرتها بعش 
الصحف» وهن بينها صحف أخبار اليوم » فى تلك الفيرة ء لربما تأخمر قيام الثورة / 

انه فى ظل ثورة يوليو» حدثت تحولات هائلة وانجازات كبيرة فى عديد من امجالات ء 
أما فى جصسال الصحافة فقد انذكست هذه المهدة انتكاسا واضحا ء حيسث غابت 
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الديمقراطية الخقيقية وحرية الرأى باعنزراف جميع المفكرين واللكتاب الذيين عاشوا فى 
خضم تلك القيرة ٠‏ 

٠‏ ان شعور الصحفيين بأنهم مجرد موظفين فى صحف تخضع لسيطرة الحكومة يصيبهم 
بالتقاعس ويقعل فى نفوسهم روح المغامرة والمبادرة والابتكار ٠‏ 

وتوفر مناخ الخرية الملائم للمؤسسات العامة والدستورية والصحفية قبل سنة ١451/‏ 
لرعا تفادت مصر الوقوع فى تلك افزيمة المروعة ٠‏ 

أنه لا سبيل لتقدم أى مجتمع . إلا بوجود صحافةحرة تعير عن الرأى والرأى الآخر , 
ووجود الديمقراطية بمفهومها العلمى الصحيح فى نفس الوقت ٠‏ 

8( ان هناك عشرات بل مثات الأفكار التى خطتها أقلام مصرية . كات يمكن أن تفيد 
اجعمع المصرى وتعود عليه بالنفع ء لو أن القيادة السياسية وجميع المسكولين فى مختلف 
القطاعات اهتموا بها ء» فظلت حبرا على ورق ٠‏ 


اللعشصسوصيات ّ 
وهعاك مجموعة من التوصيات التى تفيد فى الارتقاء بمهنة الصحاقة ويقدمها الياحث 
على الوجه التالى : 


.١‏ إنشاء مركز للدراسات والأبحاث الصحفية » يتبع نقابة الصحفيين فى مصر » ويضم 
المتخصصين فى كراسة تاريخ الصحافة لإعداد دراسات علمية مقسة فى جال تاريخ 
الصحافة المصرية ٠‏ 

؟". يوصى الباحث نقابية الصحفيين فى مصر ء بأن تضم إلى عضويتها -“ملة الماجستير 
والد كحوراه ال ملتخصصين فى تاريخ وفنون الصحافة . 

ل. يوصى الباحث جنيع المهتمين بشئون الصحافة المصرية بالبدء فى وضع معاير مقسة 
لأوضاع الصحافة المصرية وملكيتها ٠‏ 
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ه . الأخل بنظام تمليك الصحف للمساهمين من أفراد الشعب والعاملين فى المؤسسات 
الصحفية بحيث لايزد سعر السهم الواحد عن عشرة جنيهات ولا يزيد عدد الاسهم 
المملوكة لفرد واحد عن ألف سهم ٠‏ ويمكن تغيير هذه النسبة مستقبلا حسب الظروف 
الاقتصادية للمجتمع ٠‏ 


ه. يوصى الباحث ( جمعية على أمين ومصطفى أمين للصحافة ) بباصدار جريدة (اخر لحظة) 
التى كان يأمل على أمين قبل وفاته , فى إصدارها على أن تكون غوذجا للصحيفة 
المستقلة التى تقدم القن الصحفى بعناصره وأبعاده المختلقة ٠‏ 
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الخبر فى القرآن الكريم 


اسم الباحث : أحد حسين محمدين . 

الدرجة العلمية : الماجستير . 

الاشراف :أ.د/ الحسينى أبو فرحة . دكتور/ عبد الوهاب كحيل . 
سنةة المنح : ١58481/‏ . 


مشكلة الدراسة : 

تتصل مشكلة هذه الدراسة بجانب من الجوانب الإعلامية ذات الصلة الوئيقة 
بالقرآن الكريم والذى حفلت به آياته وسوره الكريمة » وهو فن الخبر الإعلامى اللبنة 
الأولى فى بناء الصحافة والفن الأول الذى ترتكز عليه معظم الفنون الصحفية الأخرى 
وذلك بقصد إبراز جانب من جواتب عظمة القرآن الكريم وتقرير أسيقيته فى تقنين 
أسس الممارسة الإعلامية الصحيحة ٠‏ 


أهداف الدراسة : 
يهدف البحث إلى الإجابة عن التساؤلات الآتية : 
-١‏ هل يختلف مفهوم الخير الإعلامى فى القرآن الكريم عن مفهومه لدى رجال 
الإعلام فى العصر اللخديث ؟ 
؟-- هل حدد القرآن الكريم قواعد وأحكام ومعاير يجب اتباعها عند صياغة الخبر 
اللإعلامى؟ 
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ما مدى التواقق والاختلاف بين المعابير التى جاء بها القرآت والمعايير العسى وضعها 
رجال الإعلام فى العصر الحديث ؟ 

4- هل يكن ممارسة الخبر الإعلامى ( الخصول عليه ٠‏ وتقرير أهميته ٠‏ وصياغته ) 
بصورة أفضل هن التى تعم فى وسائل الإعلام حاليا وبناءا على دراسة الخير فى 
القرآن الكريم ٠‏ 


خطة الدراسة : 
تتكون هذه الدراسة من حمسة فصول . حرصت علىأان تجمع فى تقسيماتها 
الداخلية بين النظرية والعطبيق , كما توخيت أن تكون متبابعة تسابعا منطقيا ٠‏ 
فقد اشعمل الفصل الأول على تمهيد يوضح أهمية القرآن الكريم وقضله وتناول 
أيضا معنى الخبر فى اللغنة ومعناه عند علماء مصطلح الحديث » ولدى علماء البلاغة ٠‏ 
وتناول الفصل الثاتى توضيحا لأهمية الخبر الإعلامى فى العصر الخديث . شم عرض 
لأهمية اخبر فى القرآن الكريم فى العهدين المكى والمدنى «٠‏ وتعرض فى القصل الثالث 
لأهم القواعد التى وضعها رجال الإعلام المعاصر عند صياغة الخبر » كما تناول عرضا 
لأهم الأسس التى وضعها القرآن عند صياغة الخبر وتشمل هذه الاسس : دقة اختيار 
الألفاظ ولياقتها » ووضوحها » وموضوعيتها , ثم صياغة الخبر فى مل قصيرة » وبالفاظ 
مألوفة ٠‏ وتعرض أيضا لعرض القوالب الفنية لصياغة الخبر فى القرآن الكريم والتى 
تمثلت فى قالب الفرم المقلوب وقالب الهرم المعتدل ٠‏ وتناول الفصل الرابع معايير الحكم 
على الخبر فى القرآن الكريم والتى تمئلت فى المعايير الأخلاقية التى اشعملت علسى 
'عناصر : الصدق » والدقة » والخيدة الموضوعية ء ثم المعايير الزمنية , والعى تساول 
عناصر : الآنية وعتصر الاثر الزمنى المستمر , ثم المعايير الصحفية والفنية والتى تساولت 
عناصر الأهمية والغرابة , ثم القرب أو الخلية ٠‏ ثم عرض لأهم المعايير الإنسانية وتدور 
حول عناصر الشهرة والعدصر الإنسانى . 
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وفى الفصل الخامس والأخير تم عرض ضوابط الخبر فى القرآن الكريم وثم تحديدها 
فى القائم بيث الخبر » وناول صفاته والضوابط التى تحكم عمله » ثم من حيث 
مضمون الخبر وطريقة صياغته ثم من حيث الجمهور ثم من حيث الآثار المنرتبة على 
الخبر » وشمل هذا الفصل مقارنة بين معابير الخبر فى الإعلام المعاصر وبين معايير اثير فى 
القرآن الكريم ء» ثم عرض أيضا هذا الفصل النتائج التى توصل إليها الباحث من خلال 
البحث ثم عرض لبعض التوصيات ٠‏ 


د 


أن القرآن الكريم جاءت آياته وسوره تحمل أخبارا من | لله سبحانه وتعالى إلىأهل 
الأرض جميعا » وقد جاءت هله الأخبار مشتملة على المقاييس والمواصفات 
الرامية مما يؤدى إلى نتيجة حدمية هى أن القرآن الكريم سبق رجال الإعلام فى 


.الاهتمام بالخير » وفى وضع الشروط والمواصفات للخبر » وآن ما وضعهة رجال 


الإعلام من مقاييس وشروط مستمد أساسا من القرآن الكريم ٠‏ 


9- أن القرات الكريم قد ارتبط مند أول وهلة فجعل أمره وحيا أى خبرا يتعزل به 


جبريل عليه السلام عن ربه سبحانه وتعالى على قلب نبيه المصطفى صلى ا لله عليه 
وسلم وقد اتحنذ هذ! الارتباط شكلا اصطلح على تسميته فيما بعد أى لدى 
النظريات الإعلامية الخديثة " بالعملية الإعلامية " التى تقوم على ركائز أريعة هى: 
ا مرسل والرسالة والمستقبل ووسيلة نقل الرسالة التى ينضوى تحت مسماها كافة 
أجهزة الاعلام الخديفشة ووسائلها من راديو وتلفزيون ووكالات أنباء وسيتما 
ومسرح وصحف ومجلات وكتب وغيرها ٠‏ 

أن للخبر قى القرآن أهمية قصوى سواء فى العهد المكى أو العهد المدتى . قفى 
العهد المكى اتضحت أهمية الخير القرآنى فى : 

أ -إعلام الرسول صلى الله عليه وسلم بالأحداث أولا بأول ٠‏ 

ب- إجابة السائلين على أستلتهم ٠‏ 


ج- تثبيت النبى صلى الله عليه وسلم 1 
د - لفت أنظار المسلمين إلى اغلاطهم وردهم إلى الصواب ٠‏ 
ه- فى الإعجاز 

غ- اشتمل القرآن الكريم على القصص الإخبارية وتكاد تكون كل القصص القرآنية 
قصص إخبارية ٠‏ 

ه- أن القرآن الكريم جاء بالشروط وال مواصفات التى يجب أن تتوفر فى القائم باداء 
الخبر - المخبر الصحفى - كما حدد له طريقة عمله وواجياته ٠‏ 

- أوجب القرآن الكريم على الجمهور المتلقى للخبر مسئولية التبين والتثيت من 
الخبر ومن راوى الخير » ورد الخبر إلى أولى الأمر قبل إذاعته ء وأوجب أن لا 
يتبعوا أى خير الا بعد أن يعلموا يقيدا حقيقته » كما أوجب عليهم كذلك تدبر 
مضمون الخبر قبل أن يتداولوه فيما بينهم ٠‏ 


التوصيات : 

-١‏ على رجال الإعلام فى الدول الإسلامية أن يسعمدوا أصوله ونظرياته من خلال 
آيات وسور القرآن الكريم فهو زاخر بالأحكام والتعاليم الشاملة لكل مجالات 
الخياة وخاصة أصول وقنون الإعلام ٠‏ 

!- يجب على رجال الإعلام فى البلاد الإسلامية أن يوضحوا أهمية التعاليم التى جاء 
بها القرآن وخاصة فى مجال الإعلام ويبيدوا مادى صلاحية هذه التعاليم لكل 
خصر ٠‏ 

م على الحكومات الإسلامية أن تنشئى هزيدا من المؤسسات الإعلامية » كوكاللات 
الأنباء القارية والإقليمية » حتى يمكندا أن نتعامل مع الأخبار التى تعنينا تعاملا 
هباشرا لا عن طريق الوسائط الأخرى من وكالات أنباء أجنبية وغيرها ثمن يلونون 
الأخبار بألوانهم ويدسون فى الأخبار ما يشككون به المسلمين فى معتقداتهم 
وأصول دينهم ٠‏ 
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ضرورة الالترام بكافة المعايير والضوابط التى جاء بها القرآن.الكريم فى مجال 
تتاول الخير ٠ه‏ 

إتشاء مجلة إسلامية بطباعة حديمة بها أخبار ومقالات شارحة للإسلام الخيف 
ومادئه القومة, وبيها أبواب متخصصة ٠‏ 

إنشاء محطة تليفزيون إسلامية فى الدول الكبرى تذيع باللغات الأجنبية أصول 
التعاليم الإسلامية ٠‏ 

يجب أت تعمل الحكومات فى الدول الإسلامية على إنشاء كليات إعلام اسلامية , 
يدرس فيها الإسلام » وكذلك الإعلام الإسلامى والنظريات الإعلامية المخحلفة , 
والعلوم السياسية والمذاهب المعاصرة والدراسة المقارنة للأديان ٠‏ 

يجب أن يقوم على أجهزة الإعلام قى الدول الإسلامية رجال تتوفر فيهم الصفات 
والشروط التى حددتها تعاليم القرآن والسنة ٠‏ 


مشكلات الصحف الإقليمية 82 مصر 
دراسة ميدانية 


على صحف إقليم جنوب الصعيد 


اسم اللاحث : غماد الدين عكمات أبو زيد . 
الدرجة ! لعلمية : ماجستير . 
اشراف : ده/ فوزيه فهيم حسن . ده/ عبد الوهاب كحيل . 


مشكلة الدراسة : 

تمحصر مشكلة هذه الدراسة فى تحديد أهم المشكلات التى تواجه الصحف الإقليمية فى 
مصر وبصفة خاصة فى إقليم جنوب الصعيد » وتوضيح إلى أى مدى يمكن أن تعوق هذه 
المشكلات الوظيفة التى يجب أن تؤديها الصحف الإقليمية » فى محاولة الوصول الى بعص 
المقزرحات من أجل حل هذه المشكلات ٠‏ 


أهداف الدراسة : 
تنهدف هذه الدراسة إلى تحديد : 
-١‏ أهم الوظائف التتى هن الممكن أن تؤديها الصحيفة الإقليمية ٠‏ 
؟١-‏ أهم العقبات والمشكلات التى تواجه المخرر في الصحيفة الإقليمية ٠‏ 
٠‏ أهم المشكلات التى تتعلق بتمويل الصحيفة الإقليمية٠‏ 
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غ- أهم المشكلات التى تتعلق بعملية توزيع الصحيفة الإقليمية ٠‏ 
ه-- أهم الامكانيات المتاحة للصحف الإقليمية. 
>- أنسب الطرق والوسائل المناسبة لخل هذه المشكلات ٠‏ 


منهج البحث وأداة جمع البيانات : 

هله الدراسة من نوع الدراسات الوصفية وتستخدم منهج المسح االميدانى لكونه من أفضل 
المناهج التى تساعد على تحديد أهداف هله الدراسة ٠‏ أما بالنسبة لأداة ججع الييانات » فقد 
أملت طبيعة هذه الدراسة استخدام أسلوب الإستقصاء بالمقابلة ويرجع السبب فى تفضيل هذا 
الأسلوب فى جمع البيانات إلى ما يلى : 
-١‏ ان هذه الاداة تتيح للباحث الفرصة لسبر أغوار المبحوثين للتحقق من صحة وصدق 

البيانات التى أدلوا بها ٠‏ 

17- تمكن هقابلة الباحث للمبحوثين من تجاوز حالات الملل واللامبالاة الى يمكن أن تسيطر 

أحيانا على بعض المبحوثين ٠‏ 


عينة الدراسة : 
وبالدسية هذه الدراسة فيان مجموع الأفراد الذين أجريت عليهم الدراسة يمثلون جميع 
امخررين الذين يعملون فى المحفى الإقليمية وعددهم 87 محررا » وقد تم اختيار انخررين 
للأسباب الآتيه : 
-١‏ إن المحررين هم أقدر الأفراد إجابة على الأسئلة الخاصة بأهم المشكلات العى تواجه 
الصحف الإقليمية ٠‏ 
9- انهم الصق الأفراد بالصحيفة الإقليمية وأقدرهم حكما عليها وعلى اقنراح أنسب الطرق 
لحل مشكلاتها بالدسبة للعمويل والتوزيع ٠‏ 
أنهم أقدر من يستطيع الحكم على مدى وجود عملية ربط بين الصحيفة والقراء أم لا ٠‏ 
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أهم نتائج الدراسة : 
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هناك خلط واضح بين مقهوم كل من الصحيفة اللية والصحيفة الإقليمية حيث يستخدم 
البعض المفهومين على أنهما ععنى واحد على الرغم من وجود اختلاف بينهما » فالصحيفة 
الإقليمية تصدر تغطى باهتماماتها وتوزيعها إقليميا جغرافيا كاملا أو محافظة كاملة على 
الأقل » فى حين تصدر الصحيفة امخلية على مستوى مدينة أو مركز وتستهدف نشر 
أخباره ومشكلاته وتوزع داخله ٠‏ 

يعتبر وجود الصحيفة الإقليمية ضروريا فى الإقليم حيث يرى ذلك 48,78 64/ من إججالى 
أفراد العيئنة كما أن وجودها ضروريا بدرجة كبيرة جدا حيث يرى ذلك 4 ,2/255 فى 
حين يرى 7”,55/ أن وجودها ضرورى بدرجة كييرة فقط ٠‏ 

جاءت فى مقدمة المبررات عن وجود الصحيفة الإقليمية فى الإقليم أنها تداقش عن قرب 
مشكلات الإقليم إذ رأى ذلك 754,6١‏ من إججالى أفراد العيمة2. فى حين رأى 
7 أنها تدشر تفاصيل أكثر هن تلك التى تدشرها الصحف المركزية عن الإقليم 
ويلى ذلك : لأن الجمهور يمكنه الاتصال بها بسهولة ولأنها تقدم خدمات لاعكن أن 
تقدمها الصحف المركزية لأبناء الإقليم ثم لأنها تخاطب احتياجات الأغلبية الكبرى من 
أبناء الاقليم وأخيرا لأن الخررين بها معروفون لأهل الاقليم ٠‏ 

إن الصحيفة الإقليمية من ال ممكن أن تكون من وسائل الاتصال الغهامة والضرورية فى 
الإقليم والدليل على ذلك أن نسبة كبيرة جدا من أفراد العينة يرون أن رسائل القراء 
تصل بصفة دائمة اذ رأى ذلك /85,1717/ ول ير أى فرد أن الرسائل لا تصل أبدا » أو 
بصفة نادرة فى حين يرى ”4,537 /١‏ ان الرسائل تصل أحيانا ٠‏ 

قلة اهتمام الصحف الإقليمية بدشر الأخبار والتعلقيات السياسية الإقليمية كما رأى ذلك 
أكثر من تصف أفراد مجتمع الدراسة ٠‏ 

لاتقوم الصحيفة الإقليمية بنشر أخبار جميع الأحزاب السياسية على السواء فى الإقليم 
نظرا تطبيعة تمويلها وحصوفا على الدعم من المحافظة . فيرى /94,4٠‏ من اججالى 
المبحوثين انها تقوم بدشر أخبار حزب الاغلبية فقط » فى حين يرى "4,537 29/ انها تهمل 
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نشر أخخبار الأحزاب الأخرى غير حزب الأغلبية » ويرى ,+ 9/ من المبحوثين أنها 
تقوم بدشر أخبار جميع الأحزاب السياسية على السواء ٠‏ 

ان ججميع رؤساء تحرير صحف مجعمع الدراسة يقيمون اقامةكاملة فى القاهرة حيسث العمل 
الاساسى هم ٠‏ 

- ان نسبة عالية من العاملين فى مجال التحرير من الخاصلين على مؤهلات أقل من التامعية 
٠‏ /ء إذ بلغت تسبة الخاصلين على المؤهل فوق المتوسط ٠ /97.4١‏ 

4- إن تسبة عالية من الخاصلين على مؤهلات جامعية من غير المتخصصين فى مجال الصحافة 
كيه 

ان مشاركة الإناث فى مجال التحرير فى صحف إقليم جدوب الصعيد قليلة إذ نّم تبلغ 
نسبة المخررات فى صحف اقليم جنوب الصعيد ه,حمسوى / من اجمالى أفراد انخررين٠‏ 

9- ان نسبة كبيرة هن العاملين فى مجال التحرير فى صحف اقليم جندوب الصعيد يعملون فى 
مديريات الخكم الخلى بالخافظات اذ بلغت نسبة العاملين فى أجهزة الحكم الغخلى 
ره ٠/7‏ 

5 ١1-ان‏ نسبة عالية من اجمالى العيئة لم تحصل على دورات تدريبية فى مجال الصحافة اذ بلغت 
نسبة هؤلاء ه62 ١1/ا/ ٠‏ 

1- ان نسية 59,8417 / هن اجمالى المحررين العاملين فى وظائف أخرى ترى أن هناك تعارضا 
بين عملها فى الصحيفة الإقليمية وبين عملها الاصلى ٠‏ 

١1-ان‏ نتسبة 95,69/ من اجمالى الخررين لايتقاضون أجرا عن عملهم فى الصحيفة 
الإقليمية التى يعملون يهاه 

6- جاءت مشكلة العمويل فى مقدمة المشكلات التى تواجه الصحف الاقليمية حيث جاءت 
المشكلات مرتبة كالاتى كما رأى أفراد العينة : 


-ه كلة العمويل 5 رنريت" / 
ف مشكلة عدم وجود العدد الكافى من اغخررين . اا 76 
- مشكلة تتعلق بتدريب العاهلين واغخررين . 01 
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غ#-مشكلة عدم صدور الصحيفة فى ميعادها الثابت . “7ع ./ 


ه-مشكلة تتعلق يعملية توزيع الصحيفة الإقليمية . *54/ 
>--مشكلة عدم وجود مقر خاص للصحيفة . 068 
/ا-مشكلة الطباعة خارج الإقليم . ا / 
م مشكلة عدم وجود ارشيف صحنفى . ىر" / 


- تحصل صحف صوت سوهاج و صوت قدا وصحيفة أسواتن على دعم من الغافظات 
التى تصدر بها وهو عبارة عن دعم مادى فى صورة مبالغ تحصل عليها مع بداية كل سنة 
مالية ٠‏ 

1- ان أى من الصحف الثلاث محل الدراسة لم تصل الى مرحلة التمويل الذاتى وذلك 
باعتمادها الكامل على مواردها الذاتية فى التمويل ٠‏ 

- ان قيمة الاعلانات المنشورة فى الصحيفة وقيمة مبيعات التوزيع نم تغط مصاريف اصدار 
الصحيفة فى أيه ستة من السنوات ٠‏ 

4 ان حصول الصحيفة على دعم من الافظة يؤثر على حيادها وقد وافق على ذلك 
غ لا,ء 4 / من اجمالى أفراد العينة 

- لم ننشأ أى من الصحف الثلاث محل الدراسة ادارة توزيع خاصة بها 

9 ان نسبة مرتجبعات الصحف الإقليمية عالية جدا ٠‏ 

7 ان الصحف الاقليمية تهتم بالاشراكات بدرجة متوسطة ٠‏ 

“1 ان الصحف الإقليمية لاتصدر فى الميعاد انخدد لصدورها 

غ4 7- لا تمتلك اى من صحف العينة الغلاث مطابع خاصة بها » بل تقوم يطباعة أعدادها فى 
مطابع تجارية بالقاهرة ٠‏ 

- ورق الصحف ٠ ٠‏ لا تحصل أى من الصحف الثلاث على ورق صحف بالسعر الرسى ٠ه‏ 

- لا تملك أى هن الصحف التلاث هقرا خاص يها ٠‏ 

7- لاتوجد مكتبة صحفية فى أى من الصحف الثلاث أما الارشيف فهو لايعدو ولا يزيد 
عن حفظ اعداد الصحيفة السابقة ٠‏ 


78 لاتوجد لدى أى من الصحف الثلاث أى وسيلة مواصلات خاصة بها ولا تلفزيونات 


خاصة بها ٠‏ 
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الله 


م- 


ضرورة توفير مصدر تمويل للصحف الإقليمية عند بداية انشائها بعيدا عن اللجوء الى 
الحافظات للحصول على التمويل ٠‏ 

عدم التصريح للمحافظين باصدار صحف اقليمية تابعة للمحافظات مع ضرورة انشاء 
ادارة داخل اجلس الاعلى للصحافة تصدر غنها الصحف الاقليمية وتتيعها الصحف 
الاقليمية التى تصدر الأن فى مصر . وعدم السماح أيضا للمحافظين باصدار قرارات 
لوقف الصحف الإقليمية دون الرجوع للمجلس الاعلى للصحافة ٠‏ 

ضرورة تمثيل الصحف الإقليمية بعضوين على الأقل ضمن اعضاء المجلس الاعلى 
للصحافة ٠‏ 

ضرورة نشر الاعلانات التحريرية والصور التعبيرية الخاصة بحملات تنظيم الاسرة وغيرها 
فى الصحف الاقليمية وكذلك الاعلانات الحكوهية داخل نطاق كل محافظة ٠‏ 

ضرورة اشدرزاك افيئات والوزارات المركزية وافيئات الحكومية فى الإقليم فى عدد 
مناسب هن اعداد الصحيفة الإقليمية ه 

ضرورة انشاء مؤؤسستين صحفيتين احداهما فى الوجه القبلى والثانية فى الوجه اليحرى 2 
تصدر عنهما الصحف وامجلات الإقليمية الخاصة بكل محافظة .» مع ضرورة توقير كافة 
الامكانات المادية اللازمة لقيام هاتين المؤسستين على أن تعولى هاتين المؤسستين امور 
الطباعة الحكومية داخل الخافظات ٠‏ 

ضرورة اهتمام الصحف الاقليمية بالقضايا السياسية فى الإقليم مع اعطاء الفرصة لظهور 
مختلف الاتجاهات السياسية على صفحات الجخرائد ٠‏ 

ضرورة وجود ادارة توزيع صغيرة داخل كل صحيفة اقليمية لحولى توزيع اعداد الصحيفة 
داخل أعماق الإقليم ٠‏ 
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8- يجب على ادارة الصحيفة الأقليمية الاهتمام بمعدلات التوزيع والعمل على زيادتها 
باستمرار ٠‏ 

, 1- اخختيار رئيس مجلس ادارة الصحيفة الإقليمية من ذوى السمعة الطيبة فى الإقليم - وأن 
يشعمل مجلس الادارة على افراد ذوى خبرة فى مجال الاعلام ويدثلون مختلف الاتجاهصات 
السياسية والإقتصادية والثقافية فى الإقليم. 

05- ضرورة توفير مقر مستقل لكل صحيفة » بعيدا عن أية هيئة أو مصلحة حكومية ٠‏ 

1- ضرورة حصول كل صحيفة اقليمية تحمل ترخيصا ها بالصدور من قبل المجلس الاعلى 
للصحافة على حصة هن ورق الصحف بالسعر الرسمى الذى تحصل به الصحف المركزية. 

- ضرورة تدريس هادة الصحافة الاقليمية فى قسم الصحافة بكلية الاعلام وفى أقسام 
الصحافة بالجامعات الاقليمية ٠ه‏ 

-١‏ ضرورة ان يتم التدسيق بين امجلس الاعلى للصحافة ووزارة الشئون الاججتماعية على أن 
يتم تكليف مكلفى الخدمة العامة من خريجى اقسام الصحافة فى الاقاليم للعمل فى 
الصحف الإقليمية ٠‏ 

6- تدريب محررى الصحف الإقليمية من خلال معهد التدريسب الصحفى » اسوة بمحررى 
الصحف المركزية والخربية ٠‏ 

1- ضرورة ترويد الصحف الإقليمية بالمطابع وآلات الطباعة القديمة التى استغدت عنها افيئة 
العامة للاستعلامات وكذلك الآلات والمطابع التى تستغنى عنها المؤسسات الصحفية 
الأخرى ٠‏ 
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وسالة المسحجد الإعلامية 
دراسة لدور المسجد ف تطوير امجتمعات الاسلامية 


اسم الياحث : مصطفى سيد غبد اللاه . 

الدرجة العلمية : ماجسصر . 

اش راف :5هد/ احسان عسكر . أ.د/ منير حجاب . 
د/ عبد الوهاب كحيل 

سةئة المح : خماة أ . 


مشكلة الدراسة وأهميتها : 
تتحدد مشكلة البحث فى تحديد أهم المعوقات العى تعوق هاه الموسسة 
الإعلامية من القيام بدورها على الوجه الأكمل فى المجتمع الاسلامى والسى ترتسط 
بالجوانب الآتية : 
9 - عدم اعداد الكوادر الاعلامية القادرة على تحمل مستئولية الاعلام المسجدى 
' - عدم اعداد المساجد كمراكز للاشعاع الديتى ٠‏ 
- ععدم القضاء على العوامل التى تعرقل رسالة المسجد الاعلامية ٠‏ 
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وبناء على ها تقدم تستهدف الدراسة تحديد الأساليب المختلفة التى تساعد على 
رفع درجة الكفاءة الاتصالية للمسجد وتحديد الأساليب المخعلفة لدوره فى التنمية 
وتطوير الججمعات الاسلامية ٠‏ 


وتجيب عن الاسئلة الاتية : 

٠ هل كان للمسجد دور إعلامى فى الماضى‎ - ١ 

9 هاهى الأغاط الاتصالية للمسجد ووظائفها الاعلامية ٠‏ 

ما هى الأهداف الاعلامية المسجدية ومدى مساهمتها فى تطوير المتمعات 
الاسلامية ٠‏ 

غ - ما هي المعوقات التى تعوق المسجد عن أداء رسالته الاعلامية فى المجتمسع 
الاسلامى ٠‏ 

ه - ها الأساليب التى تساعد المسجد على اداء رسالته الاعلامية وما هى السبل 
لاستعادة المسجد لمكانته الأولى ليؤدى رسالته على أكمل وجه ٠‏ 


نوع الدراسة ومنهجها : 
استخدم الباحث منهج دراسة الخالة لوصف وتحليل الجواتب المتعلقة بمشكلة 
الببحث. 


أداة جمع البيانات : 
استمارة الاستييات للقائمين بالاتصال المسجدى من الوعاظ ومقيمى الشعائره 


كان هن أهم نتائج هذه الدراسة ما يلى : 
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كان للمسجد دور رائع فى الاتصال الشخصى وتشكيل الترأى العام المسلم 
فى عهد الرسول صلى الله عليه وسلم ‏ بيدما اصبح فى الوقت الحاضر 
لايتعدى دوره مجرد إقامة الشعائر الدينية ومكانا للعيادة فقط ٠‏ 

أصبح هدف المسجد تعبدى فقط ولا يشارك فى حياة المسلمين بعد أن كان 
فى غهد الرسول والخلفاء الراشدين له أهداف تربوية وتعليمية وسياسية 
وعسكرية واجتماعية وتعبدية ٠‏ 

للمسجد دور خطير وهام فى تشكيل الرأى العام تجاه القضايا التى تهم الساس 
ما له من قدسية وخاصة فى قضايا محو الأمية وترشيد الاستهلاك وتعديل القيم 
والسلوك . بيدما يدكمش دوره فى مجال تحفيظ القرآن وتفسبر أمور الدين. 
أت من أهم معوقات الاتصال المسجدى: 

ابتعاد المسلمين عن الصلاة بالمساجد بعد أن سيطرت عليهم الخياة المادية 
واتشغلوا بها ٠‏ 

قلة عدد المنزددين على المسجد للدرس والصلاة ٠‏ 

دور المسجد فى امجتمع الاسلامى : 

لايشارك المسجد فى خدمة التعليم المدمرسى حاليا حيث أثبعت الدراسة أن 
نسبة 9/1/,6/ هن أفراد العيئة ذكروا أنه لايوجد للمسجد دور فى ذلك ٠‏ 
ليس للمسجد دور فى مجال محو الأمية والتعليم » حيث اجاب جميع أفراد 
العينة بنسبة 7/٠١٠‏ بأنه ليس للمسجد دور فى مجال محو الأمية ٠‏ 

ليس للمسجد دور يذكر فى مجال تحفيظ القرآن » حيث ذكر 819/ من أفراد 
العينة بأنه ليس للمسجد دور فى ذلك يسبب عدم الاهتمام بالحفظين ماديا 
واجتماعيا » وكذلك نظرة الناس للمحفظ على انه فى مرتبة اقل من المواطن 
العادى جعلتهم يهربون من هذه المهمة المقدسة ه 
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ه لاتوجد فى كثير من المساجد جمعيات خيرية لخدمة أهالى الى الذدى يوجد به 
المسجد حيث ذكر 6 هن أفراد العينة بانه لاتوجل جمعية خيرية فى 
المسجد القريب منهم ٠‏ 
ه فى المساجد التى يوجد بها جمعيات خيرية البعت الدراسة انها تقدم كثيرا من 
الخدمات منها : 
- عمارة المساجد ٠‏ 
- إقامة الاحتفالات الدينية فى المناسبات الدينية ٠‏ 
- تقوم بعحفيظ القرآن ٠‏ 
- بها دار للحضانة الاسلامية ٠‏ 
- بعض الجمعيات بها نتوادى رياضية ٠‏ 
- تتلقى التبرعات والصدقات من المواطسين وتقفوم بتوزيعها على الفقراء 
واغماجين ٠‏ 

- للمسجد دور كبير فى التوعية الصحية » والقومية بخطورة الامراض الوبائية 
حيث يقوم المسجد بتوجيه الداس الى أماكن العلاج والتطعيم ٠‏ 

- كثير من المساجد لايوجد بها مستوصف طبى وخبيرى لخدمة أهالى الحى رغم 
أهمية هذه الخدمة الطبية ٠‏ 


5- مشاكل العاملين فى مجال الاعلام المسجدى : 

ه التزام الاهام بالجدول المقرر من قبل وزارة الاوقاف .» حيث أوضحت الدراسة 
أن نسبة كبيرة يلترمون باججبدول 55/ غير انهم غير راضين عن ذلك ٠‏ 

ه قلة المنرددين على المساجد من الجماهير لحضور الدرس » حييث اوضحت 
الدراسة ان نسية كبيرة من الجماهير لاينزددون على المسجد الذى يلعرم فيه 
الامام بالجدول . ويحدث ذلك العكس حيث تتلى المساجد عند الائمة الذين 
لايلترمون بالجدول ٠ه‏ 
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وأظهرت الدراسة عدم اقبال اجماهير على حضور الدرس فى بعض الاحيان 

ترججع الى: 

أ - اذاعة المسلسلات التبلفريونية فى الوقت الذى يلقى فيه الامام الدرس تنما 
جعل كثيرا من الشياب ينصرفون لخضور المسلسل ٠‏ 

ب- تقيد الامام بالجدول جعل الساس تمل سماع الدرس الذى يلقيه الامام 
بالمسجد ه 

ج- كثرة مشاغل الئاس وطفيان المادة على امجتمع » وقيام بعض الناس بقضاء 
حاجياتهم فى الوقت الذى يلقى فيه الامام الدرس ٠‏ 

أوضحت الدراسة ان /8٠‏ من العاملين فى مجال الدعوة - الأئمة - 

يواجهون صعوبات فى مجال عملهم ٠‏ وعن نوعية هذه الصعوبات ذكر أفراد 

العيمة أن : 

أ - الاعلانات والمسلسلات فى التليفزيوت تهدم ثما يبنيه الامام من قيم 
وأخلاق ٠‏ 

ب- عدم توافر السكن القريب هن المسجد٠‏ 

ج- قلة الخوافز المادية الممنوحة للامام ٠‏ 

د - ارتفاع اسعار الكتب » وعدم توافر أمهات الكتب فى مكتبة المسجد ٠‏ 

ه- مراقبة أجهرزة الامن للامام ٠‏ 

أنبعت الدراسة ان الامام يتلقى دورتين تدريبتين طوال حياته الوظيفية حيث 

ذكر /٠٠١‏ من أفراد العينة أنهم لايتلقون سوى هاتين الدورتين » وهذا قليل 

٠ جدا‎ 

هدى اقبال الجماهير على المسجد والموضوعات التى تلقى فيه : 

أوضحت الدراسة أن الجماهير تفضل أن يتعاول الامام - فى درسه- 

الموضوعات التى تهتم بأحداث الساعة حيث احتلت هذه العبارة المرتبة الأولى 

من الموضوعات التى يجب أن يتناوفا الامام من وجهة نظر الجمهور المتردد 
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على المساجد بنسبة أهمية قدرها 5 ثم تلتها فى الأهمية الموضوعات 


الاجتماعية بنسبة 4810/,5/ ثم فى المرتبة الثالغة بدسبة 757,0 ثم الموضوعات 
الدينية بتسبة /"٠‏ ه 


التوصيات : 


- 


لت 


يوصى الباحث بضرورة توفير الإمام الكفء للمساجد التى ليس بها امام حتى 
يؤدى المسجد دوره فى ابججمع على أكمل وجه ويقطع الطريق على المتطرفسين 
فى استخدام هذه الوسيلة الاعلامية لدشر أفكارهم ٠‏ 

اطلاق الخرية للامام فى اختيار الموضوع الذى يريد الخديث فيه والذى غالبا 
ما يكون عما يشغل الرأى العام من قضايا فى هذه اللحظة ٠‏ 

مشاركة الامام فى امجالس اتخلية والشعبية على مستوى القرية أو المدينة حتى 
يكون ملما بما يدور فى المجلس الشعبى الغغلى من مناقشات حول القضايا السى 
تهم الجمهور وحعى توجد لديه خلفية كاملة عن هذه المناقشات وبذئك 
يستطيع ان يشارك اجماهير فى المساهمة فى حل هذه القضايا أو الرد عللسى 
كل ما يتعرض له من تساؤلات بشأن انجازات القطاعات المحلية فى هذه 
اغجالات ٠‏ 

ونا كان الامام هو مسئول الاتصال فى المسجد ء فالباحث يوصى بأن تقوم 
وزارة الازهر بانشاء قسم للدعوة فى المرحلة الاعدادية يدخله الطالب حسب 
رغبته وتكون فيه الدراسة داخلية » ثم تتبعها المرحلة الثانوية ثم الجامعية - 
كلية الدعوة - حتى يتخر ج على المستوى المطلوب ٠‏ 

ان يكون هناك تخطيط طويل المدى لاستخدام المسجد وأجهزة الاعلام الأخرى 
بهدف تحقيق السشعة الخلقية ومواجهة الانخرافات والقضاء على الخقد 
والكراهية واحلال اللخحب والتعاون والاخاء بين اللجماهير ٠‏ 
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أن تكون هناك ادارة للتخطيط والبحوث والمتابعة والتقويم لمعرفة تآثير خخطبة 
الجمعة وتطويرها وذلك بهدف زيادة فعاليتها وتحقيق الالتحام بين خطباء 
المساجد واجمهور العام لمعالجة مشكلات المجتمع والربط بين هذه الخطب 
وهذه المشكلات , ودعوة كبار الوعاظ بين الخين والآخر لخطبة الجمعة ٠‏ 
اقامة دورات تدريبية للامام من وقت لآخر على ان يشمل برنامج العدريب الى 
جانب الدراسات الاعلامية دراسات اجتماعية وانسانية حتنى يكون الامام اداة 
مشاركة فى تدمية الوعى الدينى والوطنى ٠‏ 

يوصى الباحث بأنه يجب أن تسفيد الدولة من امكانيات المسجد وانتشاره فى 
البيئات التى تفتقد الى المؤسسات الاجعماعية والصحية ٠‏ 

ان يشارك المسجد مشاركه فعالة فى امجالات التى تهو ابمجتمع امخلى 
كالمشاركة فى تحفيظ القرآن أو اقامة فصول نحو الأمية أو التعليم المدرسى 
للقضاء على ظاهرة الدروس الخصوصية . وذلك عن طريق التدسيق بين 
المسجد والمؤسسات الأخرى الموجودة فى المججمع لتحقيق التكامل بين المسجد 
وهذه المؤوسسات ٠‏ 
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ذور برامج المرأة فى التليفزيون 
فى زيادة وعى المرأة فى الريف المصرى 
دراسة تطبيقية على قرية مصرية 


الباحفة : عزيزة عبده سليمان . 

الدرجة : ماجستير . 

الاشراف : د ./ فوزية فهيم ده / عبد الوهاب كحيل 
سنة المح : 54848 .١‏ 


_س م تتتتبب ب )ا 22222222 يس 
مشكلة الدراسة - 
تتلخص فى تقييم الدور الذى تؤديه برامج المرأة فى التليفزيون المصرى للمرأة الريفية 


حتى يمكن تحديد مواضع الخلل والقصور لكى تتداركها هذه البرامج عبد وضع خططها من 
أجل زيادة وعى المرأة الريفية ٠‏ 


فروض الدراسة : 
أقامت الباحئة مشكلة البحث على فرضين اساسيين؛ هما : 
الفرض الأول :ان عدم الاهتمام بقطاع المرأة الريفية من قبل برامج المرأة بالتليفزيون 
المصرى ينجم عنه ندره ظهورها أو تمثيلها فى هذه البرامج ٠‏ 
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الفرض الثانى: ان قلة المعلومات الموجهة الى المرأة الريفية من خلال برامج المرأة بالتليفزيون 
تؤدى الى قلة وعى هذه المرأة ٠‏ 


ولكى يتسنى للباحئة تحقيق هلين الفرضين السابقين كان ينتبغى الاجابة على مجموعة 

من التساوؤلات التى تفسر جواتب البحث المخجلفة : 

أولا : اتجاهات المرأة الريفية نحو العليفزيون» وتتضمن : 

9 - التعراف على درجة الاقبال لدى الريفيات على مشاهدة التليفزيون ومستوى أفضليته 
بين وسائل الاعلام الاخرى ٠‏ 

* - التعرف على متوسط عدد ساعات المشاهدة لبرامج العليفزيوت بين افراد عينة 
الريفيات ٠‏ 


م٠‏ - التعرف على البرامج التى تفضلها المرأة الريفية وتقبل على مشاهادتها فى التليفزيون ٠‏ 


ثانيا : اتجاهات المرأة الريفية نحو برامج المرأة فى التليفزيونت وتعضمن : 

١‏ - التعرف على أهم برنامج للمرأة تقبل عليه الريقيات أكثر من غيره وترتيب هله 
الافضلية ٠ه‏ 

؟ - التعرف على همدى متابعة المرأة الريفية لبرامج المرأة فى التليقزيون ٠‏ 

* - التعرف على مستوى ححرص المرأة الريفية على مشاهدة برامج المرأة بالتليفزيون ٠‏ 

- الععرف على درجة فهم المرأة الريفية للغة برامج المرأة بالتليقزيوت ٠‏ 

ه - التعرف على مدى فهم المرأة الريفية لمضمون برامج المرأة فى التليفزيون ٠‏ 

> - التعرف على اشباع برامج المرأة لاحتياجات المرأة الريفية ٠‏ 

٠ التعرف على مدى مساهمة هذه البرامج فى حل مشكلات المرأة الريفية‎ -- ٠/ 

م - التعرف على مدى هناسبة أوقات ارسال برامج المرأة بالتليفزيون مع أوقات فراغ 
الريقيات ٠ه‏ 
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أها المجموعة الثانية من التساوؤللات فكانت من خلال الدراسة التحليلية لعينة من برامج 


المرأة بالعليفزيون خلال دورة تليفزيونية كاملة ٠‏ تكون هن خخلاها الاجابة عن التساؤلات 
الأتية : 


ها مساحة برامج المرأة بالدسبة لبرامج التليفزيون خلال المجال الزمنى للدراسة ٠‏ 

ما الموضوغات والقضايا والمعلومات التى تركر عليها برامج المرأة بالتليفزيون ٠‏ 

ها نوعية الجمهور المستهدف من الرسائل التى تقدمها برامج المرأة ولغة هذه البرامج. 
مساحة المضمون الموجه للمرأة الريفية فى برامج المرأة ٠‏ 

معرفة أى القناتين أكثر اهتماما وموضوعية بالمرأة الريفية ٠‏ 

معرفة أى القداتين تعطى مساحة زمنية أكثر لبرامج المرأة عل ىخريطتها ٠‏ 

ملاحظة هدى بساطة مقدمة برامج المرأة فى التليفزيون ٠‏ 

ملاحظة مدى بساطة وسائل الايضاح والادوات المستخدمه ٠‏ 

صور الشكل والاسلوب الذى تقدم به برامج المرأة ٠‏ 

عدد مرات ظهور المرأة الريفية من خلال برامج المرأة خلال فترة الدراسة ٠‏ 

القدوه التى تقدمها هذه البرامج للمرأة الريفية ٠‏ 

التعرف على مدى تغطية برامج المرأة لاهم اجالذت السى تحعاج ها المرأة الريفية الى 
زيادة الوعى بها ٠‏ 


نوع اليحث ومنهجه: 


أما عن المناهج المستخدمة : فقد استخدمت الباحفة أكثر من منهج .ففى الدراسة 


النظرية استخدمت المنهج التاريخى لمشكلات المرأة الريفية واستنياط خصائم هاه 
وبالنسبة للدراسة الميدانية اعتمدت الباحئة على منهج المسح الاجتماعى والمنهج التحليلى 
لضمون برامج المرأة ٠‏ 
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أداة ججمع البيانات : 
وهى هنا صحيقة الاستبيات لاستطلاع آراء المبحوثات الريفيات فى الدراسة الميدانيةه 
أما الدراسة التحليلية فاغتمدت الباحثة على استمارة لتحليل مضمون برامج المرأة ٠‏ 


عينة الدراسة : 

فى الدراسة الميدانيية لات الباحفة الى أسلوب العينة العشوائية للقرويات فى قرية 
(افجارسه) احدى قرى محافظة سوهاج وموطن الباحثئة الأصلى وكان قوامها )١١7(‏ 
مفردة ١ه‏ 

فى الدراسة التحليلية استخدمت الباحفة اسلوب الخصر الشامل لجميع البرامج الخاصة 
بالمرأة على القساتين الأولى والثانية فى دوربة تليفزيونية كاملة مدتها ثلاث شهور من 
حت 8/0١‏ / لاخ ة ام ٠.‏ 


نعائج الدراسة : 
كان من أهم نتائج هذه الدراسة ما يلى : 

أولا : من نتائج الدراسة الميدانية : 

١‏ - ائبعت الدراسة اجماع الريفيات على عدم مناسبة مضمون برامج المرأة مجتمع القرية 
ولا تعبر عن القرويات مع عدم فهمهن هذه البرامج ٠‏ 

؟ - أجمعت المبحوثات على عدم القدرة على تنفيذ ها تراه فى برامج المرأة ٠‏ 

- ان التليفزيون لا يسهم الا بقدر ضئيل فى توعية المرأة الريفية ومن خلال الافلام 
والمسلسلات والبراهج الدينية وليس عن طريق براهج المرأة ٠‏ 

* - تفضيل يوم الجمعة كيوم أجازة وتفرغ القرويات لمشاهدة العليفزيوت ٠‏ 


ثانيا : بالنسبة لنتائج الدراسة التحليلية فكان من أهمها : 
9 - أن نسية المضمون الموجه للمنرأة الريفية خلال دورة التحليل الى ا*مالى وقت برامج 
المرأة هو .م/9.7 / بالدسية لاجمالى الموضوعات الموجهه تقطاعات المرأة الأخرى ٠١‏ 
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- يعتبر برنامج مجلة المرأة أكثر البرامج تنوعا وشمولا وتغطية لكافة قطاعات المرأة المصرية 

- تبين أن كل المضمون المقدم للمرأة الريفية خلال فترة التحليل ثلانة شهور جاء من 
خلال برنامج واحد هو مجلة المرأة على القناه الأولى ٠‏ 
ولم ترد الفقرات التى استهدفت المرأة الريفية عن /11,ه/ من جملة الفقرات خلال 
دورة التحليل ٠ه‏ 

غ# - كدلك اتضح هن نتائج الدراسة أن برامج المرأة تركز على المرأة القاهرية والشريحة 
الارستقراطية فى امجعمع المصرى على حساب الطبقة الشعبية والمتوسطة المكافحة ٠‏ 


أهم العوصيات : 

١‏ - ضرورة اعادة النظر فى النظرة التقليدية للمرأة القروية والعى تقدم فى الافلام 
والمسلسلات على أنها القروية الخادمة والساذجه البسيطة ٠‏ 

! - ينبغى فى ظل عملية التنمية الشاملة أن نبداً بترقية فكر الانسان وتسليحه بالوعى 
وخاصة الاميات القرويات ٠‏ 

لا - وضع خطط اعلامية توصى بمضامين موضوعية هادفه تقوم على مراعاة العفاوت 
الطبقى الموجود فى اجتمع ٠‏ 

غ - اعداد اعلاميات متخصصات فى كتابة واعداد برامج موجهه للمرأة الريفية ٠‏ 

ه - ضرورة وصول أبحاث المستمعين الى عمق الريف المصرى للتعرف على احتياجاته ٠‏ 

> - تنصيص برامج حو أمية الريفيات من خلال برامج المرأة بالتليفريون ٠‏ 
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الرأى العام فى صدر الإسلام 
من بدء الدعوة المحمدية إلى نهاية 
عهد سيدنا عمر بن الخطاب رضى ١‏ لله عنه 


اسم الباحث : رجاء نور محمود محمد . 

الارجة العلمية : ماجستير . 

اشغلراف :آ.د/ احسان عسكر . أ.د/ محمد منئير حجاب . 
دكتور/ عبد الوهاب كحيل . 

ست المح : 1948. 


مشكلة الدراسة وأهدافها : 

تدحصر مشكلة الدراسة فى التعرف على مكانة الرأى العام فى الإسلام وتقييم الدور الذى 
قام به الرأى العام الإسلامى فى صدر الإسلام والدور الذى يمكن أن يقوم به فى امجتمع 
الحدي ث٠‏ 

ويزيد من أهمية هذه الدراسة ما يمكن أن يقوم به الرأى العام الإسلامى فى حل مشكلات 
امججمع المعاصر الذدى تتصارع فيه الأفكار الخاصة وتغلب فيه المصالح الفردية على المصالح العامة 
وتنزوى فيه القيم التىتؤثر على الرأى العام المعاصر ٠‏ 

ومن ثم فقد استهدفت الدراسة يان ما هية الرأى العام فى صدر الإسلام وعساصره 
ومبادئه وتقسيماته هذا إلى جانب توضيح المدى الذى نجحت فيه وسائل الإعلام فى تكوين 
الرأى العام والوسائل والأساليب التى استخدمها الرسول - صلى | لله عليه وسلم - وصاحباه 
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فى تكوين الرأى وقياسه واسحبع هذا بيان دور هذا الرأى وفاعليته فى التصدى للرأى العام 
المضاد ٠ه‏ 


أهداف الدراسة : 

9- هل وجد رأى عام فى صدر الإسلام وماذا يعنى وما هى عناصره ؟ 

!ا ها هى المبادئ الإسلامية التى بنى عليها الرأى العام الإسلامى ؟ 

م ماهى التسيمات الإسلامية للرأى العام الإسلامى ؟ 

ه4- الى أى هدى نجبحت وسائل الإعلام الإسلامى فى تكوين الرأى العام فى صدر الإسلام؟ 

ه- ها هى الوسائل والأساليب التى يستخدمها الرسول صلى الله عليه وسلم وصاحييه أبى 
بكر الصديق وعمر بن الخطار فى تكوين هذا الرأى وقياسه ؟ 

+- ماهو دور الرآى العام الإسلامى فى التصدى للرأى العام المضاد؟ 


المناهج المستخدمه : 

وقد استخدمت الباحنة فى هذه الدراسة المنهجين التاريخنى والتحليلى » لكونهما من أفضل 
المناهج التى تخدم أهداف الدراسة » أى معرفة اتجاهات الرأى وتحليل الافكار والموضوعات 
التىكانت سائدة خلال فترة الدراسة ٠‏ 


خطة الدراسة : 
اتجهت خخطة الدراسة الى الكشف عن العناصر المختلفة للرأى العام الإسلامى مع بيان كافة 
ممارساته وأساليبه ووسائله ٠‏ 
وتناول الفصل الأول مفهوم الرأى العام الإسلامى , وعالج المفهوم اللغوى والإصطلاحى 
لكلمتى " الرأى » والعام " , وعاجج الفصل الثانى : عناصر الرأى العام الإسلامى وتناول 
الاغلبية المسا.مة » القضية . الزمن ء المجتمع الإسلامى » الصالح العام ء الحوار والمناقشة 
والمشاورة ٠‏ 
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ويين البحث فى الفصل الشالث : التقسيمات الإسلامية للرأئ العام ء وأوضح الفصل 
الرابع : دور الشورى فى تدعيم عناصر الرأى العام ء وتعرض البحث فى الفصل الخامس 
لوسائل تكوين الرأى العام فى صدر الإسلام وتناول القوآن الكريم - السنة النبوية -- المسسجد 
- الخخطية - القيادة - مواسم الحج - الشعر ء أما القصل السادس فقد عالح أساليب تكوين 
الرأى العام فى صدر الإسلام وتناول الحكمة والموعظة الخسنة والجدال بالتى هى أحسن , 
والقصص .ء والعكرار » ومقاومة الأخبار الكاذبة وضرب الأمثال والقدوة ٠‏ 
وتعرض الفصل السابع لوظائف الرأى العام فى المجتمع الإسلامى فى امجال السياسى 
والإجتماعى والإقتصادى والتعليمى والإعلامى . وعالح الفصل الثامن اساليب قياس الرأى 
العام فى صدر الإسلام من المقابلة والملاحظة والإستقصاء وتحليل الختوى . 


نتائج الدراسة : 
أثبعت الدراسة أن للرأى العام الإسلامى خصائص مميزة أهمها ما يلى : 

9- الرأى العام الإسلامى رغم حداثة نشأته فى صدر الإسلام الا أنه كان أكثر وأقوى تعبيرا 
عن نفسه بالمقارنة بالرأى العام الإسلامى فى المججتمع الخديث ٠‏ 
فالعلنية هى سمة من سمات الرأى العام المسلم إذ ليس فى أنشطته ما يركز فى دوائر ضيقة 
محدودة أو ما يحجب عن القواعد العريضة لليشر » وهذه العمومية اتعكاس لروح العقيدة 
الإسلامية المتوجهة للناس جميعا ٠‏ 

!- أت تكوين الرأى العام الإسلامى عملية متكاملة ومتجابعة الخلقات تبدأ بتكوين الآراء لدى 
الغالبية العظمى من المسلمين إزاء السائل والقضايا الى تجذب الاهتمام العام وتنتهى 
بعملية صنع القرار والتعبير الذاتى عن الاتجاهات ٠‏ 

يسحند الرأى العام الإسلامى الى قاعدة ثابته من الشرائع والاحكام » وهى شرائع وأحكام 
تسعمد قدسيتها من قدسية صانعها , وثبوتها هو مصدر قوتها وقدسيتها سر تمسك الرأى 
العام بها وقيامه بالدفا ع عنها ٠.‏ 
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ع - تحرك الشورى بصماتها على سلوك الرأى العام الإسلامى فهو حريص كل الخرص على 
ابداء رأيه فى مشاكله وقضاياه ويسلك سبيل العنف اذا ها حيل بينه وبين هذا التعبير ٠‏ 

ع الرآأى العام الإسلامى على درجة هن الخساسية الشديدة بالسبة للقضايا التى تمس العقيدة 
فهو يستبسل فى الدفاع عن قضاياه الدينية » وطابعه الشمولى يدفعه الى التعاطف مع 
الرأى العام المسلم فى شتى قطاع العالم ٠‏ 

>- يعا لج الرأى العام الاسلامى جميع قضاياه السياسية والإقتصادية والإجتماعية من منظور 
إسلامى وهو يشجب النظريات البشرية التى تناهض مبادئ الإسلام ٠‏ 

- بالتصور الإعتقادى للمجتمع الإسلامى يدور التناصح بالمعروف والنهى عن المنكر » وهو 
بيقظة كاملة يواجه الأفكار والتيارات المعادية للإسلام ويجاهد الإلخاد بشتى صوره ويعمل 
على تحقيق السيادة التشريعية للقرآن والسنة ٠‏ 

- يعمل الرأى العام الإسلامى على تثبيت ونشر المبادئ القرآنية بمحاربة الإقليمية والتعصب 
العنصرى والقبلى» ويعمل على استنهاض امم لتتلاحم الأمة الإسلامية فى شتى بقاع 
العالم ودفع الاخطار عن بلاد الإسلام بمقاومة التيارات الضارة بشخصيتها الإسلامية. 

9- يلعرم الرأى العام المسلم بخدمة الإنسات المسلم بأن يعمل على تكامل شخصية الإسلام 
وتدمية الجتمعات الإسلامية فكريا وثقافيا وإجتماعيا وسياسيا فهو يرسخ ايمانه بالقيم 
الاسلامية والمبادئ الخلقية الاصيلة النابعة من الدين٠‏ 

- يستهدف الرأى العام المسلم نشر الدعوة الإسلامية والتعريف بالقضايا الإسلامية وتعميق 
روح الإخخاء الإسلامى وتدمية الإتجاهات المشبركة فى العالم الإسلامى هذا مع تدعيم 
التعاون والتفاهم بين الدول الإسلامية وخدمة الأمة الإسلامية كوحدة متكاملة ٠‏ 

1- حقوق الاقليات هصانة فى امجتمع الإسلامى فالرأى العام المسلم بعيد كل البعد عن 
العصبية والقبلية فهو لايتجه بالاعتداء على الاقلية المعارضة للدين الإسلامى ٠‏ 

9 الترام الرأى العام المسلم بتعاليم الإسلام وسيره على منهج القرآن يمكنه من تأديه وظائفه 
فى دقع اجتمع نحو التقدم والرفاهية والحفاظ على المغل والمبادئ الاخلاقية "٠‏ ومن أحسن 

قولا ممن دعا الى الله وعمل صالخا وقال إنتى من المسلمين " سورة فصلت » الايات (7؟) 
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* 9 - المساواه ترك بصماتها على اتجاهات الرأى العام الإسلامى فلا فرق بين أمير وفقير 


وحاكم ومحكوم ولا حر وعبد وأفضل الناس عند | لله أتقاهم ٠‏ 


التوصيات : 


د 


لوي عسل 


خ*- 


يانه 


جاب 


توجيه قادة الرأاى فى امجعمع الى أهمية تشجيع الافراد على حفظ القرأن الكريم 
والأحاديث االنبوية فهما الاساس الذى يقوم عليهما الرأى العام المسلمه 

الاهتمام باغداد القائمين بالاتصال دينيا باعتبارهم عناصر فعاله لتشكيل الرأى العام ٠‏ 
قيام المساجد وتهيئتها تهيئة كاملة ليتم من خلافا نشر الدعوة وتربية السرأى العام المسلم 
وتقديم رأى الدين فى جميع المشاكل التى تدور حوفا المناقشة والرد على كل الدعوات 
والاتجاهات المضادة للإسلام ٠‏ 

تيصير الرأى العام الإسلامى بالاحداث أى الاستعانة بمنطق الاحداث فى الدعوة لان 
ذلك هو السبيل لتحصين الرأى المسلم ضد الشائعات والبلبلة الفكرية ٠‏ 

الاهتمام بالربية الدينية لكل أعضاء المهن المختلفة على أن تحاط هذه الفعات علما بما 
يقوله اعداء الإسلام » على أن يكون التبليغ بالحجة والمنطق وامجادلة الحسنة حتى لاتجد 
السلوكيات السلبية الخالية من الوازع الدينى طريقها الى الرأى العام المسلمه 

الاعداد اسن للدعاة وقادة الرأى العام المسلم مع العناية بعوجيه الارشادات الإسلامية 
الى الشعوب الإسلامية التى لا تتبع تعاليم الإسلام بصورة مرضية ٠‏ 

الاهتمام بعقد الندوات الدينية التى تناقش شئون الدين والدنيا برحابة صدر ومجادلة 
حسنة على أساس الخوار والمناقشة وتبادل وجهات النظر ٠‏ 

اذابة الفوارق بين الفرق الإسلامية حتى ينصهر المسلمون فى بوتقة الإسلام ويزول عن 
الرأى الاختلافات المذهبية ٠‏ 

حماية الشباب المسلم هن الانخرافات المدمرة التى تبثها الاجهزة المعادية للإسلام لإشاعة 
الضعف فى النفوس وتخطيم القيم الدينية والمثل الروحية ٠‏ 
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٠‏ 1- العمل على تربية الرأى العام المسلم فى المجال السياسى حتى لايكون الرأى العام المساءم 
فريسة لا يثيره أصحاب افوى والمصالح الشخصية لافساد الخياة على المسلمين ٠‏ 

- العناية بتحسين أحوال الوعاظ والائمة من خلال المكاقآت والخوافز مع ما يتناسب مع 
مكانتهم كقادة للرأى المسلم ٠‏ 
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تأثير الصحافة المصرية 
على الرأى العام المحلى 


دراسة ميدانية على محافظة سوهاج 
دراسة تطبيقية فى قضية انتخابات مجلس الشعب لعام /889/ة ١‏ 


اسوالياحث : صابر حارص محمك . 

الارجة العلمية : ماجستير. 

اشل راف :أ.د/ مختار التهامى . دكتور/ عبد الوهاب كحيل . 
سئًَ لمتح : .١934889‏ 


مشكلة الدراسة : 

يمكن بلورة المشكلة البحثية فى تساؤل رئيسى مؤداه : " الى أى مدى أثرت الصحافة 
المصرية على الرأى العام إلى بسوهاج ازاء قضية انتخابات مجلس الشعب لعام /آ. ة١؟ ٠.‏ 
أهداف الدراسة : 

يكن تحديد أهداف الدراسة فى مجموعة من التساؤلات يستهدف البحث الاجابة عليها: 


-١‏ ها هفهوم الرأى العام الخلى؟ 
؟- ها خصائص الرأى العام الغحلى ؟ 
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م« ها مقومات الرأى العام فى امجتمع الخلى ؟ 

غ- ما الأبعاد المختلفة للعلاقة التأثيرية بين الصحافة والرأى العام ؟ 

ه- مها أدوات الصحف فى التآثير على الرأى العام الى ؟ 

5- ها العوامل التى يتوقف عليها هدى تأثير الصحافة على الرأى العام المخلى؟ 

-٠‏ ها تأآثير كل عنصر من عناصر الإتصال فى الصحافة المصرية على الرأى العام اغخلى 
بسوهاج ازاء قضية الإنتخابات ؟ 

4-- هل هناك إختلاف فى حجم التاثير الذى أحدئته كل صحيفة مصرية على الرأى العام 
الى بسوهاج ازاء قضية الإنتخابات ؟ 

4- ما الفرق بين تأثبر كل الصحف المصرية القومية والصحف المصرية الخزبية المعارضة على 
الرأى العام المخلى بسوهاج ازاء قضية الإنتخابات ؟ 


ان هذا البحث ينتمى إلى البحوث الوصفية التى تسجتهدف إكدشاف العلاقات بين المتغيرات 
المختلفة الواردة فى موضوع البحث هن خلال الدراسة الإرتباطية هله المتغيرات ٠‏ 


منهج الدراسة : 

: منهج المسح الميدانى‎ -١ 
ويستخدم الباحث هذا المنهج فى مسح الرأى العام المحلى فى محافظة سوهاج للتعرف على‎ 
أهم خصائص مجتمع الدراسة ومدى اقبال مفرداته على قراءة الصحف والموضوعات‎ 
الصحفية التى يفضلون قراءتها ومدى معرفتهم عن قضية الإنتخابات ( موضع تطبيق‎ 
الدراسة الميدانية ) وكذلك أهم المصادر الإعلامية التى اعتمدوا عليها فى المعلومات الى‎ 
عرفوها غن الانتخابات » ومدى أشمية الإنعخابات عندهم وأسباب هذه الأهمية ومفدى‎ 
تأثر آرائهم تاه الأحزاب المشاركة فى الإنتخابات . ومدى اعجابهم بالصحفيين والكتاب‎ 
الذين كتبوا عن الإنتخابات » وكذلك مدى تأثرهم بأسلوب الصحف وأشكل التحرير‎ 
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المختلفة ومدى معرفتهم لشعارات الاحزاب التى روجت فا الصحف فى الإنتخابات 
وكذلك معرقة آرائهم فى بعض المقولات التى اختلقت حوفا الصحف القومية مع صحف 
المعارضة ٠‏ 


1 - منهج دراسة العلاقات المتبادلة : 
وذلك لتحديد نوعية العلاقة بين الصحافة والرأى العام » ومدى الارتباط بين المتغيرات 
المختلفة فى عملية تأثير الصمحف على الرأى العام ونوعية هذا الارتياط ٠‏ 


أداة الدراسة : 

-١‏ وهى هنا صحيفة الاستقصاء المقئن بالمقابلة الشخصية » واشعملت هذه الصحيفة على 
مجموعة من الاسئلة الخدودة والمعدة مسبقا وقد تم تطبيقها بالمقابلة الشخصية مع 
المبحوثين ٠‏ 

9 الملاحظة البسيطة التى لايتدخل فيها الباحث وقد حصل من خلاها الباحث على 
انطباعات ومعلومات لم تكن فى امكان صحيفة الاستقصاء ان تعكسها او تسجلها أبدا 
وقد اسند الباحث على هذه المعلومات فى تفسير وتبرير نقاط عديدة فى البحث 
ال ميدانى ه 


عينة الدراسة : 

اعتمد الباحث فى طريقة اختياره للعيئة على العينة الطبقية العشوائية حيث ثم تقسيم مجتمع 
الدراسة الى أماكن مختلفة مثل الهيئات والمصالح الحكومية والمدارس والكليات ودور العباده 
والنقابات بحيث عثل كل محكان فئة أوطائفة معينة من المجال البشرى للدراسة وتمغل كل فئة 
مجموعة من الافراد المتقاربين أو المتجانسين فى عدة خصائص كموع الوظيقة أو المستوى 
التعليمى أو الانتماء النقابى وهى صفات ذات صلة بموضوع البحث حيث بناء عليها تم اختيار 
اطار العينة ٠‏ 
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نتائج الدراسة : 


5 


- 


#6 


© سب 


-1 


ان الصحافة تمارس من خلال المضمون الصحقى الذى تقدمه تأثيرا فى الرأى العام الغخلى 
هذا التأثير يفوق تأثير أى وسيلة اتصال اخرى سواء كان هذا فى مجال تزويد الافراد 
بالمعلومات أو فى مجال التأثير على آرائهم الا ان هذا التاثير يكون فى انجال المعرقى أقوى 
من المجال الاقناعى ٠‏ 

ان ها يعميز به القائم بالاتصال الصحفى من صفات وما يتوفر فيه من شروط - أهمها 
ثقافته وثقة الجمهور فيه والتزامه بالصدق والدقة والموضوعية فى كتاباته -- يلعب دورا 
هاما ضمن عناصر الاتصال الصحفى الاخرى فى التاثير على الرأى العام فى كل من 
المجال المعرفى وانجال الاقناعىه 

ان التحرير الصحفى باعتباره أحد عناصر الاتصال الصحفى يلعب دورا هاما ضمن 
العناصر الاخرى فى التأثير على الرأى العام سواء فى مجال إهداد الجمهور بالمعلومات أو 
فى مجال العاثير على آرائه ازاء القضايا التى تهمه ٠‏ 

ان الاسلوب باعتباره أحد عداصر الاتصال الصحفى يلعب دورا مساعدا ضمن العتناصر 
الأخرى فى التأثير على الرأى العام سواء فى مجال امداد الجمهور بالمعلومات اوفى مجال 
التأثير على آرائه ازاء القضايا التى تهمه ٠‏ 

ان فن الكاريكاتير الصحفى باعتباره احد جوانب الغعوى الصحفى يلعب دورا هاما ضمن 
عناصر الاتصال الصحفى الاخرى فى التاثير على الرأى العام الخلى سواء فى نجال امداد 
الجمهور بالمعلومات أو فى مجال التاثير على آرائه ازاء القضايا العى تهمه ٠‏ 

تفوق صحف الاحزاب المعارضة على صحف الاهرام والاخبار والجمهورية ومايو فى 
التأثير على الرأى العام الخلى خلال الخملة الانتخابية . 

ان خصائص الجمهور باستشاء خاصية الدخل تعد من العوامل المتداخلة فى عملية تأشير 
الصحافة على الرأى العام المخلى ف ىكل هن امجال المعرقى والمجال الاقتاعى ٠‏ 
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التوصيات : 


-5 


ات 


جد 


ع 


© حب 


4 


الاهتمام بدراسة الرأى العام امخلى وخصائصه ونوعية القضايا والمشكلات التى تواجهه ثم 
التعرف على أفضل الاساليب والوسائل لمواجهة ومعاجة هذه المشكلات وذلك انطلاقا 
هن أهمية الرأى العام الخلى باعتباره جزءا لا يتجزاً من الرأى العام الوطنى ٠‏ 

ضرورة أن يلعرم الصحفى بعنصر الصدق ف ىكل ما يقدم للقراء حيث توصلت الدراسة 
المبدانية الى أن اقوى الاسباب المى تدفع الى القراءة لصحفي دون آخر هو اتسامه 
بالصدق والموضوعية فى كتاباته وثقة الجمهور فيه ٠‏ 

العناية الفائقة بالعمود الصحفى نظرا لا له من تأثير عميق وطويل الأمد على القراء قضلا 
عن أنه يقيم علاقة يوهية بين القارئ وكاتب العمود هن ناحيةء والقارئ واطريدة من 
ناححية أخرى ٠ه‏ 

ضرورة أن تعيد المؤسسات الصحفية النظر فى اسلوب معاججتها للقضايا وتحاول تحسين 
هذا الاسلوب وجعله أسلويا تربويا حيث توصلت الدراسة الميدانية الى أن 4٠‏ / من 
اججمالى عينة الدراسة لا تعجبهم أساليب كل هن الصحف القومية والصحف الخزبية أيضا. 
ضرورة أن تعدل الصحف القومية عن سياستها المنحازة للحكومة باعتبارها صحفا قومية 
محايدة تخدم وتعبر عن كل الاتجاهات الموجودة فى الجعمع حييسث توصلت الدراسة الى أن 
هناك خلطا واضحا بين الصحف القومية وصحيفة مايو كما توصلت الى أن نسبة كبيرة 
من الفئات المسسيرة تعتقد أن الصحف القومية مملوكة للحزب الوطنى الديمقراطى الحاكم 
وليس مجلس الشورى ٠‏ 

ضرورة أن تعدل صحف المعارضة عن اتباعها لأساليب الاثارة والمبالغة حيث بلغت نسبة 
الذين يتهمون صحف المعارضة بهله الاساليب /ا5/ ٠‏ 
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المسئولية الاجتماعية للصحافة المصرية 
دراسة تحليلية 
لوظائف الصحافة مع التطبيق على صحيفتى الأهرام والأهالى 
خلال الفنرة من ١91/4‏ - /1إلمة ١‏ 


اسوه الباحفه : غزه عبد العزيز عبد اللاه . 

الدرجة العلمية : ماجسدير. 

اشلراف:أ.د/ محمل منير حجاب . د/ سهام نصار . 
سشسنت المنح : 19917م. 


مشكلة الدراسة : 

تكمن مشكلة الدراسة فى التعرف على ها اذا كانت الصحافة المصرية تقوم بمسئوليتها 
الاجتماعية أم لا وما حدود هله المستولية وحجمها فى الانشطة الاجتماعية المختلقة وما 
المجالات التى يرتفع أو ينخفض فيها اداء المسكولية الاجتماعية هله الصحف » وأى من 
صحف الدراسة تقوم بمسكوليتها اكثر من الاخرى ء ولما "كانت جريدتى الاهرام والاهالى 
هما موضوع الدراسة التطبيقية فانه يمكن صياغة المشكلة البحثئية فى تساؤل هو : 

” الى أى هدى الترمت كل من جريدة الاهرام وجريدة الاهالى فى القيام بمسئوليتها 
الاجتماعية كما وكيفا فى الانشطة الاجتماعية المختلفة ( السياسية والاقتصادية والثقافية 
والاجتماعية ) خلال فنزة الدراسة " ٠‏ 


1653 


5ت 


آ- 


_ 


تهدف الدراسة الى الاجابة عن التساؤلات الاتية : 


ها مؤشرات قياس المسئولية الاجتماعية للصحف من خلال فئة أهداف المحيفة وهل 
التزمت صحيفتا الاهرام والاهالى بمسئوليتهما من خلال هذه المؤشرات ٠‏ 

ها مؤشرات قياس المسئولية الاجتماعية للصحف من خلال فئة القيم التى تعكسها 
الصحيفة وهل التزمت صحيفتا الاهرام والاهالى يسمئوليتهما من خلال هذه 
المؤشرات ٠‏ 

ما مؤشرات قياس المسئولية الاجتماعية للصحف من خلال فئة وظائف الصحيفة وهل 
الترمت صحيفتا الاهرام والاهالى بمسوليتهما من خلال هذه المؤشرات ٠‏ 

ما مؤشرات قياس المسئولية الاجتماعية من خلال فئة أساليب الاقناع المستخدم. 

ما مؤشرات قياس المسئولية الاجتماعية من خلال فئة اشكال التحرير المستتخدم ٠‏ 

ما مؤشرات قياس المسئولية الاجتماعية من خلال فئة المصادر ٠‏ 

ما المعوقات المختلفة التى تواجه الصحف فى اداء همسئوليتها الاجتماعية والى اى مدى 
أثرت هذه المعوقات فى اداء كل من صحيفتا الاهرام والاهالى ٠‏ 


تنتمى هذه اللءراسة الى الدراسات الوصفية التى تستهدف تصنيف البيانات والحقائق 
وتفسيرها وتحليلها تحليلا شاملا لاستخلاص نتائج ودلالات مفيدة منها ٠‏ 


المناهج المستخدمة : 


- 
- 


المبهج البائى الوطيقى ٠‏ 
منهج الممسح الاعلامى من خلال مسح مضمون عينة من جريدتى الاهرام والاهالى ٠‏ 
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“ا المنهج المقارن : وذلك بمقارنة جريدة الاهرام بجريدة الاهالى ومقارنة المجالات الأربعة 
(السياسية والاقتصادية والاجتماعية والثقافية ) بعضها ببعض فى الصحيفة الواحدة , 
بغرض التوصل الى : 
- أى الصحيفتين أكثر التزاها بالمسئولية الاجتماعية هن الأخرى ٠‏ 
- أى المجالات التى يرتفع فيها الترام الصحيفة بمسئوليتها الاجتماعية من بسين 

المجالات الاخرىه 1 


أدوات مع البيانات 
اعدمدت الباحنة على أداة تحليل المضمون لتحليل محتوى جريدتى الاهرام والاهالى 
خلال فيرة الدراسة وتحليل أسلوب معاجتهما للوظائف فى انجالات الأربعة ٠‏ 


وذلك من خلال استمارة تحليل المضمون التى صممتها الباحثة لتحقيق أهداف الدراسة 
كما اعتمدت على المقابلة الشخصية غير المقبنة مع عديد هن أساتذة النزبية والاجتماع 
والفلسقة والعلوم السياسية والاعلام ٠‏ 


عينة الدراسة : 

وقع اختيار الباحئة على الفرة الزمنية من فبراير ١517/4‏ حتى ديسمير .1374م 

وتم اختيار العدد الاسبوعى للاهرام لانه أكفر الاعداد توزيعا . ولان صحيفة الاهالى 
صحيفة أسبوعية لتحقيق التكافو بين الصحيفتين ء واخهيرت العينة بطريقة عشوائية منتظمه 
حيث اخهير العدد الأول عشوائيا وكان الاسبوع الغالث من شهر فبراير 9514م وكان 
العدد الثانى الاسبوع الرابع من شهر مارس وهكذا .٠٠‏ 


أهم نتائج الدراسة : 
كشفت الدراسة عن وجود ثلاثة مؤشرات لقياس المسئولية الاجتماعية للصحافة وهى: 


همكلا-١‎ 
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١‏ - السوع. 
لا -- ترتيب الاولويات٠‏ 
ومن خلال مؤشر الكم كانت نتائج الدراسة كما يلى : 

- ات جريدة الاهالى اكثر تحملا لمسئوليتها الاجتماعية من جريدة الاهرام فى المجالين 
السياسى والاقتصادى ٠‏ 

- > بينئما الاهرام أكثر تحملا لمستوليتها الاجتماعية من الاهالى فى المجالين الاجتساعى 
والثقافى . 

ان المستولية الاقتصادية جخريدة الاهرام هى أكثر مسئولياتها من حيث ترتيب الاهتمام 

تليها المسئولية السياسية ثم الاجتماعية ثم الثقافية وذلك من مجموع أهداف وقيم 

ووظائف الاهرام فى امجالات الأربعة ٠»‏ 

- ان المسئولية السياسية جخريدة الاهالى هى أكثر مسئولياتها من حيسث ترتيب الاهتمام 

تليها الاقتصادية ثم الثقافية ثم الاجتماعية ٠‏ 

- تساوت كل هن الاهرام والاهالى فى المسئولية الاجتماعية فى المجال السياسى حيث لم 
تهمل كل منها أى وظيفة سياسية من الوظائف البالغ عددها سبعة عشر وظيفة ٠‏ 

- ضرورة التبوع فى استخدام أشكال التحرير حتى لايمل القارئ من مطالعة خط 
تحريرى واحد » كما أن التنوع يعكس أسلوب الخملات الصحفية والتغطية الصحفية 
الجنيدة حيث يتيح للصحيفة تقديم الفكرة بأكثر من شكل ٠‏ 

- تساوت كل هن الاهالى والاهرام فى المسئولية الاجتماعية فى المجالات الاربعة حيث 
نجحت كل منهما فى الاعتماد على نوعية الاساليب المنطقية بشكل أساسى بينما جاء 
الاعتماد على الاساليب العاطفية ضعيف جدا! فى انجالات الاربعة ه 

| هناك معوقات آثرت على جريدتى الاهرام والاهالى فى اداء المسئولية الاجتماعية من 
أبرزها : الاعلان - سياسة التحرير - ملكية الصحيفة - علاقة الصحافة بالسلطة - 
الامكانات المادية ٠‏ 
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أهم التوصيات : 


سيو 


ينبغى أن يقوم امجلس الاعلى للصحافة ونقابة الصحفيين بتحديد وتوضيسح مسئوليات 
الصحف المصرية تجاه اجتمع وعلى ضوء ظروفه وأوضاعه التارينخية والآنيه والمستقبلية 
ضرورة أن يعاد النظر فى بناء الصحفى اجتماعية وثقافيا . 

ضرورة العمل على تلاشى معوقات الصحف المصرية سواء اللناصة بعلاقاتها بالسلطة 
أو القو انين المقيدة للحريات أو بجهلها باحتياجات الجماهير . 

ضرورة الموازنة فى الاهتمام بالوظائف فى المجالات الأربعة ( سياسية - ثقافية - 
اقتصادية -- اجتماعية ) فلا تغفل جوانب على حساب الاهتمام يجوانب أخرى ٠‏ 
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دور الإعلام الإقليمى 
فى تنمية اجتمع امحلى 
دراسة تطبيقية 
على إذاعة شمال الصعيد والصحف اخلية 
التى تصدر فى الإقليم 
اسم الباحث : محمد زين عبد الرحمن رستم . 
الدرجة العلمية : ماجستير . 


اشلسراف :].د)/ عبد الوهاب أحمد كحيل . ده محمد مصطفى حبشى . 
سنة الح : 1584م. 


مشكلة الدراسة : 
تتبلور مشكلة هذه الدراسة فى التعرف على دور الإعلام الإقليمى بشثسقيه ( 
(المسموع والمقروء ) فى التنمية المحلية فى اقليم شمال الصعيد ٠‏ 


أهداف الدراسة : 
تهدف هذه الدراسة إلى تقييم الإعلام الإقليمى الموجود بإقليم مال الصعيد 


بوسائله المختلفة وذلك للتعرف على مدى امكانية تحقيقه لأهداف التعممية بالسبة 
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للمجتمعات اخلية » حتى يمكن الاسرشاد بذلك فى وضع خطة للإعلام الإقليمى 
لتحقيق الممية بالسبة للمجتمعات اغلية ٠‏ 


ولتحقيق أهداف هله الدراسة تم وضع التساؤلات التالية : 

© ما حجم اهتمام اذاعة وصحف همال الصعيد بقضايا العمية اغخلية فى الاقليم ما 
أولويات قضايا التدمية اخخحلية ( الاججماعية - الاقتصادية - السياسية - الثقافية ) 
فى اذاعة وصحف همال الصعيد ؟ 

© ها الأشكال الاذاعية والصحفية التى استخدمتها اذاعة وصحف شمال الصعيد فى 
عرض قضايا السمية اخلية ؟ 

© ها وسائل الابراز التى استخدمتها اذاعة وصحف شمال الصعيد فى عرض قضايا 
العمية الحلية ؟ 

© هااتجاهات اذاعة وصحف ششهال الصعيد تجاه التدمية انحلية ؟ 


نوع الدراسة ومنهجها وأدوات جمع البيانات : 


تنتعمى هذه الدراسة إلى الدراسات الوصفية الى تستهدف تصديف البيانات 
والخقائق التى تم تجميعها وتسجيلها وتفسير هذه البيانات وتحليلها تحليلا شاملا 
واستخلاص نتائج ودلالات هفيدة منها تؤدى إلى إمكانية تعميمات بشأن دور الإعلام 
الإقليمى فى تنمية المجتمع المحلى الذى يقوم الباحث بدراسته ٠‏ 

وبالسسبة للمنهمج المستخدم فى هذه الدراسة فهو منهج تحليل المضمون وقد 
استخدمه الباحث فيما يختص بالصحف الإقليمية الصادرة فى مال الصعيد فى الفارة 
الزمنية الحددة حيث قام بتطبيق استمارة الدراسة التحليلية على جميع أعداد المحف 
الصادرة فى الإقليم فى فيرة الدراسة ٠‏ 
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واستخدم الياحث المنهيج ذاته لااذاعة شال المعيد حيث 3 اختار ثلاشثة دورات 
إذاعية من بين اثنعسى عشره دورة إذاعية قدمتها الإذاعة فى السنوات اشلاث مجال 
البحث . وذلك فى محاولة لدراسة دور الإعلام الاقليمى فى تنمية اجتمع الى ٠‏ 


وقد تم اختيار إذاعة مال الصعيد لأنها الإذاعة الإقليمية الوحيدة الى تعبر عن 
الإقليم ولايوجد أى اذاعات أخرى فى الإقليم ٠‏ وتم أخل عينة عشوائية منتظمة من 
الدورات الإذاعية ياذاعة همال الصعيد من بين ائنتى عشرة دوره إذاعية أذاعتها الإذاعة 
فى ثلاث سدوات هى 2:5٠‏ 18857253 بواقع دورة إذاعية كاملة فى كل عام ٠‏ 


طريق عمل مسح شامل فا أدى إلى استخراج البرامج التى تتعرض لقضايا التدمية لعكون 
عيئة التحليل الخاصة هذه الدراسة ٠‏ 


وبخنصوص عينة الصحف فقد وقع اختيار الباحث على صحف ( أخبار بنى سويف- 
صوت المنيا - صوت أسيوط - الفيوم ) لإجراء الدراسة التحليلية عليها لعدة أسباب : 
هء ان هذه الصحف هى التى تصدر فى الإقليم ٠‏ 
ان هذه الصحف تتسم بالدورية والئبات واستمرار الصدور إلى حد كبير وكل ما 

عداها جرد نشرات تظهر ثم تتوقف لتظهر غيرها لتتوقف بدورها وهكذا ٠‏ 


وبالدسية للفترة الزمنية فقد وقع اختيار اباحث على الفترة الزمية من 
5« وحن ١558537/١7/9١‏ وذلك لأنها السئوات التى بدأ فيها تنفيلك خطة 
التحمية الخلية فى إقليم همال الصعيد , 
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هذا وقد تم تقسيم الدراسة إلى عدة فصول : 


الفصل الأو ل : تناول الاجراءات المنهجية للدراسة ٠‏ 
الفصل الغانى: تحدث عن أهمية الاعلام الاقليمى وعن الإذاعات الاقليمية نشأتها 
وتطورها وأهميتهاوالدور المتوقع منها ٠‏ وأيضا عن الصحف الاقليمية 
نشأتها وتطورها وأهيتها وأهدافها والدور المتوقع منها .٠‏ 
الفصل الثالث:وتعرض فيه الباحث لدور الاعلام الإقليمى فى تنمية المجدمع انخلى 
سواء كان إعلاما إذاعيا أو صحفيا ودور كل من الإذاعة والصحافة فى 
السمية نجوانبها المتعددة ٠‏ 
واشعمل الفصل الخامس : على الدراسة التطبيقية : 
أولا : على الإذاعة الغخلية (إذاعة شال الصعيد) 
ثانيا : على الصحف النحلية الموجودة بالإقليم ٠‏ 
أهما الفصل السادس والأخير : فقد حوى نتائج الدراسة وتوصياتها . 


بالنسبة للإذاعة : 

--١‏ تنختفض نسبة البرامج التى تتعرض لقضايا التممية المختلفة من حيث المدة الزهنية 
المقدمة بالنسبة إلى طول فرات الإرسال بيئما ترتفع نسبة البرامج التى تتعرض 
لقضايا التدمية الحلية بالنسية لليرامج العامة حيث بلغت هذه النسبة /784,١‏ 
ببالنسبة إلى فترات الإرسال ه,ه/ بالنسبة إلى البرامج المذاعة ٠‏ 


161 


ثيات ترتيب اهتماهات إذاعة شمال الصعيد بقضايا التنمية اخلية المختلفة خلال 
الدورات الإذاعية الغلاث حيث احتلت التنمية الثقافية المركز الأول فى الدورات 
العلاث فالاجتماعية والاقتصادية وأخيرا التدمية السياسية ٠‏ 


9 وجود براهج إذاغية تتناول قضايا العمية الخلية بشكل عام وغير متخصصة بمعنى 
أن البرنامج الواحد يتضمن فى تتناوله لقضايا التعدمية أكثر من جانب فى الخلقة 
الواحدة اجتماعيا وسياسيا واقتصاديا وهذا يؤدى إلى التكرار والعشوائية فى 
التقديم ٠‏ 


*- ارتفاع نسبة اهتمام إذاعة شمال الصعيد بقضايا السمية الثقافية وكانت هذه النسبة 
فى الدورات الثلاث /75,١١‏ » كما ترتفع أهمية موضوعات التوعية والشكون 
الدينية ياذاعة همال الصعيد حيث بلغت نسية تكرار الموضوعات الدينية فى قضايا 
السمية الثقافية 75,48 5/ وهذا يدل على اهعمام زائد يتلك الموضوعات والتى 
زادت نسبتها عن ضعف نسبة كل موضوعات السسمية الثقافية الأخرى . 


ه- اهمال إذاعة مال الصعيد تقضايا المرأه والأسرة حيث لم تزد نسبة الاهعمام بعشك 
القضايا عن 48 / من نسبة الاهتمام بقضايا السمية الأاحتماغية ٠‏ 


5- تحدل التدمية السياسية المركز الأخير فى اهتمامات ياذاعة شمال الصعيد بقضايا 
الحمية المحلية وشكلت هذه الدسبة /ا8,8/ من نسبة برامج التدمية وهى نسسبة 
مخفضة قياسا بأهمية التنمية السياسية التى يحتاجها الاقليم ٠‏ 

بالنسبة للصحف : 


ه خدم اهتمام الصحف الاقليمية التى تصدر فى اقليم شمال الصعيد بموضوعات 
وقضايا الععمية المختلفة حيث لا تمثل مساحتها فى أى الأحوال أكثر من 7 ا 77./ 
من جملة المساحة الكلية لأكثر تنك الصحف اهتماما بقضايا النمية وهى صحيفة 
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صوت المنيا » وهذا يعسى ضصسرورة الاهتصسام بتخصيص مساحات أكبر من تلك 
الصحف للموضوعات الخاصة بقضايا السمية المحلية ٠‏ 


زيادة اهعمام الصحف الاقليمية لشمال الصعيد بقضايا الحمية السياسية حيث 
احتلت المركز الأول فى اهتمامات صحف الدراسة بقضايا وموضوعات السمية 
المخعلفة حيسث يلغت نسبة هذا الاهتمام 717,485/ من نسبة المساحة الخاصة 
بموضوعات التدمية ٠‏ ومع ذلك انخفضت نسبة الاهتمام بموضوع التوعية السياسية 
حيث لم يحظ هذا الموضوع رغم أهميته إلا بدسبة 4 5 ,© / من نسبة الاهتمام بقضايا 
الحعمية السياسية ٠‏ 


زيادة الأهتمام بموضوعات وقضايا التعمية الثقافية على الاهتمام بالموضوعصات 
الاجتماعية حيث بلغت نسبة الاهتمام بقضايا السمية الثقافية 74,75 / من حيث 
المساحة و /ا",ه "2/ من حيث تكرار ظهور موضوعاتها على محف الدراسة ٠‏ 
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رسائل الدكتوراة فى الإعلام 
من قسم الصحافة 
بكلية الآداب بسوهاج 


العوامل التى تؤثر على القائمين بالأخبار 
درااسة تطبيقية على حراس البوابة 
وانتقاء الأخبار فى راديو القاهرة 
اسم الباحث : يوسف يعقوب مرزوق . 
الدرجة العلمية : دكتوراة . 


الاش راف : آهد/ ابراهيم إمام . أ.٠د/‏ محمود حلمى مصطفى . 
سنة المتح: ١1983م.‏ 


مشكلة الدراسة وأهدافها : 


مشكلة هذه الدراسة تتحدد فى محاولة الإجابة على سوال يمكن صياغته على التحو 
التالى: ما العوامل التى تؤثر على القائمين بالأخبار فى الإذاعة مع التطبيق على القائمين 
بالعمل الإخبارى فى راديو القاهرة ؟٠‏ وتستهدف بهل! التعرف على العوامل الى 
تتحكم فى عملهم وخاصة عند انتقاءهم للأخبار والهدف هن هذه الدراسة هو التوصل 
إلى معرفة أى العوامل التى قد تؤدى إلى حجب بعض الأخبار وعدم إذاعتها أو تلوينها 
والانحراف بها عن موضوعيتها . 


وتبدو أهمية هذا الموضوع للدراسة من النظر إلى الراديو كوسيلة إعلامية ء 
وخصائص هذه الوسيلة فمنل الأيام الأولى للراديو والأخبار تشكل جانبا له أهميته من 
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بين ما يقدمه من انتاج » بل كانت نشرة الاخبار هن المواد الأولى التى قدمت فى محطات 
الإذاعة بعد اكتشاقها ٠‏ 


نوع الدراسة ومنهجها وأداتها : 

تعد هذه الدراسة وصفية دراسة وصفية وقد استخدام الباحث منهج المسح 
الميدانى على القائمين بالاتصال فى راديو القاهرة من مندوبين ومراسلين ومرجمين 
للاخبار ومحررين للاستماع السياسى وكذلك المخحررين ورؤساء التحرير المسئولين عن 
الدشرات وإعدادها ٠‏ 


كما استخدم الباحث منهج المسح التحليلى لتحليل مضمون انعاج حراس البوابة 
وهو نشرات الأخبار الرئيسية التى تذاع يوميا من خدلال فئرة زهنية نحددة ٠١‏ 

وكانت أداة جمع البيانات فى هذا البحث استمارة اسعقصاء للمسح الميدانى 
واستمارة تحليل مضمون للدشرات الإخبارية '٠‏ 


وتنقسم الدراسة إلى ججزئين جزء نظرى ويشمل الفصول الآتية : 
الفصل الأول ٠:‏ ويحاول الخدمة الاخبارية فى الاذاعة الصوتية بصفة عامة . 
الفصل الغانى : حراس اليوابة . 
الفصل الثالث : أهمية الإذاعات الصوتية إخباريا . 
الفصل الرابع : مصادر الأخبار للإذاعة الصوتية. 
الفصل الخامس : صالة التحرير فى الإذاعة الصوتية 


أها الجزء الثانى فيشمل الدراسة التطبيقية على القائمين على الأخبار فى راديو 
القاهرة ٠‏ 
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الفصل السادس : مضموت الإتاج الإعلامى . 
الفصل السابع : الدراسة الميدانية على القائمين باللأخبار فى راديو القاهرة . 
الفصل الثامن : نتائج وتوصيات اللدراسة ٠‏ 


أهم نتائج الدراسة : 
أولا : بالدسبة للدراسة الميدانية على حراس البوابة فى راديو القاهرة : 
9-- أن هناك عوامل تؤثر على القائمين بالأخبار فى راديو القاهرة يمكن تقسيمها إلى 

عوامل رئيسية ثلاثة هى : 

أ - العوامل السياسية والاجتماعية التى بدأت بتدخل الحكومة من خلال ججهاز 
الرقابة والعدخل بالتعليمات والتوجيهات فى حجرة الأخبار وكذلك مدى 
ارتباط الأخبار فى الإذاعة بالنظام الاجتماعى والأهداف الاججماعية التى 
كثيرا ما تتحرف بالعملية الإخبارية عن طريقها كإعلام إلى محاولة الحفاظ 
على القيم الاجتماعية التى ارتضاها امجتمع وهى فى النهاية مرتبطة بالنظام 
السياسى فى الدولة ٠‏ 

ب -العوامل التى تتعلق بالضغوط المهنية والقيم الشخصية للقائمين بالأخبار 
والتى اتضحت من الدراسة الميدانية فى شكل ضغوط حجرة الأخبار والقيم 
السائدة فيها وأسلوب العمل يداخلها والنمط الفكرى الواحد المتكرر الذى 
يجعل من القائمين بالأخبار أعضاء واقع بيروقراطى يسود العمل الإخبارى 
فى راديو القاهرة ٠‏ 

ج- العوامل المادية والفنية ( الامكانيات) التى تؤثر فى العمل الاخبارى وقد 
اتضح مدى قصور هله الإمكانات وضعفها وتأثيرها على أسلوب العمل 
وقصوره فى أداء العملية الإخبارية ٠‏ 
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يعساوى القواب والعقاب بين القائم بالأخبار وموظف الحكومة » فالعلاوات دورية 
والرقيات بالأقدمية والحوافز لا مكان لها وإت وجدت فأساس الاختيار فشارئيس 
إدارى قد يجانيه الصواب كرئيس إدارى٠‏ 


يسود بين جميع القائمين بالأخبار شعور بالالتزام واحترام الرؤساء والزملاء 


القدامى. 

وضع القائمين بالأخبار بالدسسية لزملائهم المعاملين بالإذاعة خاصة فى البرامج 
والمنوعات يجعلهم يعتبرون أنفسهم من الصقوة فى العمل الإذاعى مسن حيسث 
كونهم مسئولين عن الشئون السياسية والعمل السياسى والإخبارى ٠‏ 

تشكل الضغوط المهنية والاعتبارات الميكانيكية والزهنية نوعا من القلق والتوتر 
الناجم عن ملاحقة الأحداث والمنافسة فى الخصول على الأخبار ومتابعتها , إلا أن 
الدراسة أثبعت أن الضغوط المهنية على القائم بالأخبار فى الاذاعة أقوى وأشد 
لارتباط هذه الضغوط باعتبارات ميكانيكية تتعلق بالإذاعة كوسيلة إعلامية ها 
خصائصها التى تتميز بها عن الصحافة ٠‏ 


4- أجمع +تقيع القائمين بالأخبار على مدى تأثير النقص القنى والمادى والامكانيات 


اللازمة على عملهم يحيث كثيرا ما تكون هله الإمكانيات سبيا فى القصور الذى 


يشوب إنتاجهم ٠‏ 


أهم التوصيات : 


1- إعطاء الخرية للقائمين بالأخبار فى راديو القاهرة لتقدم يع الأخبار دون خرف 


أو همسئولية إلا فى حالة ها يسمى الكيان الاجتماعى ٠‏ 


لإ- إعطاء القائمين بالأخبار حق نقديم الأخبار مهما كانت وألا يسقطوا حدثا هاما 


من نشراتهم خوفا من الخساسيات والعقاب ٠‏ 


“ا ممح القائمين بالأخبار حرية اتناذ القرار فى إذاعة جميع الأحداث على الفواء 


هباشرة دون التقيد بمواعيد النشرات وذلك لإذاعة الحدث افام فورا ٠‏ 
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ع -- تحرير القائمين بالأعتبار من جميع اللوائح الحكوهيسة ومن البيروقراطية فى الخهاز 
الإدارى فى الدولة من ححيث التعيين والأجر والحوافز والرقيات ٠‏ 


ه- استعمال شبكة المراسلين المحليين بالحافظات والموافقة غلى تعيين مراسلين فى 
العواصم المختلفة ٠‏ 
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البرامج الإخبارية ودورها فى التسمية 


دراسة تطبيقية على إذاعة ( ج ٠‏ مه ع( 


اسسم الباحث : عبد الصمد محمد دسوقى . 
الدرجة العلمية : الدكتوراة . 


اشلراف :أ.د/ محمود حلمى مصطفى . أ.د/ ابراهيم امام محمود . 
سسسنة المبح : “5١م.‏ 


مشكلة الدراسة وأهدافها 2 


ليس هناك أدنى شك في أن وسائل الإعلام مقروّه كانت أو مسموعة أو مرئية تلعب 
دورا هاما فى تشكيل حياه الفرد والمججمع » وبصفة خاصة فى المججمعات النامية. وإذا 
كانت هذه الوسائل تتكامل فى تأدية خدماتها الإعلامية والثقافية فيان لكل منها تأثيرها 
الخاص فى هذه امجتمعات ٠‏ 


وهذه الدراسة ستعنى بالدور الإعلامى الذى تضطلع به الإذاعة الصوتيه ( الراديو ) 
فهذه الوسيلة تعتبر من أخطر وسائل الاتصال الجماهيرى فى مجتمعاتنا النامية حيث تتشر 
الأمية ويسود التخلف وتسير الخياه وفق تقاليد ومعتقدات باليه تقف حائلا دون التهوض 
بهذه ا مججمعات وتطويرها ٠‏ 


والبرامج الإخبارية التى تبثها الخدمات الإذاعية المختلفة إذا ما أحسن اعدادها وتقدعها 
تستطيع أن تساهم بدور فعال فى تدمية الوعى لدى مستمعى هذه الخدمات وبالتالى يمكنهم 
العمل على تطوير أساليب حياتهم نحو الأفضل والمساهمة فى حل مشاكلهم ٠‏ 

والمقصود بالبرامج الأخبارية هو كل ها تبثه الإذاعة الصوتية من مواد إخبارية مختلفة وإن 
كانتت سياسية بالدرجة الأولى » ويقصد بالسمية هنا تدمية الوعى لدى المستمعين عن طريق 
هذه البرامج ٠‏ أو بعبارة أخرى الدور الإعلامى الذى تضطلع به هذه البرامج ٠‏ 

وتهدف هذه الدراسة إلى تقييم هذا الدور بالدسبة لإذاعات القاهرة العربية التى يفرض 
أن تكون قد قطعت شوطا كبيرا فى هذا امجال ٠‏ وذلك من خلال الإجابة عن سوال مصدد 
هو : ( هل تسعى الخدمات الإخبارية لإذاعات القاهرة إلى تحقيق رسالة محددة مستخدمة فى 
ذلك أساليب ملائمة ) والمقصود بالرسالة هدا الدور الإعلامى هذه الخدمات فى امجتمع 
المصرى ٠ه‏ 


منهج الم لبحث ٠:‏ 


يعتمد البحث على منهج المسح الميدانى يخطواته التقليدية المعروفة والسى تبدأ يجمسع 
البياناات وتسجيلها ثم تصديفها وتحليلها وعرضها ٠‏ وقد استخدم الباحث فى هذه الدراسة 
أسلوب البحث الشامل دون العينة لأن مجال البحث كله لايتعدى المسئولين عن الخدمات 
الإخبارية فى الإذاعة , وقد وضح من حصرهم أن عددهم الإججالى لايتعدى الثمانية 
والثلاثين شخصا وهو عدد يستطكيع الباحث يامكاناته الخدوده دراسته كله ٠‏ 


أداه البحث : 


استخدم الباحث هنا كأداه لجمع البيانات » صحيفة الاسعقصاء وقد صممت وتم 
اختبارها طبقا للأصول العلمية » وقد عدلت بعض الأسئلة وغيرت صياغة بعضها الآخر فى 
ضوء اختبار الصياغة » كما أضيفت أسئلة أوضح الاختبار ضرورة توجيهها لأفراد البحث 
وجمعت بيانات الاستمارة بطريقة المقابلة المباشرة بين الباحث وبين رجال الأخبار المستولين 
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أفراد مجتمع الدراسة بهدف استطلاع آرائهم وأفكارهم فى الغمل الذى يقومون به 
وأسلوب تتنفيذهم هذا العمل وقد فضلت طريقة المقابلة عن الاسعبيان لما فى المقايلة من 
مزايا تشجيع فرد البحث على الإجابة » واتاحة الفرصة لتفسير الأسئلة » ولضمسان 
استكمال بيانات الصحيفة ٠‏ 


اجال الزمنى : 

بدأ الإعداد هذا البحث فى بداية شهر هايو ٠158م‏ وقد اقتضى الأمر اجراء دراسة 
استطلاعية قام الباحث شخلافا ياجراء مسح لأسلوب الممارسة ومقابلة ومعايشة أفراد جتمع 
الدراسة أثناء عملهم فى فزات مختلفة ٠‏ 

ولا يستطيع الباحث انكار الصعوبات التى واجهته فى ميدان البحث سواء ما يتعلق 
بالزدد فى الإجابات لدى بعض البحوئين أو الأغاط الجامدة التى تسيطر على جو العمل 
والطريقة التقليدية التى يمارس بها ٠‏ 


أهم نتائج الدراسة : 
وكانت أهم النتائج التى انتهت إليها الدراسة كما يلى : 
بالنسبة للخدمات الإخبارية المقدمة من البرنامج العام أو الشبكة الرئيسية : 
من حيث الخدمات الإخبارية تحتل المرتبة الثانية من حيث ساعات الارسال بالسسبة 


للاذاعات العربيبة كما أنها لاتزال تقدم فى اشكافا الفنية المعهودة ٠٠‏ وعن مضمونها فهى 
لاتخرج عن النطاق الذىحددته الدوله ها محليا وعربيا ودوليا ٠‏ 

ولقند اثبعت الدراسة أن معيار اختيار الخبر يرجع إلى اعتيارات أخرى وليس لاهميته 
بالدرجة الأو » فأهمية الخبر تراعى فقط بالنسبة للأخبار التى لا تشكل إذاعاتها خطورة 
على النظام السياسى للدولة ولا على افيكل الاجتماعى للشعب ٠ ٠‏ ودور الحرر فى هذا 
الشأن يسعمد من سلسلة التعليمات والتوجيهات التى تحكم عمله . وفيما عدا ذلك 
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فانختيار الأخبار يخضع لأغاط سائدة متعارف عليها وفى النهاية تأتى خلفية المحرر السياسية 
و 

وتراعى فى تحرير الأخبار أصول تحرير الخبر الإذاعىبقدر الإمكان وتصل عملية توجيه 
الأخبار وتلوينها إلى الخد الذى يتفق والخط السياسى للدولة وما لا يتعارض مع أهدافها 
الداخلية والخنارجية 1 

وبالدسبة لمصادر الأنباء : أثبعت الدراسة أن نشرة الأخبار تعتمد على المندويين ووكالة 
أنباء الشرق الأوسط بالنسبة للأخبار انخلية - أما الأخبار العالمية فتحصل عليها الوكالات 
العالمية للأنباء ومن الاستماع السياسى ٠‏ 
اولا :احتزام الوقت امحدد لنشرة الأخبار : 

اثبتت الدراسة أنه فى أغلب الأحيان يراعى الوقت المحدد لنشرة الأخبار ولكن يحدث 
أححيانا أن تتجاوز النشرة هذا الوقت ختصوصا إذا كانت هناك أنباء ذات طبيعة خاصة مغل 
خطب وأحاديث رئيس الجمهورية وأنباء مجلس الوزراء ٠‏ | 
ثانيا : الخدمات الإخبارية المقدمة من صوت العرب ( الشبكة العربية ) ٠‏ 

يتلقى قسم الأخبار والشئون السياسية بصوت العرب الأخيار مترجمة وفى صياغتها 
النهائية من الأخبار المركزية بالاذاعة ٠‏ 

ويبدو واضحا من إجابات مجموعة الدراسة ومن خلال مراجعسا لمضمون المادة الإخبارية 
وصوت العرب أن قضية الشرق الأوسط تأخذ النصيب الأوفر من ححيث التغطية الإخبارية 
وينرتب على ذلك اغفال العديد من القضايا العربية والعالمية الأخرى التى يفرض أن يقوم 
صوت العرب بدور أساسى فى مجال تعريف المواطن العربى بها » والتتيجة هى أن المواطن 
المصرى العربى مغلا لا يعرف الكثير عما يدور فى بلدان عربية شقيقة مجاورة . 


تالغاء اخدمة الإخبارية المقدمة من الشرق الأوسط ١‏ الشبكة العجارية 
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تتمتع إذاعة الشرق الأوسط ببعض المزايا التى تفتقدها الخدمات الإذاعية الأخرى فهمى 
من حييث الارسال تعتبر من أقوى الغخطات الموجهة ٠ ٠‏ وهىكياذاعة تجارية لا تتقيد بأساليب 
إذاعية تقليدية فى تقديم موادها سواء من حيث الشكل أو المضمون ٠‏ 

وتتميز المادة الإخبارية فى إذاعغة الشرق الأوسط بالإيجاز شأنها فى ذلك شان بقية 
البرامج والمواد التى تقدمها والتى تجعلها ذات طابع خاص .: وهذا الطابع طابع السرعة , 
ويؤخد عليها التقصير فى الخدمة الإخبارية » فرغم أن إذاعة الشرق الأوسط تقدم موجزا 
للآنباء كل ساعة وهذه خدمة جيدة للمستمع إلا أن هذه المواجز من حبيث المضمون تكاد 
تكون صورة طبق الأصل لمواجز البرنامج العام أو الخدمة الرئيسية ٠ ٠‏ نفس الأخبار ونفس 
التزتيب ونفس الأخبار المكررة ٠‏ 

ويرجع محرروا الشرق الأوسط غملية التكرار هله إلى عدم وجود الامكانات البشرية 
والمادية والفنية اللازمة لعمل خدمة إخبارية مستقلة ووافيه ٠‏ 
رابعا : الخدمة الإخبارية بإذاعة الشعب ( الشبكة امخلية ) 

أنشئت إذاعة الشعب سنة 585١م‏ وهدفها الأول محاولة الالتحام بالجماهير والوقوف 

على مشاكلها والعمل على حلها بقدر المستطاع » ومعايشة طوائف الشعب أينما كانت ٠ه‏ 

ومن أهداقها أيضا تبسيط القضايا السياسية والاقتصادية ومحاولة تكوين رأى عام محلى 
يدفع المواطن إلى المشاركة الايجابية فى صنع حياته ٠‏ 

ولكن الدراسة اثبعت قصورا واضحا نحو تحقيق هذه الأهداف ٠‏ فالأخبار المقدمة هى 
نفس الأخبار المذاعة عن طريق الخدمة الرئيسية ( البرنامج العام ) والامكانيات فى المجال 
الإخبارى ضعيفة إلىحد كبير لا تتناسب مع المجال الخلى الذى يجب أن تقوم بتغطيته إذاعة 
الشعبي ٠‏ 

وأوجه القصور هذه ترجع إلى ضعف الامكانيات المادية والبشرية والفنية فى انجال 
الرخبارى وإلى ربط الخدمة الإخبارية ياذاعة الشعب بالخدمة الإخبارية المركزية بالاذاعة ٠‏ 
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مناقشة النعائج والتوصيات : 


وأخيرا وعلى ضوء نتائج البحث يمكن أن نفحص الغرض الرئيسى وهو " أن الخدمات 
الإخبارية ياذاعة القاهرة تنبع من تصور واضح لرسالة محدة وأنها تحق هذه الرسالة بكفاءة 
( وعبارة تحقيق الرسالة بكفاءة هنا ترادف هما سبق تحديده ياستخدام الأساليب الملائمة 
لعقديم هذه الخدمات) ٠‏ 


وهنا يكن القول على ضوء هذه المدراسة أن المسئولين عن الخدمات الإخبارية ياذاعات 
القاهرة يدركون أهمية وخطورة الدور الذى يمكن أن تلعبه الخدمات الإخبارية سواء على 
الصعيد المخلى أو القوهى أو العالمى ٠٠ ٠‏ فالتصور واضح لرمالة هذه الخدمات ولكن هناك 
قصورا فى التنفيذ يرجع بالدرجة الأولى إلى ضعف الامكانيات المادية والفتية من ناحية وإلى 
ببروقراطية اتخاذ القرار بالدسبة لإذاعة الأخبار الهامة الناتجة عن تقييد حرية العاملين فى 
الأخبار وربطهم بالرقيب هن ناحية أخرى ٠‏ 


كما أثبعت الدراسة أن هناك ميلا لاستخدام الأساليب المباشرة والتقليدية فى تقديم 
البرامج الإخيارية بصفة عامة وأن هناك تقصيرا فى الإفادة من امكانات الإذاعة للق صيغ 
وأساليب فنية هتميزة تجذب انتباه المستمع إلى هذه البرامج بحيث تفيد إلى أقصى حد من 
النسبة التى تحتلها ضمن ساعات الإرسال٠‏ وهذا القصور لايجعلدا نسلم بالفرض الأساسى 
الذى بدات به الدراسة ٠‏ 


كذلك فإن الفرض الثالث وهو أنه ( ليس هناك تصور واضح ترسالة محددة وأن هذا 
ينعكس بالتالى فى شكل قصور فى التتفيذ ) هذا الفرض لايصدق كليه » فرغم وجود 
التصور فى التعفيذ إلا أن هناك وعيا برسالة البرامج الإخبارية ٠‏ 


وعلى ذلك يمكن القول بأن نتيجة البحث ترجح قبول الفرض الثانى وهو أن هناك 
قصورا واضحا للرسالة الإعلامية ولكن هناك قصورا فى الحعفيذ ء ولكى تصبح النتيجة 
أقرب إلى الواقع فان صفة الوضوح بالنسبة للتصور يجب الاستغناء عنها لنقول إن نتيجة 
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البحث ترجح فى النهاية : أن الخدمات الإخبارية فى إذاعات القاهرة تنبع من تصور لرسالة 
محددة ولكن هناك قصور فى السفيل ٠‏ 


وتستطيع إذاعات القاهرة وهى أجهزة لاتزال فعالة مؤثرة وخصوصا خارج العاصمة 
بعد سيطرة " البراتزستور " أن تحقق نتيجة ايجابية فى امجال الإعلامى بل يمكنها أن تساهم 
فى دفع خخطط التدمية والوصول إلى نسائج أفضل عن طريق الدراسة والتخطيط العلمى 
السليم » بل يجب أن نفعل ذلك لأننا أحوج ما تكون إلى التوعية السليمة والفهم الدقيق 
خجريات الأمور فى هله المرحلة الخرجة من تطورنا الخضارى ٠‏ 


وآمل أن تسهم هذه الدراسة وها وصلت إليه من نتائج واقتراحات فى تطوير الخدمات 
الإخبارية المقدمة من إذاعات القاهرة العربية حتى تستطيع هذه الخدمات أن تفيد من 
امكانات الإذاعة الصوتية التى لاتزال تعتبر من أخطر وسائل الاتصال فى المجتمعات 
الناهية ه 


1/8 


المادة الإخبارية 


فىتليفزيون جمهورية مصر العربية 


دراسة تحليلية لمضمون نشرات الأخبار 


اسسم الباحث : محمد معوض ابراشيم نصر . 

الدرجة العلمية : الدكتوراة . 

اش راف : !.د/ ابراهيم إمام . أءد/ محمود حلمى مصطنفى . 
د/ فوزيه فهيم . 

سنة المح : 145مم. 


مشكلة الدراسة : 


تهتم هذه الدراسة فى المقام الأول بدشرات الأخبار فى التليفزيون المصرى باعتبارها من 
أهم أهداف السياسة الإعلامية للتليفزيون كجهاز إعلامى » وذلك وضع تصور واضح 
لأبعادها فى محاولة لعلاج ها يشوبها من قصور يتضح فى إحجام نسبة كبيرة من المشاهدين 
عن مشاهدتها ورؤيتها ومتابعتها . على الرغم من أن نشرات الأخبار تعشبر من أفضل 
البرامج والفقرات التى يقبل عليها مشاهدوا التلفزيون فى الدول المتقدمة .» حتى أنها تشكل 
جزء! عميقا من نسيج بنيات اخياة اليومية شهؤلاء المشاهدين ٠‏ 
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فروض الدراسة : 
ويقدم الباحث مجموعة من الفروض تقوم عليها دراسته المقارنة لتحليل المضمون هى: 

.١‏ كدرة الأخخبار الأجنبية فى نشرات أخبار التلفزيون المصرى ٠‏ وتضاؤل التغطية الإخبارية 
امخلية المصورة بصورة عكسية مع ما يحدث فى محطات التلفزيون العالمية ثما قد يفقد 
النشرات الإخبارية أهميتها » وكذلك تركيز التغطية الإخبارية المخلية بصورة واضحة 
على أخبار العاصمة ٠‏ 

؟. قلة المادة الإخبارية المصورة فى نشرات أخبار التلفزيون المصرى ». ما قد يتسبب فى 
احجام المشاهدين عن مشاهدتها ومتابعتها ٠‏ 

. طغيات مصادر أخبار التلفزيون الأجنبية المستخدمة فى نشرات أخبار التلفزيون المصسرى 
على مصادر الأخبار انحلية » وقصور دور مندوبى أخبار التلفزيون المصرى بصورة 
واضحة ء فى الوقت الذى تعتبر فيه أخبار التلفزيون هى أخبار المددوب ٠‏ 

4 . لايحظى بناء نشرات أخبار التلفزيون بالاهتمام الكافى بقدر ما نجده من اهتمام فى 
النظم التلفزيوتية العالمية المتقدمة » وغالبا ها تقدم الأخبار فى نشرات أخبار التلفزيون 
حسب ترتيببها » كما تبنى أهميتها على أهمية الأشخاص الذين تتناوهم الدشرة ٠‏ 

ه. تكرار الأخبار المصورة فى نشرات أخبار التلفزيون المصرى دونما تغيير فى شكلها أو 
مضمونها ء ما قد يتسب فى نفور المشاهدين منها » فى حين أن التكرار مع بعض التغيير 
سواء فى الشكل أو المضمون يعتبر أكثر فاعلية ٠‏ 

5. شبوط مستوى اعداد وتنفيذ بعض الفقرات الإخبارية . وقلة وسائل الايضاح بما لا 
يععاسب مع ما تتضمنه الدشرات هن بيانات ومعلومات . وأيضا سوء استخدامها تما قد 
يؤثر على مضمون النشرات وبا يعوق قدرة المشاهدين على القهم والاستيعاب ٠‏ 


منهج الدراسة ومادة البحث : 


تستخدم هذه الدراسة منهج المسح الميدانى لتحليل مضمون الصوت والصورة فى 
نشرات آخبار التليفزيون بالقناة الأولى المصرية والتلفزيون البريطانى ( 60 .8 .8 ) 
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والعلفزيون المتعقل ( 1.131 .1) على مدى عشرة أيام متصلة طوال الفرة من ه١‏ 
أبريل وحتى 4 ؟ أبريل 5١‏ للوقوف على صورة الخدمة الإخبارية المقدمة فى نشرات 
أخبار التلفزيون وللوصول إلى الاستنتاجات الخاصة بكل فرض هن الفروض السابق ذكرها 
؛ فتحليل المضمون هو المنهج الدى يسعى للتوصل إلى استنتاجات للافتراضات عن طريق 
التعرف على خصائص الرسالة الإخبارية بطريقة منهجية وموضوعية ٠‏ 


فئات العحليل : 
يحدد برنارد برلسون فئات تحليل المضمون فى نوعين رئيسيين » تتدرج تحت كل منها بعض 
الموضوعات الفرعية ٠‏ ويتناول النوع الأول المادة التى يتضمنها مضمون الاتصال » وتعرف 
بفعات مادة الاتصال ٠‏ 
أما الثانى فيتتاول النواحى الشكلية هذا المضمون . وتعرف يفئات شكل الاتصال ٠‏ 
وبالدسية للنوع الأو ل الخاص بفئات مادة الاتصال يستخدم الباحث الفئات التالية والتى 
تخدم أهداف بحنه بصورة كبيرة وهى: 


أولا : فئات الدائرة التى تغطيها المادة الإخبارية : 

وتهدف هذه الفئة التعرف على الدائرة الى تغطيها أخبار التلفزيوت بمعنى هل هله 
الأخبار عالمية أو وطنية ؟ وتقصد بالخبر الوطنى أو انل ىكل حدث أو نشاط يقع داخل 
حدود الدولة , أما الخبر العالمى فهو كل حدث أو نشاط يقع خارج الدولة ٠‏ وذلك بهدف 
التعرف على مضمون المادة الإخبارية الذى يغلب على نشرات أخبار العلقزيون ٠‏ 


انيا : فئات مكان الخير : 

وتهدف هله الفتات إلى تحديد المكان الذى يرد منه الخبر هل هو عاصمة الدولة أم 
مدينة أو مكان آخخر ء سواء أكان داخل الدولة أم خارجها وتفيد هذه الفعات فى التعرف 
على نوعية البيئة التى تم تغطية أخبارها » وذلك بهدف تحديد نصيب اغليات باعتبارها 
الأساس فى تحقيق التممية القومية الشاملة ٠‏ 
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ثالنا : فعات مصادر أخبار التلفزيون : 
وتعنى المصادر التى قامت بتغطية الخبر » أى المصدر أو المرجع الذى تنسب إليه أخبار 

التلقزيون وهى : 

ه مندوب أخبار التلفزيون » ونعنى به المندوب الذى يتواجد فى موقع الحدث ليقدمفه 

٠ للمشاهدين‎ 

ه مراسل أخبار التلفزيوت ٠‏ 

ه وكالات الأنباء العالمية الممورة ٠‏ 

ه التبادل الإخبارى ونقصد به كل المواد الإخبارية التى تأتى عبر الأقمار الصناعية ٠‏ 

ه وكالات الأنباء البرقية ٠‏ 

ه أية مصادر أخرى ٠‏ 


رابعا : فئات موضوع المادة الإخبارية الذى يخدم العنمية 
وتضم كل الأخبار والقصص الإخبارية التى ها صلة بعمليات التعمية ٠‏ 


خامسا : فئات نوعية موضوع الادة الإخبارية : 
وهى فئات فرعية تتعلق بموضوعات القصص الإخبارية أو أخبار التلفزيون فى التلفزيون 
المصرى ء والتى حددها الباحث ٠‏ كالتالى : 
. القصص والأخبار السياسية . 
. القصص والأخبار الاقتصادية . 
. القتصص والأخبار الاجتماعية . 
. القصص والأخبار العسكرية . 
. قصص وأخبار الشبون العلمية والتقافية . 
. القصص والأخبار الدينية . 


. أخبار الجرعة . 


مد اجا الج الى ابن إلى 
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يم. القصص والأخبار الرياضية . 
9. أخبار الطقس والأحوال الجوية . 
وحدة القياس المستخدمة فى الدراسة : 
اختار الياحث المفردة أو المادة » وتعنى هنا الْخبر أو القصة الخبرية » ذلك لأنها تصلح 
مضمون نشرات الأخبار ؛ كما أن استتخدامها يعطينا نتائيج صادقة ويحقق قدرا كبيرا مسن 
النبات فى التحليل , بمعنى أن تحصل على نفس النتائج لنفسس التحليل باختلاف انخلل أو 
الزمن الذى يعم فيه التحليل ٠‏ 


أهم النتائج والتوصيات : 

١‏ - زيادة الاهعمام بالأخبار الخلية والتى لا تشغل إلا حيزا متواضعا فى نشرات الأخبار 
عن طريق تغطية الأحداث النخحلية والداخلية ٠‏ 

, ضرورة أن تعبر عن البيئة المصرية » وأن تساهم فى خدمة قضايا التعمية فى المجتميع‎ - ١ 
مع ضرورة الاهتمام بالمساطق الريفية والنائية المتخلفة باعتبارها الأساس فى تحقيق‎ 
٠ الدمية القومية الشاملة‎ 

ا - دعم نشاط مندوبى أخخبار التلفزيون » خاصة وأن أخبار التلفزيون تعتبر هى نفسها 
أخبار المندوب . عن طريق تعيين المندوبين الجدد والمراسلين , والاهتمام يتدرييهم 
واتاحة الفرصة أمامهم لمعايشة سير العمل الإخبارى فى محطات التلفزيون العالمية 
المتقدمة ٠ه‏ 

- دعم نشاط أطقم التصوير وتزويدها بوسائل جمع الأخيار الالكرونية ( كاسميرات 
الفديو كاست ) ووسائل النداء الآلى » وكل الامكانيات المادية والبشرية ٠‏ 

ه - الاهتمام بتدريب العاملين فى أخبار التلفزيون لتساير التقدم التكنولوجى السريع فى 
تغطية الأخبار ٠‏ 

5 - الاهتمام الكامل بأرشيف أخبار التلفريون » وتزويده بأحدث وسائل الايضاح » 
واعداد ملفات خاصة بالصور الفوتوغرافية » وأخرىخاصة بالصحف وامجلات القومية 
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والعالمية للاستفاده بها » كذلك الاهتمام بالمراجع العلمية.و اتاحة الفرص للعاملين 
للاطلاع , وتشجيعهم على البحث العلمى ٠‏ 


/ؤ - إنشاء قسم خاص لإاعداد وسائل الايضاح المسوعة مع ضرورة استخدام الكروماكى 
لإ 1 220113) فى النشرات والبرامج الإخبارية كى يتسسنى الاستخخدام الأمغل 
لوسائل الايضاح ٠‏ 


هم - تقسيم العمل على أساس وحدة الدشر , بمعنى أن يختص ياعداد كل نشرة فريق من 
المخررين والمرجمين والمخرجين والمعلقين ٠‏ 


4 - الخرية الكاملة فى عرض جميع وجهات النظر المؤيدة والمعارضة والمشاركة فى 
الأحداث وفى مختلف القضايا » وتخليص العمل الإخبارى من كل المعوقات ٠ه‏ 


-٠‏ ضرورة الاهتمام ياعداد وتنفيل نشرات الأخبار فى التلفزيوت » وتقدعها حسب 
أهميتها مع استخدام الموجز المصور الذى يجذب انتباه المشاهدين » والاهتمام بنهاية 
النشرات الإخبارية » والتنويه باستمرار على أهم الأخبار والأحداث قبل موعد 
الدنشرة» على أن تذاع التفاصيل الكاملة داخل الدشرات » ومن جهة أخرى مراعاة 
عدم تكرار المادة الإخبارية دونا تغيير سواء فى الشكل أو المضمون ٠‏ 


9 ؤس الاهتمام بأععاث المشاهدين » وضرورة أن تركز أبخعاث أخبار العلفزيوت على اتجاهات 


المشاهدين واهتماماتهم وقيمهم وعاداتهم » والخرص على استمرارها لمعرفة آراء 
الجماهير فيما يقدم من مادة إخبارية , وهدى تحقيقها لأهدافها . 
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الإعلام الااسلامى 
فى مجتمع الرسول صلى الله عليه وسلم فى المدينة 
اسم الباحث : عبد الوهاب أحمد محمد كحيل . 


الدرجة العلمية : دكتوراة . 


اشلراف:أ.د/ محمود نجيب أبو الليل أهد)/ احسان سعد الدين عسكر 
سن لمنح : 9528م . 


المشكلة الرئيسية هذه الدراسة تنحصر فى محاولة الإجابة عن سؤال هو كيف تقدم 
المنهج الاسلامى بأسلوب فى إعلامى راق ؟ 


وفى سبيل هذا فالبحث يقدم الممارسة الإعلامية المثلى للنبى وأصحابه , بعد أن قدم 
النظريات والأسس الإعلامية التى رسعها القرآن الكريم ورسمتها السنة النبوية الصحيحة 
كموذج ه وعلى رجال الإعلام الاسلامى التأسى والاقتداء ,» وتقديم ذلك المضموت 
والدّاث بما يناسب شعوب العصر الحديث من أساليب ووسائل , وقد تضمنست الرسالة 
أيضا أمثلة للأساليب . ولم نتحدث عن الوسائل لأن الوسائل التى كانت سائدة انذاك لا 
تناسب العصر الخديث ٠‏ 
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مدهي الدراسة : 


اعتمدت هذه الدراسة لتحليل مادتها على المنهجين التارينى والتحليلى . وقد اسرشانا 
بآيات القرآن الكريم وكتب السيرة النبوية » وكتب الإعلام الحديث . لاستتباط تلك القيم 
الإعلامية الإسلامية وكيفية ممارستها , فالإعلام الإسلامى كان يارس بالفعل ولكمه لم يكن 
يسمى بسمات العصر الخديث ٠‏ 


تعرض الياب الأول منها لفهوم الإعلام الإسلامى مع المقارنة بين الإعلام الإسلامى فى 
مججمع الرسول صلى الله عليه وسلم فى المدينة وبين ما يجب أن يكون عليه الإعلام فى 
الدول الإسلامية » كما فرق بين الإعلام الإسلامى والدعوة والأسس الفنية للدعوة وللخبر 
وللعلاقات العامة مع ببيان الأسس الفنية لكل منها ٠‏ 


وفى الباب الثانى ركزت الرسالة على الخبر فى القرآن الكريم من حيث أهميته وأنواعه 
وأساليبه ووظائفه ولدور الخبر فى مجتمع الرسول صلى ا لله عليه وسلم ثم عرض للصحابة 
كرجال خير ٠‏ 

وفى الباب الثالث موضوع العلاقات العامة فى القسرآن الكريم هن حيث أهميتها 
وأساليبها ووسائلها وتنظيمها ثم لدعائم العلاقات العامة الإسلامية فى مجتمع الرسول صلى 


الله عليه وسلم فى المدينة وأسس تنظيمها » ولدور الصحابة رضوات اللله عليهم كرجال 


أما الفصل الرابع » فقد تعرض للدعوة وفقا لنفس الجوانب الخاصة بكل من الخبر 
والعلاقات العامة ء 
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وفى كل هذه الخوانب مزجت الدراسة بين النظرية والتطبيق وحرص الباحث على أن 


يأخد العرض أسلوب التتابع المحطقى ٠‏ 


نتنا نج الدراسة . 


.١ 


_# 


1 


إن الإعلام الإسلامى حقيقة قائمة . مهما قال أعداء الإسلام غير ذلك فالإسلام دين 
انتشر هن غير إكراه "لا إكراه فى الدين " ( سورة البقره 7865 )ء بل كان الإسلام 
يحرم الأديان الاخرى » ويدعو المسلمين إلى الإيمان بالأنيياء السابقين للنبى تحمد صلى 
الله عليه وسلم " آمن الرسول بما أنزل إليه من ربه والمؤمنون كل آمن بالله وملائكته 
وكتبه ورسله ء لا تفرق بين أحد من رسله وقالوا سمعنا وأطعنا غفراتك ريما واليك 
المصير " ( سورة البقره » 785 ) ٠‏ ولا شرع الجهاد كان النبى يرسل قادته فيأمرهم 
يتخيير الناس بين الإسلام أو البقاء على دينهم مع دفع الجريةء أو القعال . والقعسال 
بعد رفض الخزية والإسلام . أى فى حالة الاعتداء فقط لرده » كما رأينا من قبل ٠ ٠‏ 


.إن القرآن الكريم قد وضح أسس الإعلام ورسم طريقعه واهتم بقنونه وأن الرسول 


وأصحابه قد مارسوا تلك الفنون الاعلامية بمهارة فائقة » ودقة بالغةء ومثالية منقطعة 
النظير ء لم ولن تحدث بعد ذلك٠‏ 


إذا كان الإسلام قد اهتم بالإعلام ووضع أسسه ورسم طريقته » واهتم بقدونه وإذا كانت 
الرسول وأصحابه قد مارسوا هذه الفدوت بمهارة ء فإن النظرية والتطبيق الخاصتين 
بالإعلام الإسلامى موجودتان فى القرآن الكريم وفى سيرة الرسول العظيم » وبالعالى 
فهما مائلتان أمام المسلمين , وما عليهم الا أن يفتحوا أعينهم ويمدوا أيديهم لأخل هذه 
النظريات وأمغلتها التطبيقية وأن يعملوا فكرهم لإمكان تقديم هذا الراث في الإعلام 
الإسلامى ء فى العصر الخحديث » فالإسلام دين صالح لكل زمان ومكات وقد وضح 
القرآن أن الدعوة يجب أن تكون على بصسيرة , معسى حسن عرضها وحسن تقديمها 
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نف 


بالأسلوب الملائم المناسب الذاب " قل هذه سبيلى أدعوا إلى٠!‏ لله على بصيرة أنا ومن 
اتبعنى " ( سورة يوسف 2 م١١‏ )ه 


وخلاصة ذلك أن الاعلام فى الدول الاسلامية » يجب أن يستمد أصوله ومفاهيمه 


ونظرياته ومحتواه من الإسلام وشريعته السمحاء » ومن القرآن الذى حوى كل شي " 
ما فرطنا فى الكتاب من شيىع " إسورة الانعام » 4" ) . 


. إن الخبر فن من فنون الإعلام الإسلامى الأصيل » له أسس وأصول إسلامية ظهرت فى 


القرآت الكريم وفى سنة النبى صلى الله عليه وسلم » وفى ممارسة الصحابة وتخطت 
حواجز الزهان والمكان » وعرفت طريقها إلى كل البشر وعلى ذلك فهى مادة هامة من 
مواد الإعلام الإسلامى وفن من فنونه يجب أن تراعى فى تقديمها اللأسس الفنية 
الإسلامية ٠‏ 


. إن العلاقات العامة ظهرت أولا فى الإسلام » ووضع القرآن الكريم والسدة البوية فا 


أسسا همتيئة أصيلة» تجعل الفرد يمارسها بطريقة تلقائية لا تحعاج الى تكلف ولا تصمع . 
حيث بدأت هن المستوى الخاص » فنظمت بناء الأسرة المسلمة ووجودها وكيانها , 
ووضعت احتياطات الأمان ها فى حالة انهيارها ٠‏ كل ذلك حتى ينشأ الفرد المسلم فى 
جو من المحبة ٠‏ وذلك إلى جانب الآداب العامة التى تجعل الفرد المسلم ينشاً على قواعد 
الذوق والأدب من تلقاء نفسه , يحب الآخرين ويعمل على راحتهم وارضائهم » ويجرم 
مشاعرهم وذلك على العكس من العلاقات العامة الخديثة » التى لا تبدأ مع بداية الطفل 
والأسرة » ولكن تبدأ من المؤسسة والمدشأة . ولكن ذلك غبر ممكتن التطبيق بصورة 
مرضية لأن الأسس التى تربى عليها الفرد مدل نشأته تغلب تلك التى يحاولون فرضها 
عليه بعد أن صار فردا فى اجتمع » فالطبع يغلب التطبع ٠‏ 


. وهذا يجب أن تستفيد إدارات العلاقات العامة من أسس وهبادئى العلاقات العامة 


الإسلامية ء» وأن يسعفيد همنها رجال التربية لسشعة أطفالنا عليها . 
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. إن الدعوة يجب أن تمارس فى إعلام الدول الإسلامية » فى كل ها يصدر عن أجهزتها 


قل 


فصدق الخبر فى نشرة الأخبار دعوة » وصدق الإعلات واحعواء رسالته الإعلانية على 
اعفقيقة لا على المبالغة والتهويل من أجل - الكسب المادى -- دعوة . وارتقاع المستوى 
فى البرامج الصحف إلى المضامين اللائقة والنافعة وبعدها عن سفاسف الأمورء أيضا 
دعوة ٠‏ 


. إن ممارسة الإعلام الإسلامى لاتكون قاصرة على اجهزة إعلامية خاصة أو متخصصة 


وإنما "كل إعلام الدول الإسلامية يجب أن يكون إعلاما إسلاميا » يحمل الحراث الديسى 
ويعبر عنه بأسلوب رفيع جذاب . فيه الفنية الملائمة لدلك الواث العظيم والمتعالية عن 
سقاسف الأمور وتواقه الافكار ٠‏ 


. إن تمارسة الإعلام الإسلامى تعنى إسلامية المنهج والغعوى ممزوجا بفنية الأسلوب 


الإعلامى, المناسب لذلك الغتوى وذلك المنهج , فلا المنهج الاسلامى يعنى أن تكون 
المادة جافة ء والدبرة وعظية خخطابية عالية » تحمل التهديد . وتهعم بالشكيات والتباكى 
على ماضى المسلمين الزاهر وحضاراتهم الذاهبة ولا فنية الأسلوب تعنى الابعذال 
والسقوط إلى حد الأفكار التافهة والتعبيرات الخليعة والعبارات الماجعة , وإتما دور 
رجال الإعلام الإسلامى يكمن فى تقديم المنهج والغعوى الإسلامى بأسلوب فى 
إعلامى جذاب ومشوق ٠‏ وهلا يتطلب من رجال الإعلام الإسلامى الإلمام بالإعلام 
ومعرفة الإسلام والعمل به ٠‏ 


» يجب أن يفهم رجال الإعلام الإسلامى جيدا الوسائل الخديغة والمتطورة والمناسية‎ . ٠٠ 


وأت يفهموها ويعمرسوا عليها . ليواكبوا بالإعلام الإسلامى الخحضارة والتقدم ,2 
مستعملين تلك الوسائل فى خدمة الإسلام والإعلام عنه » فاستخدام الوسائل الحديغة 
لايعنى تلديم المضامين التاقهة الساقطة . ولكنها وسائل توجه حسب ما يوجهها 
القائمون على أمرها٠‏ 
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0١‏ رجال الإعلام الإسلامى , يجب أن يدرسوا جمهورهم المستقبل لإعلامهم حتى 
يستيطيعوا توجيه ما يناسب كل طائفة من طوائف الجمهور ء من الختوى الإسلامى , 
وبالوسائل والأساليب الملائمة أيضاء فا مسلمون هم أسلوب. وطريقة فى العسرض 
والتقديم تخعلف عن الطريقة والأسلوب الذى يخاطب به غير المسلمين ٠‏ والإعلام 
الإسلامى جهوره كل البشر - مسلمون وغير مسلمين » عرب وأعاجم » فهو موجه إلى 
كل الناس كافة فى كل زمان وكل مكان ٠‏ 


.على رجال الإعلام الإسلامى القيام بالأبحاث الخاصة بمعرفة رد الفعل أو رجع الصدى 
الناجم عن توجيههم لرسائلهم الإعلامية » لمعرفة مدى ملائمة أسلوبهم ٠‏ والوقوف 
على ما يفضله الجمهور ختى يتسدى إرضاء ميول اجماهير وتلبية رغباتها وحل 
مشكلاتها » والارتفاع بمستواها وتقديم المختوى المناسب لكل طبقة من الناس ولكل 
مجتمع من ابجتمعات . 


أهم التوصيات : 


-١‏ إن الإعلام فى الدول الإسلامية لا بد أن يستمد أصوله ونظرياته من الإسلام فالدين 
الإسلامى ملى بالراث العظيم من قرآن وسنة نبوية ٠‏ وقد حفظها الله سبحانه وتعالى : 
فلم ولن تتغير ولا تتبدل ٠‏ وبها كل أصول الإعلام وفنون ثمارسته ٠‏ 


؟- يجب أن يدرك رجال الإعلام فى الدول الاسلامية أن التراث الإسلامى صالح لأن 
يكوت مادة إعلامية » فهو صالح لكل زمان ومكان ٠‏ ويجب ألا يعآثر رجال الإعلام 
بدعايات أعداء الإسلام القائلة بأن التراث الإسلامي غير صالح للتعقديم كمحتوى 
إعلامى فى العصر الخديث ٠‏ 


م« أن تقدم المواك الاسلامية فى أسلوب فى جذاب ء بعيدا عن الترخص والابتذال 
والأساليب الساقطة وسفاسف الأمور . بل يكون الدراث الإسلامى جذابا » فى أسلوب 
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فنى رفيع » يجدب القارئ أو المستمع أو المشاهد ويرفع من ذوقه وينتشله من قمقم 
اللهو والعبث ل 


- أن تبتعد المواد الإسلامية فى تقديمها فى الإعلام الإسلامى عن الخفاف والتبرة الغليظة 
وأساليب الوعيد والتهديد » والتشهير والتباكى على حال المسلمين .» ونعى الخضارات 
القديمة أححيانا والاعتماد على التفاخر يها أحيانا أخرى ٠‏ 


ه- أن يكون الراث الإسلامى المقدم فى الإعلام الإسلامى متكاملا فلا تناقض بينه وين 
بعضهء فما يذاع فى برنامج تكمله نشرة الأخبار أو حديث أو برنامج تمثيلى » وكل 
ذلك من حيث المعانى والمضامين ٠‏ لأنه ثما يعيب تقديم الراث الإسلامى أحيانا 
التناقض بين كاتب وآخر ووجهة نظر وأخرى وبالتالى تبدو الصورة أمام غير السلمين 
متداقضة باهته ٠‏ وليست هذه صورة الاسلام » وإنا هذا تشويه للإسلام ٠‏ 


5- يجب أن يفهم رجال الإعلام الإسلامى دينهم فهما صحيحا ء وأن يلعرموا بتطبيق 
هيادئه على أنفسهم . حتى لايبدو هناك نوع من التعاقض ٠‏ لأن سلوك الإنسان فى حد 
ذاته دعوة ٠‏ والإعلام الإسلامى مقدم إلى المسلمين وغير المسلمين فلا بد فيه من 
التوافق والتكامل بين الغتويات كلها وبين القول والفعل ء أو النظرية والتطبيق حتى 
يكون أكثر تأثيرا وحتى يكون مؤثرا ٠‏ 


/ا- يجب أن يفهم رجال الدين أيضا دور الإعلام وأهميته وخطورته ٠‏ 


م- أن يفهم رجال الإعلام الإسلامى جيدا حدود وامكانيات و طاقات كل وسيلة إعلامية 
وأن يلاحقوا التطور العلمى أولا بأول » حسى يسايروا ركب الخحضارة » ويعيشوا 
عصرهم ٠‏ وبذا يقدمون الإسلام ويدعون إليه خير دعوة فلكل همادة وسيلة تناسبها , 
وتكون أكثر تأثيرا عن طريقها . 
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4- أن يقرا رجال الإعلام الإسلامى سيرة الرسول العظيم دائما ء وأن يقلبوا صفحات 
القرآن الكريم » لمعرفة الممارسة الإعلامية الإسلامية الصحيحة والصحية , ليستفيدوا 
منها ويفيدوا بها خير افادة ٠‏ 
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إدارة العلاقات العامة فى مصر 


اسم الباحث : محمد عمر هتولى العطار . 
الدرجة العلمية : ماجستير . 


اشلراف :آهد/احسان سعد الدين عسكر أ. يحيى أحمد ابو بكر 
سبة اللنح: (1958م. 


مشكلة الدراسة وأهدافها : 

يقوم هذا البحث بدراسة لإدارات العلاقات العامة فى مصر دراسة وصفية تحليلية 
للععرف على واقعها . وما ينبغى أن تكون عليه بهدف التقييم العلمى الموضوعى لواقع تلك 
الإدارات » ومدى أهميتها » وما ينبغى أ تكون عليه من الداحية الإدارية والحظيمية » 
وآساليب الممارسة والتخطيط والتقويم » وها ينبغى أن تقوم به من واجبات ونشاطات 
ومستوليات » وما ينبغى توافره من صفات فى العاملين بتلك الادارات » ومقارنة النعائج 
التى توصل اليها الباحث بنتائج الدراسات السابقة لمعرفة مدى التغير الذى طرأً عليها , 
وأهم المشكلات التى مازالت تعانى منها » واقتراح التوصيات التى من شأنها مواجهة تلك 
المشكلات ومعاطتها بما يتلائم مع ظروف بلادنا ٠‏ 


نوع الدراسة : 
تعتبر هذه الدراسة من الدراسات الوصفية التى تهدف إلى الحصول على وصف كامل 


ودقيق لموضوع البحث » وجمع كل البيانات الضرورية المتعلقة به » وتحليلها بأكبر قدر من 
الدقة والموضوعية » حتى تزداد درجة اععمادية النتائج المسعخلصة منها » ولدذلك تطلب 


الأمر ضرورة الاهتمام بالتصميم الشكلى وافيكلى لتلك الدراسة ٠‏ 
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٠ منهج الدراسات المسححية‎ - ١١ 


ويعتبر هذا المنهج هن أهم المناهج التى استخدمها الباحث ء لأنه يعبر جهدا علميا 
منظما للحصول على بيانات ومعلومات وأوصاف لكل ما يتعلق بموضوع البحث من 
المفردات المكونة مجعمعه ٠‏ فقد كان اغدف الأساسى من تلك الدراسة هو دراسة واقع 
ادارات العلاقات العامة فى مصر فى الوقت الثالى » للتعرف على مدى التطور الذى لمق 
بها والأوضاع القائمة عليها » ومسح أساليب تنظيم تلك الادارات » ودراسة جواتبها 
الؤدارية » ومسح أساليب ممارستها » وطرائق أدائها , وتخطيط برامجها ونشاطاتها » وطرق 
تقييمها » والتعرف على مفهومها التطبيقى . وجمع البيانات .والمعلومات عن العاملين بتلك 
الإدارات من حيث المؤهلات والصفات , ومسح طرق الاتصال. التى تستخدمها والتعرف 
على أهم المشكلات التى تعوق أذائها لوظائفها على الوجه الأكمل . وطرق معاجتها أو 
حلها ء» وذلك-من أججل تصوير الواقع التطبيقى الفعلى لتلك الادارات ٠‏ وافضل الماهج الى 
تساعدنا على تحقيق هذه الأهداف منهج المسح الميدانى . 


0 - منهج الدراسات التطورية : 


ويركز هذ! النوع من الدراسات غلى وصف التغييرات التى تحدث فى الظاهرة أو فى 
مجموعة الظواهر موضع الدراسة خلال فنرة زمنية ونتيجة لمرور الزمن » ومن ثم لايقتصر 
الأمر على مجرد وصف الوضع الخالى للظاهرات أو العلاقات بينها ء وخاصة إذا توافرت 
بيانات تاريخية كافية تسمح بعملية التحليل والاستنتاج والتعميم » والقيام بددراسة تتبعية 
تبين مدى تطور الظاهرة موضوع البحث والتغيرات النى لقت يهاء وهذا قام الباحث 
يجمع المعلومات والبيانات المتاحة عن موضوع دراسته ء وتنظيمها » وإعادة تصنيفها , 
وتفسير جوانبها المتعددة , وتوصل إلى خلاصات جديدة » ألقت الضوء على واقع إدارات 
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العلاقات العامة فى مصر . هذا فضلا عن أن الباحث قام بدراسة تاريخية تتيعية لنشاأة 
إدارات العلاقات العامة فى مصر وتطورها ٠‏ 


© - منهج دراسة العلاقات المتبادلة : 


إذ قام الباحث ياختيار عينة تمثئلة مجتمع البحث؛ » ودراستها دراسة شاملة متعمقة 
مستوفيه بهدف الوصف والفهم الكاملين لكل حالة على حدة ولجميع العوامل المتشابكة » 
والقوى الداخلة فى كل منها . ومعرفة الخصائص العامة لجميع مفردات البحث , 
والخنصائص التى تتميز بها كل مجموعة متجانسة من هله المفردات » ويمكننا أن نطامق على 
مغل هذه الدراسة " دراسة الخالة " » حيث أنها تفيدد فى استخلاص النعائج من الدراسة 
المتكاملة لجميع اعخالات ( مفردات عينة البحث ٠)‏ 


كما قام الباحث يعقد مقارنات بين نعائج الدراسة العى قام بها ونتائج الدراسات 
السابقة بهدف التعرف على أهم العوامل والمتغيرات التى تؤثر على موضوع البحث أو 
تكمن وراء جوانبه » لتمدنا بدلالات ذات أثر كبير فى الكشف عن مواطن الضعف 
والقصور ٠‏ 


تشتمل الدراسة على غشر فصول : تناول الفصل الأول منها مفهوم العلاقات العامة , 
والثانى نشأة العلاقات العامة فى مصر وتطورها واستعرض الثالث تنظيم إدارة العلاقات 
العامة . والرايع العاملون فى إدارة العلاقات اللعامة » وفى الفصل الخقامس انتقلت الدراسة 
إلى التعرض لأوجه نششاط إدارات العلاقات العامة وفى الفصل السادس تتناولت طرق 
اتصال إدارات العلاقات العامة بالجماهير ٠‏ 
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أها الفصل السابع فهو دراسة لتخطيط برامج العلاقات العامة والشامن دراسة علمية 
لتقييم خطط برامج إدارات العلاقات العامة ثم دراسة عن افيئة العامة للاستعلامات كجهاز 
للعلاقات العامة ٠ه‏ 


أولا : مفهوم العلاقات العامة وتتضمن : 

-١‏ هناك حوالى ٠,‏ 5/ هن العاملين فى إدارات العلاقات العامة بالمؤسسات المصرية 
يرون أن العلاقات العامة علم وفن ٠‏ علم من زاوية البحث والتوصيف » وفن من زاوية 
التطبيق شأتها شأن المهن الرفيعة الأخرى كالطب والغاماه وافندسة . . الخ ٠‏ ويتركز 
معظم هزؤلاء العاملين بشكل واضح فى إدارات العلاقات العامة بالوزارات واجامعات 
والبنوك ء أما الباقون فمنهم حوالى “91/,7/ يرون أن العلاقات العامة فن يعتمد على 
الخلق والإبداع . ويبركز معظمهمم بشكل واضح فى إدارات العلاقات العامة 
باخافظات والفسادق والمؤسسات الصحفية » بينما هناك حوالى ١7,4‏ /يرون أن 
العلاقات العامة علم له أصول ومبادئ يقوم عليها » وينركز معظمهم بشكل واضح فى 
إدارات العلاقات العامة بالشركات والوزارات والبنوك » ويتضح لنا ثما سسبق أن هناك 
حوالى /ا,27*4/ من العاملين فى إدارات العلاقات العامة فى مصر ينظرون الى العلاقات 
العامة من جانب واحد فقط , وتعتبر نسبتهم غير مرضية » وبالرغم من ذلك فان مفهوم 
العلاقات العامة فى مصر أصبح أكثر وضوحا عما كان عليه الخال من قبل ٠‏ 


كما دلت نتائج الدراسة الميدانية فى أكثر من هوضع على أن مفهسوم العلاقات العامة 
فى مصر مازال يكتعفه يعض الغموض ء حيث أن هناك تناقضا بين التطبيق الفعلى 
للعلاقات العامة فى معظم إدارات العلاقات العامة فى المؤسسات المصرية وبين ما ينبغى 
أن تكون عليه ء ما يعكس لنا سوء التطبيق » هذا فضلا عن أت هناك كثيرا من العاملين 
فى إدارات العلاقات العامة يخلطوت بين مفهوم العلاقات العامة والعلاقات الإنسانية ‏ 
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والعلاقات الصناعية » وبينه وبين فنون الاتصال الاخرى كالاعلام والإعلان والدعاية .» 
رغم أنها جميعا تعتبر جزءا من كل ٠‏ 


ثانيا : أهمية العلاقات العامة ٠ه‏ 


- هناك حوالى /4٠‏ من العاملين فى إدارات العلاقات العامة يؤمنسون بأهميتها 
للمؤسسات التى يعملوت بها ويزكز معظم هؤلاء العاملين بشكل واضح فى إدارات 
العلاقات العامة بالفنادق والبنوك والشركات , بينما هناك حوالى ٠‏ 9/ يرون الاستغناء 
عنها » وينركر معظمهم فى ادارات العلاقات العامة باغافظات والمؤسسات الصحنفية 
وافيتات » وقد لوحظ أنهم من العاملين فى ادارات العلاقات العامة » ولكتهم لايحبون 
المهدة نظرا لأنها بعيدة عن تخصصاتهم أو لا تتلائم ممع هيوهم واستعدادهم , ومن ثم 
ينبغى إقصاء هؤّلاء عن العمل فى هيدان العلاقات العامة ٠‏ 


19- اتجاه حوالى 245,4 هن الموؤسسات المصرية إلى تقريب إدارات العلاقات العامة 


بالمؤسسة إلى هستوى الإدارة العليا كمستوى إشرافى , إلا أن هناك بعض المؤشرات 
تؤاكد لنا أهمية هذه التبعية تبعية شكلية ٠‏ 


«- عدم وجود اتجاه عام لتحديد عدد العاملين فى ادارات العلاقات العامة فى مصرء 


فهتاك بعض الْموؤّسسات لها يعلاتم عدد العاملين فى ادارات العلاقات العامة بها مع حجم 
تلك المؤسسة أو حجم الجماهير التى تتعامل معهاء ١‏ 
#- اكدت نتائج الدراسة أن هناك حوالى ه,١‏ #4 / هن إدارات العلاقات العامة بالمؤسسات 
المصرية لا تتبع أسلوبا معينا فى التنظيم وفقا للاتهاه الإدارى الحديث » وئيس معنى 
ذلك انها لاتقوم اداء مهامها بكفاءة او تمارس نشاطاتها بتجاح ء بينما هناك حوالى 
معنها تاخخل بالاسلوب الاتصالى » وحوالى ٠,8‏ 7/79 تاخل بالاسلوب الاتصالى 
الإعلامى . وحوالى 4,2/ تاخل بالأسلوب الإعلامى ٠‏ 
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ه- هناك حوالى 9,5/ هن إدارات العلاقات العامة بالمؤوسسات المصرية تستعين بمستشارين 
خاجيين للعلاقات العامة بصفة دائمة . ويتركر معظم هده الإدارات فى الشركات 
والهيئات ٠‏ بينما هناك حوالى 4,4/ من هذه الإدارات تستعين بهم أحيانا » اما الدسبة 
الباقية وهى حوالى 54,١‏ 5/ من إدارات العلاقات العامة فى مصر ء فإانها لاتستعين 
بمستشارى العلاقات العامة الخارجيين فى تخطيط برامجها ونشاطاتها ٠‏ 


ثالغا :سائل الاتصال للعلاقات العامة : 


ه تحتل المقابلات الشخصية المرتبة الأولى كوسيلة هن أهم وسائل اتصال إدرات العلاضات 
العامة بالججماهير الداخلية » إذ بلغت نسبة الاتجاه العام لاستخدامها حوالى /,97/ همسن 
بين وسائل اتصا ل إدارات العلاقات العامة بالجماهير إلداخلية » وتركز هذا الاستخدام 
بشكل واضح فى ادارات العلاقات العامة بالبنوك والفدادق والمؤّسسات الصحفية) 
بينما تحتل المطبوعات على اخعلاف أنواعها وأشكافا المرتبة الأولى كوسيلة من أهم 
وسائل اتصال ادارات العلاقات العامة بالجماهير الخارجية » إذ بلغت نسبة الاتجاه العام 
لاستخدامها حوالى ,7/295 ويركز هذا الاستخدام بشكل واضح فى إدارات 
العلاقات العامة بالفيئات والوزارات والشركات 


ه تعتمد معظم عمليات الاتصال باجماهير الداخلية للمؤسسات على وسائل الاتصال 
الشخصى أكثر هن اعتمادها علئ وسائل الاتصال غبر الشخصى ( وسائل الاتصال 
العامة ) ويرجع ذلك إلى الأسباب الآتية: 

1 - أن وسائل الاتصال الشخصى أكفر تأثيرا وفاعلية من وسائل الاتصال العامة ٠‏ 
؟- قلة المخصصات الالية لبعض إدارات العلاقات العامة , ثما يجعلها غير قادرة عللى 
استخدام وسائل الاتصال العامة ه 
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ه تتفوق وسائل الاتصال العامة ( الجماهيرى ) على وسائل الاتصال الشخصى فى 
عمليات اتصا ل إدارات العلاقات العامة بالجماهير الخارجية » ويرجع ذلك إلى عدة 
أسباب أهمها -:- 

.١‏ كبرجم فئات الجماهير التارجية التى تتعامل مع بعض المؤسسات . وانتشارها فى أماكن 
جغرافية متفرقة » فضلا عن اختلاف أعمارها وأجداسها وثقافتها وقيمها وتقاليدها .٠.‏ 
اخ 

. طبيعة وسائل الاتصال العامة وخختصائصها وامكاناتها وقدراتها فى الوصول إلى أكبر عدد 
ممكن بأقصى سرعة ثمكنة ٠‏ 


رابعا : تخطيط برامج العلاقات العامة : 


ه هناك حوالى ",ه-5/ من العاملين فى إدارات العلاقات العامة فى المؤسسات المصرية 
يؤمعوت بفائدة تخطيط برامج إدارات العلاقات العامة » ويزكز معظمهم بشكل واضح 
فى إدارات العلاقات العامة بالشركات والوزارات والهيئاتء أما النسية الياقية وهى 
حوالى 5,4 7/ من العاملين فى إدارات العلاقات العامة فى مصر ء فياتهم لايؤهنون 
بفائدة تخطيط برامج العلاقات العامة ,» ويوكر معظم هؤلاء العاملين فى إدارات 
العلاقات العامة بالحافظات والختامعات والمؤسسات الصحفية بشكل واضح ٠٠‏ 


ه يلغت نسية الاتجاه العام لإدارات العلاقات العامة التى تقوم يتخطيط برامجها ونشاءطاتها 
حوالى 5,9 ه/ من ادارات العلاقات العامة فى مصر ء وتتركز معظم هذه الادارات 
بشكل واضح فى الشركات والبدوك والوزارات » بيدما بلغت نسية الاتجاه العام 
لادارات العلاقات العامة التى لاتقوم بتخطيط برامجها ونتشاطاتها حوالى 84,6 / من 
ادارات العلاقات العامة فى مصر ء وتنركز معظم هذه الادارات يبشكل واضح فى 
الجامعات والمافظات وافيئات , ولاشك أن هذا من شأنه أن يؤدى - إل مجانب بعض 
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العوامل والمتغيرات السلبية الأخرى - الى تعويق الدور اهام الذى يمكن أن تقوم به 
ادارات العلاقات العامة فى مجتمعنا » وتقليل فعاليته بدرجة كبيرة 1 


هداك حوالى 4 ,4 / من ادارات العلاقات العامة التى تقوم بالتخطيط تقوم بوضع خطط 
طولة الأجل . وحوالى /53,١‏ منها تقوم بالتخطيط متوسط الأجل » بينما بلغت نسبة 
الذتجاه العام لادارات العلاقات العامة التى تقوم بالتخطيط قصير الأجل حوالى ه,9/ 
من ادارات العلاقات العامة التى تقوم بتخطيط برامجها ونشاطاتها .» وهذا يؤكد لنا عدم 
خضوع برامج العلاقات العامة فى معظم ادارات العلاقات العامة فى مصر لمقتضيات 
التخطيط العلمى السليم » كما يعكس لنا النظرة غير الصحيحة لى أدارات العلاقات 
العامة فى بعض المؤسسات المصرية باعتبارها تؤدى وظيفة غير رئيسية من وظائف 


١٠ الأدارة‎ 


هناك أسباب رئيسية تعتير من أهم الاسباب العى أدت الى عدم وضع خطة لبرامج 

ونشاطات العلاقات العامة فى ادارات العلاقات العامة العى لاتقوم بتخطيط برامجها 

والتى بلغت نسيتها حوالى 47,4/ هن ادارات العلاقات العامة فى مصر ستذكرها 

طبقا لاهميتها الدسبية على الحو التالى : 

1- عدم كنفاية المخصصات المالية ٠‏ 

9 - قلة كفاءة بعض مديرى ادارات العلاقات العامة ٠‏ 

- عدم تفهم الادارات العليا أو العاملين فى ادارات العلاقات العامة ببعض 
المؤوسسات المصرية لاهمية العلاقات العامة ٠‏ 

4 - سوء تنظيم بعض ادارات العلاقات العامة ٠‏ 

ه - التغير المسعمر للمشرفين أو العاملين فى بعض ادارات العلاقات العامة ٠‏ 


دلت بعض النتائج على أن هناك وعيا لدى بعض العاملين بادارات العلاقات العامة الى 
تقوم بعخطيط برامجها ونشاطاتها » وقد يرجع ذلك الى زيادة الاهتمام يعقد دورات 
تدريبية للعاملين فى بعض ادارات العلاقات العامة فى مصر ء أو حضور مديرى ادارات 
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العلاقات العامة بيعض المؤوسسات المصرية بعض الدورات التى تعقدها المعاهد العلمية أو 
المرااكز المتخصصة ٠‏ 


أهم توصيات الدراسة . 


ه يجب العمل على ضمان استقرار العاملين الاكفاء فى ادارات العلاقات العامة للاسحفادة 
من ختبراتهم ٠‏ 

ه العمل على ازائلة قيود الروتين الى تفرضها بعض المؤسسات على ادارات العلاقات 
العامة بها ءوخاصة ما يتعلق باجراءات تسديد السلفيات او القواتسير أو اجراءات 
اسعمارات بدل السقر أو اجراءات أذونات تشغيل السيارات ٠ ١ ٠‏ او ما شاكل ذلك. 


ه ضرورة تعاوت الادارات المخعلفة فى أية مؤسسة مع ادارات العلاقات العامة بها » حسى 
يتستى فا أن تقوم بأداء واجباتها على أكمل وجة ٠‏ 


ه ضرورة توفير الامكانات اللازمة لادارات العلاقات العامة , وزيادة المخصصات الالية 
بحيث تعكافاً مع المسئوليات التى تقع على عاتقها » حتى يتستى نما تأدية رسالتها على 
اكمل وجه 

ه نيغى آلا يشكو مديروا ادارات العلاقات العامة من ضعف الامكانات المادية أو الفنية أو 
غيرها تعليلا لاوجه الضعف او القصور في ثمارسة نشاطاتهم » وذلك لان العمل فى 
عيدان العلاقات العامة يتطلب حسن التصرف والخركة الذاتية والانجازات السريعة ٠‏ 


ه ينبغى أن يكون البحث العلمى والتخطيط السليم المدروس والتقييم الموضوعى هو 
أساس العمل فى ادارات العلاقات العامة فى مصر ٠‏ 


ه ضرورة اشتزاك العاملين فى ادارات العلاقات العامة فى وضع وتخطيط برامج ونشاطات 
اداراتهم » ضمانا لاقساعهم وإيعانهم بالعمل الذى يكلف به كل فرد منهم ٠‏ 
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ينيغى على العاملين فى ادارات العلاقات العامة عدم وضع خطط غير قابلة للسفيد ٠‏ 


ينبغى تامريب جميع الموظفين بأية مؤسسة من المؤسسات على فن العلاقات العامة أو 
التعامل الانساتى» وخاصة هؤلاء الذين يتصلوت بالجماهير بحكم عملهم 0 

عقد مؤتهر سنوى للسادة همديرى ادارات العلاقات العامة فى مصر لتبادل الأاراء 
والخبرات ولبحث المشاكل الى تقابلهم أثناء ادائهم لعملهم أو ممارستهم لمهنتهم . 
ودراسة أهم المقرزحات من أججل تحقيق الوحدة الفكرية للعاملين فى هذا الميدان , 
والسسيق بين تشاطهم فى صوره المتعددة وألوانه المعجددة ٠‏ 

دعم جمعية العلاقات العامة العربية وتوطيد الصلة بينها وبين المعاهد والكليات المصرية 
العربية المهعمة .بعدريس هادة العلاقات العامة لتعسيق الجهود البحنية التى ترهى الى :تطوير 
مهعة العلاقات العامة وتطبيقاتها فى مختلف المؤسسات المصرية والعربية ٠‏ 

ضرورة الاهتمام بتدريس هادة العلاقات العامة لجميع طلاب المعاهد العليا والجامعات 
نظرا لأهميتها الكبرى فى حياتهم العملية » وخاصة كل من يعم عليه عمله الاتصال 
بالجماهير والتعامل معها كالأطباء والمهددسين وامحامين وجميع أرباب المهن اليه ٠٠٠‏ 
وغيرهم ٠‏ 

يتبغى على جميع ادارات العلاقات العامة فى مصر أن تقوى الشعور بالاتعماء والولاء 
لدى العاملين فى المؤسسات المصرية لبلدهم مصر ء ذلك لان الشعور بالانعماء والولاء 
قد يؤدى فى كثير من الاحيان الى التضحية والفداء ٠‏ 


ينيغى على العاملين فى ادارات العلاقات العامة فى مصر والدارسين فا والباحثين فى 
ميدانها أن يستمدوا أهم أسس وهمبادى العلاقات العامة مسن القرآت الكريم فهو خخصير 
مرجع . وأخصب منهل ٠‏ 


202 


تطور أساليب 
إخراج ال لتحقيق ا لصحف ظ 


اسه الباحث : فوزى عبد الغنى خلاف . 

الدرجة العلمية : الدكتوراة . 

إشراف: د/ عبد الوهاب كحيل أ/ يجيى أبو بكر أ/ سعيد اتماعيل 
سنة المنح : 3/4 ة ١‏ . 


مشكلة الدراسة وأهدافها : 

تهدف هذه الدراسة الى التعرف على أشكال التغير التى حدائنت فى أساليب اخراج 
التحقيق الصحفى وأفضلها مناسبة له ومعرفة العوامل المؤترة فى ذلك فى كل من الجخريدة 
والمجلة ء خلال الفدرتين التاليتين : 
الفرة الاولى من ١417‏ ححتى ١47‏ 
الفتزة الثانة من ١9886‏ ححتى لا6١‏ 


وصفية ء وذلك للحصول على وصف كامل ودقيق للمشكلة ٠‏ 
المنهج التارينى والمتبهج التطورى والمنهج المسحى والمقارت ل 


203 


أدوات جمع البيانات ومادة الدراسة : 
.١‏ تحليل المضموت . 

ل. استقصاء غير مقعن ‏ 

لا. الملاحظة . 


وقد تم بلورة مشكلة الدراسة في مجموعة من التساؤلات تهدف الدراسة للاجابة عليها 
هى: 

ه هل استفاد المخرج الصحفى هن امكانيات الجمع التصويرى والطباعة الملساء فى اخراج 
التحقيق الصمحفى ؟ 

ه ها هو تأثير اساليب انخراج الاعلانات المجاورة للتحقيق الصحفى على اخراجه ؟. 

. اع ارا را را ري صر لصصرر ممتي اير 
درجة وضوحه ؟ 

٠‏ ما هى العلاقة بين مساحة الصور وبين اخراج ج التحقيق ؟ 

ه ما مدى اهتمام الصحف بالتحقيق الصحفى من حيث الدوع ء والموقع والمساحة ودرجة 
النشرء وما هى دلالة الموقع والمساحة غلى اخراج التحقيق الصحفى ؟ 

ه هل هناك علاقة بين نقص مساحة الصور وزيادة استخدام الاطارات والارضيات داخل 
التحقيق آم لا ؟ 


خطة البحث : 
وتشمل الدراسة الفصول الاتية : 
الفصل الأول : الاتجاه نحو التحقيق الصحفى 
المبحث الأول <٠‏ أهمية التحقيق الصحفى وماهيتهه 
المبحث الثانى ١:‏ ظهور فن التعحقيق الصحفى٠‏ 
المببعحث الثالث: مصادر التحقيق الصحفى وأنواعه ٠‏ 
المبحث الرابع ١:‏ كتابة التحقيق الصحفى٠‏ 
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المبحث الخامس: الخاجة الى التفسيره 
المبحث السادس: النمحقق الصحفى ٠‏ 
الفصل الثانى: العوامل المؤثرة فى اخخراج التحقيق الصحفى 

المبحث الأول  :‏ همقهومالاخراج وأهميتهه 

ا مبحث الغانى: وجوب الاهتمام باخرااج العتحقيق الصحفى ٠‏ 

المبحث الثالث ٠:‏ العوامل المؤثرة فى اخراج التحقيق الصحفى ويشمل 
المؤثر الأول : عامل الوسيلة ٠‏ ويشمل ما يلى : 
أولا :2 لآثير الاعلان ٠‏ 
ثانيا ٠:‏ تأثير الورقه 
ثالنا : تأثير الوقت ٠‏ 
رابعا : تأثير المساحةه 
خامسا: سياسة التحريره 


الفصل الثالث : أسس اخبراج التحقيق الصحفى فى الجريدة واغجلة » ويشمل: 
المبحث الأول :اخراج التحقيق الصحفى فى الجريدة ويشمل جانبين 
هما: 
اخراج الاعلانات المجاورة للعحقيق . 
اخراج التحقيق الصحفى فى الجخريدة ويشمل : 
اولا : السلوك البصرى للقارى ٠‏ 
ثانيا : ضوابط اخختراج التحقيق فى الجريدة ٠‏ 
ثالنا : أساليب اخراج التحقيق فى اخريدة ٠‏ 
المبحث الغانى ٠:‏ اخخراج التحقيق فى امجلة . 
أولا : ضوابط اخراج التحقيق فى امجلة ٠‏ 
ثانيا : أساليب اخراج التحقيق فى ايجلة . 
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الفصل الرابع : تباين تأثير الوحدات التيبوغرافيه فىاخراج التحقيق . 
المبححث الأول : تأثير الصور والرسوم فى اخراج التحقيق الصحفى . 
المببحث الثانى : تأثير العداويين فى اخخراج التحقيق الصحفى 
المبحث الثالث : تأثير الالوات فى اخراج التحقيق الصحفى 
المبحث الرابع : تأثير الاطارات والجداول والفواصل فى اخراج 
التحقيق الصحفى 
الفصل الخامس: تأثير التقدم الطباعى فى اخراج التحقيق الصحفى 
المبحث الأول : الطباعة والمفهوم التكنولوجى 
المبحث الغانى : تأثير الطباعة التقليدية فى اخراج العحقيق الصحفى 
المبحث الثالث تأثير الطباعة الخديفة والكمبيوتر فى اخراج التحقيق 
المحفى 
الفصل السادس: ختطوات اجراءات الدراسة التحليلية ٠‏ 
الفصل السابع: جدولة وعرض الدراسة التحليلية فى الجريدة وتفسير النتائج ٠‏ 
الفصل الثامن : جدولة وعرض الدراسة التحليلية فى امجلة وتفسير النتائح ٠‏ 
الخاتمة: النتائج والتوصيات ٠‏ 
قاس المراجع والملاحق ٠‏ 


أهم نتائج الدراسة : 

-١‏ أدى استخدام الجمع التصويرى والطباعة الملساء الى المساعدة على تنفيذ أسلوب 
اخراج التحقيق المناسب بواسطة تنوع أححجام واتساعات العناوين وتسوع الفواصل 
والاطارات والخداول والرموز الفنية والاشكال الكثيرة العى تتيحها اجهزة الجمع 
التصويرى كما ادى ذلك المتغير الطباعى الى كثرة الشبكات المختلفة وتدرجات 
اللوت الاسود والالوان غير السوداء ٠‏ 

7 إن القررة الغانية أقل تأثيرا بالاعلانات المجاورة والعداصر التيبوغرافية ٠‏ 
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م كلما زادت أو نقصت مساحة الصور تغير معها اخراج التحقيق ٠‏ 
ل أكد المتغير الزهني اهتمام الصمحف بوقع ومساحة التحقيق ودرجة نشره فى الفيرة 
الثانية أكثر من الفتزة الأولى 8 


اهم التوصيات : 

1- توصى بالاهتمام بزيادة تحقيقات الصفحات المتخصصة ٠‏ 

* - نوصى بالاستفادة بالالوان المستخدمة فى الاعلانات المجاورة للتحقيق » وذلك 
باستعخدامها فى اخراج التحقيق الجاور ٠‏ 

م نوصى بتدريب مخرجى الصحف بصفة عامة على امكانيات الميكنة الخديثة من أجهزة 
الجمع التصويرى والطباعة الملساء » لاستغلال طاقتها بالكامل عند قيامه يعملية 
الاخراج٠‏ 

- نوصى بمراعاة السلوك البصرى لعين القارئ عند توزيع العناصر التيبوغرافية المعبرة 

عن مضموت العتحقيق ١ ٠‏ 

ه - نوصى مخرج التحقيق الصحفى أن يتعرف على أساليب اخراج الاعلانات والاشكال 
التحريرية والعناصر التيبوغرافية المجاورة للتحقيق » حتى يتلافى تأثيرها السليى أثناء 
رمهه للتحقيق الصحفى ٠‏ 
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الصحافة المصرية 
والإعلام السياسى فى مصر 


من سنة لات 4 ١‏ م ححتى سنة ؟أة ام 


اسم اباحث : فرج حلمى الشناوى 5 


الاشراف :ا.ءد/ مختار التهافى . أءد/ منير حجاب . 


مشكلة الدءواسة : 

تسعى هذه الدراسة إلى رصد وتحليل ونقد ما طرحته ثورة يوليو من شعارات 
ومبادئ وأهداف ورموز سياسية واجعماعية واقتصادية تواكب مراحل تطورها المختلفة 
فى الفيرة من 7 يويو 1957 وحتى نهاية ديسمير ١917‏ باستخدام وتوظيف 
أدوات وفنون الإعلام السياسى لا لها من أهمية فى تهيئة الرأى العام المصرى وتحريك 
دوافعه وسلوكياته للالعتفاف حول القشورة وخلق الإدراك وتماسك المجتمع والسشتة 
السياسية للأفراد ٠‏ 


أهداف الدراسة : 


-١‏ التعرف على أثر غيبة أيديولوجية سياسية واجتماعية وثقافية واقتصادية لنورة يوليو 


ا 


سم 


في بدايتها فى تحديد توجهات ومعالم السياسة الإعلامية للإعلام السياسى فى 
الصحافة المصرية ( الأهرام - أخبار اليوم - الجمهورية ) وأثر ذلك على الدور 
المنوط بهذا الإعلام فى خدمة قضايا الغورة ومعاركها وأهدافها وإجراءاتها ٠‏ 
التعرف على درجة الاتساق والاختلاف فى تبنى ما يسمى بصحافة الغورة والممثلة 
فى جريدة الجمهورية والصحافة المملوكة لأفراد تمئلة فى الأهرام كجريدة يومية 
وأخبار الموم كجريدة أسبوعية لمواقف القيادة السياسية والمعارك التىكانت 
تنوضها داخليا وخارجيا وكيفية معاجتها لتلك الأحداث والمعارك والإجراءات ٠‏ 
التوصل إلى رصد ممارسات ثورة يوليو لفدون وأساليب الدعاية السياسية والإعلام 
السياسى ومدى تطور الفنون فى الصحافة المصرية لمواكبة الأحداث والمعارك 
والمواقف السى اتخذتها الشورة فى المجالات السياسية والإجتماعية والاقتصادية 
والعسكرية والثقافية افامة هن يوليو ١886!‏ حتى ديسمير 9351م 

تحديد إلى أى مدى نجحت فنون وأساليب ومضمون هذا الإعلام السياسسى فى 
الصحافة المصرية فى بلورة وصقل أدوات وأسلحة كان ها فاعلية كبيرة مكنت 
الثورة هن الانتصار فى معاركها وأكسبث الرأى العام المصرى قدرة على المواءمة 
والتكيف والتجاوب مع فكر الغورة ومنجزاتها ٠‏ 

الكشف عن الدور الذى لعبه هذا الإعلام السياسى وتلك الدعاية السياسية مسن 
خلال الصحافة المصرية فى تغير بناء ابجتمع المصرى » 

التعرف على الوظائف السياسية للأعمال الصحفية المنشورة فى صحف الدراسة 
فى تفسير الأحداث والمواقف التى اتخذتها الغورة والى أى صدى أسهمت هذه 
الوظائف فى إعادة بداء النشكة السياسية للمواطن المصرىه 

الكشف عن وجود ها يمكن أن يطلق عليه إعلام سياسى مضاد لفكر ومبادئ 
الثورة وتوجيهاتها السياسية والاجتماعية ٠‏ 
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4- رصد التغيير الخحادث فى مواقف صحف الدراسة خلال فرزة البحث من خلال 
الأعمال الصحفية المنشورة بها ه 
9- التعرف على التغيير الخادث فى أساليب ومضمون الأعمال الصحفية المنشورة فى 
صحف الدراسة ٠‏ 
٠‏ الكشف عن الدور الذى مارسته صحف الدراسة فى تأكيد مستويات القيم 
والمعتقدات ويأى أشكال التحرير الصحقى . 
نوع الدراسة : 
دراسة وصفية تستهدف إجراء دراسة تحليلية للأعمال الصحيفة المنشورة يبصحف 
الدراسة ( الأهرام - أخبار اليوم - الجمهورية ) والتى تغطى مختلف أحداث القورة 
وتفسيرها وتحليلها تحليلا شاملا بغرض استخلاص نسائج ودلالات تحقق أهداف 
اليحث ٠ه‏ 


أب المدهج العاريخنى 5 
بؤسه المبهج العحليلى 8 
اس المبهج المقارت 7 
أدوات مضع البيانات : 
حنم مصادر ومراجع تاريخية وصحفية 89 
- المقايلة البؤرية . 
المقايللات التعمقية ٠‏ 


حصر شامل لختميع الأعداد التى صدرت من : 
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أ- جريدة الأهرام اليومية الصادره فى الفرة من 1؟ يوليو عام ه4١‏ حعى ١‏ 
ديسمير 51ة8وم 

ب- جريدة اجمهورية اليومية الصادرة فى الفزة من لا ديسمير عام 9١926201‏ حنى "١‏ 
ديسمير عام 9951مه 

ج- جريدة أخبار اليوم الأسبوعية الصادرة فى الفرة من 7 يوليو سئة ١842801‏ حصى 
ولا ديسمبر 15557م. 

نتائج الدراسة : 

9- اتضح للباحث أن الفورة قد تخطت فيما طرحته وطبقته فى مجالات التعمية 
الاقتصادية والاجتماعية المستقلة فى الخمسينات والستينات أقصى ما كانت 
تطالب به أو تطرحه الجماهير والخركة الوطنية المصرية والعربية معا من مطالب 
اجعماعية واقتصادية وسياسية قبل قيام الشورة » وحتىما طرح منها على سبيل 
الشعارات أو المزايدة السياسية وهو ما نجحت صحف الدراسة فى تجسسيده 
بدرجات معنفاوتة فى الأعمال الصحنية المنشورة فيها خلال المدى الزمنى للبحث 
مختلف الأشكال والفنون الصحفية . كما نجحت هذه الصحف فى أن تواكب 
وتعكس الظروف السياسية والعسكرية والاقتصادية والاجعماعية للمجتمع 
المصرى وذلك من خلال توظيف الأعمال الصحفية لخدمة القضايا والمعارك الى 
عكستها هذه الظروف ٠‏ 

9 اتضح للباحث أن الكتاب والمفكرين والصحفيين الذين شاركوا بكتاباتهم 
الصحفية فى مختلف القضايا والمعارك التى واجهتها نورة يوليو - خاصة القضايا 
التى تصدى لرصدها ومسحها وتحليلها اعتمدوا فى كتاباتهم على خلفياتهم 
الثقافية وبمائهم العلمى والفكرى فى التصدى بالتفسير والشرح والتحليل 
والتأصيل لمختلف قضايا الثورة ومعاركها. 

٠‏ اتضح للباحث أن الأهمية الكبرى للدور الذى لعبه قائد الغورة جمال عبد الناصر 
فى مجال الإعلام السياسى للغورة » إنما يرجع بالإضافة إلى قدراته الشخصية فى 
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1 صمل 


ياد 


امجال الإعلامى إلى التزامه طوال حياته بمبدآين لى يد عنهما هما: ( الوطنية بمعنى 
التضال الدوّوب ضد الاستعمار فى كل أشكاله وصوره. والانحياز تمعنى الوقوف 
إلى جانب الجماهير الشعبية فى كل منعطف حاسم فى حياة الثورة ) وهذا يعكس 
استيعابه الخركة امجتمع وفهمه لتجارب الشعوب ودروس التاريخ ووعيه يعتغيرات 
العصر وهو وما جعله يربط الفكر بالانجاز ٠‏ وهذا جمع بين أهم عنصرين فى 
الدعاية السياسية وكسب المصداقية لدعوته . 

اتضح للباحث من خلال الرصد والمسح الكامل لكافة الأعمال الصحقية المدشورة 
بصحف الدراسة خلال فيرة البحث وتحليلها أنه رغم عدم وجود أيديولوجية 
كاملة لشورة يوليو توجه مسارات اجراءاتها ومعاركها ومواقفها تجاه مختلف 
الموضوعات الداخلية والخارجية إلا أنه كان هناك ما مكن أن نسميه سياسات 
توجه الإعلام المصرى عامة والصحافة المصرية خاصة والعى يقصد بها ( مجموعة 
من البادئ والقواعد والأسس والتوجيهات والشروح والأساليب التى تحكم 
توجيهات العمل الإعلامى فى مختلف امجالات ) » وهى لم تكن مكتوبة أو موثقة 
فى قرارات بل اتضحت هن خلال الشروح التىكانت القيادة السياسية تقدمها فى 
معلف المتاسبيات ٠‏ 

تبين للياحث من خلال ورصد ومسح وتحليل كافة الأعمال الصحفية المنشورة 
وصحف الدراسة خلال المدى الزمنى للبحث قيام اللموذج الاتصالى على التعبتة . 
قدمت الأعمال الصحفية المنشورة بصحف الدراسة خلال المدى الزمسى للبحث 
صورة إجمالية وكلية للإنجازات والمواقف والاجراءات والمعارك التى واجهتها نورة 
يوليو ١455‏ سواء على المستوى الى أو الإقليمى أو العالمى وذلك بالشرح 
والعفسير والتحليل ٠‏ 

اتضح للباحث وجود فروق هاهه قى مضمون الأعمال الصحفية المنشورة بصحف 
الدراسة خصلال المدى الزمعى للبحث هن زاوية التوجيهات الفكرية الخاكمة 
والموجهه هذه الكتابات فى مرحلتى ما قبل صدور ميثاق العمل الوطنى وما بعدها 


212 


حيث اتنذت هله الكتابات شكل الاجتهادات الشخصية لكاتبها والعى تعتمد 
على تكوينه العقائدى والسياسى والفكرى فى خدمة مواقف القورة واجراءاتها 
ومعاركها وذلك من المرحلة الأولى الممتدة من ٠"‏ يوليو 93405 وحنى 7١‏ مايو 
سنة ١9451‏ وساعد على بروز هذه الفروق النعاول الفكرى والنظرى لقضايا 
الئورة وشرحها فى ضوء الشروح التىكانت تقدمها القيادة السياسية فى مختلف 
المناسيات ٠ه‏ 

- اتضح للباحث هن رصد وتحليل لقاءات الرئيس جمال عبد الناصر ممع القيادات 
الصحفية المسئولة عن إدارة وتوجيه الصحافة خلال المدى الزمسى للبحسث 
والمناقشات التى أجراها الباحث همع بعض هذه القيادات " تحمد حسنين هيكل 
إحسات عبد القدوس . مصطفى أمين , أحمد حمروش , أحمد ابو الفعح » مصطفى 
بهجت .بدوى ». لطفى الخولى » خالد محيى الدين, أحمد بهاء الدين » د. محمد عبد 
القادر حاتم " اتفاق معظمهم على أن:مارسات الصحافة ا:لصرية فى ظل الملكية 
الخاصة لأصحابها دفعته إلى التفكير فى تنظيم الصحافة يحيث تصيح أداه فعالة من 
أدوات الإعلام السياسى للغورة لإبمانه بالدور لهام الذى تضطلع به الصحافة فى 
تشكيل وتوجيه الرأى العام » كما جعلته بعض هذه الممارسات الخاطمة فى 
الصحافة المصرية يصدر صحفا ناطقة بلسان الفشورة وحشد كبار الصحفيين 
والمفكرين والكتاب للكتابة بها والتعبير عن فكر الثورة ونسقها القيمى الجديد » 
وقد أكدت دراسة الباحث وتليله للأعمال الصحفية المنشورة فى صحف 
الدراسة خلال الفدرة من ١848617‏ وحعى آخخمر سنة 95517 انحراف بعض هذه 
الممارسات الصحفية وصحة التوجيهات التى دفعت بالرئيس عبد الناصر للأخل 
بهذه الاجراءات ٠‏ 
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التوصيات : 

وفى ضوء نتائج الدراسة » يمكن الباحث أن يقرر حقيقة هامة هى : أنه كما كان 
للصحافة المصرية دور رئيسى وهام فى التمهيد والتبشير بقيام ثورة يوليو 9521١‏ . كان 
شاالدور تفسه فى دعم مجتمع الشورة ومواكبة مسيرته السياسية والاقتصادية 
والاجتماعية والثقافية » وغرس الانتماء والولاء لأهداف ومبادئ وقيم الجتمع اخديد, 
فلقد كان موقف صحف الددراسة متسقا فى اجماله مع موقف قيادة الشورة خاصة بعد 
أزمة مارس 4 © ١4‏ التى تحققت بعدها سيطرة مجلس قيادة الغورة على مقاليد الأمور فى 
مصر ء أما عن التفاوت فى مواقف المواكبة والتأييد لإجراءات ومواقف الشورة 
ومعاركها فى الصحف الثلاث » فان هذا التفاوت يعود من واقع الأمر الى مدى ايمان 
الكتاب والمفكرين بتوجهات الثورة أو عدم ايمانهم مع الوضع فى الاعتهار التكوين 
الفكرى والأيديولوجى الخاص بكل هنهم ٠‏ 
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دور بحوث الوعلام 


دراسة تحليلية ميدانية 


اسم الباحشة: سحر محمد وهبى عبد الموجود . 

الدرجة العلمية : الد كتوراة . 

السراف : 5ءد/ عبد الشادى الثوهرى . دكتور/ عبد الوهاب كحيل . 
سبنئة المح : .989٠‏ ! 


مشكلة الدراسة وأهدافها : 
تنحصر المشكلة الرئيسية هذه الدراسة فى محاولة ( تحديد دور بحوث الاعلام فى تنمية 
المججمع المصرى ) » وقد تم بلورة هذه المشكلة فى مجموعة من الأهداف أو التساؤلات هى : 
أولا : بالدسبة للدراسة التحليلية كما يلى : 
1- ها الموضوعات التى اهتمث بها بحوث الإعلام التعموى ؟ 
- ها المناهج الإعلامية المستخدمة والى أى مدى ساعدت هله المناهج على تحقيق أهداف 
هذه البحوث ؟ 
ما المعوقات المنهجية المختلفة التى شابت هذه البحوث وقللت هن امكانيات الاستفادة 
منها ؟ 


#-- ها النتائج التى توصلت اليها تلك البحوث ؟ 


ثانيا : بالتسية للدراسة الميدانية : 

-١‏ هل لبحوث الإعلام دور فى التعمية ؟ 

9-- هل تسعفيد المؤسسات الإعلامية من هذا الدور ؟ 

1 ما هى العوائق التى تحول دون الاستفادة من هذه البحوث وأى هذه العوائق يعوق 
أكثر من غيره ؟ 


نوع الدراسة ومناهجها : 


هذه الدراسة من الدراسات الوصفية » واعتمدت فى الشق التحليلى على استخدام 
منهج المسح التحليلى وذلك لتحليل المعوقات المنهجية لبحوث الإعلام الحموى تحليلا كميا 
يمكنتا من تحديد الإجراءات المنهجية هذه البحوث ومعوقاتها ٠‏ 


ولمساعدة منهج تحليل المضسون على تحقيق الهدف الأساسى للدراسة فلابد أن تتم 
اجراءاته فى إطار منهج دراسة الخالة ويقصد به اختيار عدد محدود من المفردات الممثلة 
ودراستها دراسة شاملة متعمقة بهدف الوصف والفهم الكاملين لكل حالة على حدة , 
وججميع العوامل المتشابكة والقوى الداخلة فى كل منها , والعلاقات بيتها ومدى التازابط 
بين هذه العوامل .» وكذلك يهدف التعرف على كل التصائص العامة لجميع الخالات أو 
المفردات تحت البحث واكتعشاف نوع الخصائص المشنركة بين هذه الخالات ٠‏ 


وبالسسبة للدراسة الميدانية فقد اعتمدت على منهج المسسيح الميدانى » وهو أسحد مناهج 
الدراسات الوصفية التى تستهدف أساسا تصوير وتحليل وتقويم ختصائص ظاهرة أو مجموعة 
من الظواهر » ويساعد فى هذا البحث فى التعرف على الآراء والأفكار للممارسين 
الإعلاميين والأكادمين واتجاهاتهم نحو الاستفادة من البحوث الإعلامية فى مجال التنمية 
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ومشكلاتها وتصوراتهم لمستقبلها وكذلك الآراء والأفكار الخاصة بالأساتذة المشرفين على 
البحوث الإعلامية والباحثين الإعلاميين نحو نفس هله امجالات ٠‏ 


أدوات ضع الييانات : 
أولا : بالسسبة للدراسة التحليلية : 
كانت أداة جمع البيانات هى استمارة تحليل المضمون » وتم فى إطارها دراسة المعوقات 
المنههجية لتماذج ثم اختيارها عشوائيا من البحوث الإعلامية العموية الى أجازتها كلية 
الإعلام وقسم الصحافة بآداب سوهاج خلال هله الفرة ٠‏ 
ثانيا : بالنسية للدراسة الميدانية : 
فقد استخدم الاستقصاء كاداة لاستيفاء المعلومات التى. تتضمنها استمارة اللبحث وذلك 
على هرحلتين .: 
المرحلة الأول : وخصصت فيها استمارة للباحثين 222 المشسرفين على البحوث 
الإعلامية ٠‏ 
المرحلة الثانية : وختصصت استمارة أخرى للممارسين الإعلاميين فى وسائل الإعلام 
المختلفة ٠‏ 


نتائج الدراسة : 

أولا : نتائج العرض التحليلى لعينة بحوث الإعلام التسموى : 

-١‏ ببلغ عدد البحوث الاعلامية العى أجازتها كلية الإعلام فى مرحلتى الماجستير 
واتدكتوراة من لا/ا 98 حتى ١948/8‏ (756) ببحنا وعدد البحوث التى أجازها قسم 
الصحافة بآداب سوهاج منل بيدء الدراسة بهلال/ا969 حجى 5١( ١588‏ بحجناع)ما 
بين شرجعى الماجستير والدكتوراه ٠‏ 
وبلغت عدد البحوث الإعلامية الخاصة بتدمية امجتمع الممرى 7”١(‏ ) بجنا ويدلك 
تكوت نسبة بحوث الإعلام السموى /١١,75‏ من جملة البحوث الإعلامية ٠‏ 
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تأتى التنمية الاجعماعية فى مقدمة اهتمام بحوث الإعلام التسموى قتيلغ نسيتها 
م5,ه“"/ من جملة هذه البحوث ٠‏ 

تأتى فى المرتبة الثانية البحوث الإعلامية التى تعاج التنمية بصورة عامة دون التركيز 
على مجال معين وتبلغ نسبتها ©؟,707/ من جملة بحوث الإعلام التموى ٠‏ 

أهملت البيحوث قنوات الاتصال التقليدية مثل الخطبة والددوة وقادة الرأى ٠‏ 

عدم وجود دراسات للوظائف التدموية لوسائل الإعلام وأهداقها ٠‏ 

نقص دراسات تآثير مضمون الوسائل الإعلامية مع الجمهور وكذئك العى تحدد 
الأسباب المختلفة لقصور التأثير الاعلامي ودراسات رجع الصدى ٠‏ 

إن هناك وسائل إعلامية لم تتعرض فا بحوث الإعلام العموى رغم أهميتها فى مجال 
الحمية وهى السينما والفيديو ٠‏ 

تأتى الصحافة فى المرتبة الاولى من -حيث اهتماع البحوث الإعلامية الحسموية بها وذلك 
بعسبة 6ه ,7 / يليها الإذاعة ثم التلفزيون فالاتصال الشخصى وأخييرا .العلاقات العامة 
والاعلات ٠‏ 

اعتمدت عينة الدراسة على منهج المسح الميدانى والتحليلى دوت سائر المناهج الأخرى 
واكتفت هذه الدراسات بتحديد الأهداف سواء فى شكل تساؤلات أو -هل تقريرية.. 
واستغتت عن فرض الفروض ٠‏ 


٠‏ يحل أسلوب العينة وخاصة العيئدة العشوائية المنتظمة أو الطبقية أكتر الأتواع 


استخداها فى يحوث الإعلام الحموى ويرجع ذلك لصعوبة إجراء اللنصر الشامل ٠‏ 


ثانيا : نتائج الدراسة الميدانية للممارسين الإعلاميين والباحثين الأأكادميين : 
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أظهرت الدراسة أن عينة الممارسين الإعلاميين يعتقدون بأهمية التعاون مع الباحثين 
الأكادميين وذلك فى رأى 88/ من عينة الممارسين ٠‏ 

أها عن عينة الأكادميين الاعلاميين فقد أثبعت الدراسة أت التعاون ضعيف ويكاد 
يكون منعدما بين المؤسسات الإعلامية والمؤسسات الأكادمية وذلك فى رأى ه/ 
من عينة الأكادميين ٠‏ 
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9 أظهرت الدراسة أن هناك أربعة أوجه للتعاون فى مجالات البحوث الإغلامية هى : 
أ- تعاون فى مجال تحديد المشكلات البحثية ٠‏ 
ب-- تعاوت فى مجال توفير تيسيرات لحفيذل هذه البحوث ٠‏ 
ح-- تعاون فى مجال إجراء هذه البحوث والإشراف عليها ٠‏ 

د - تعاون فى مجال تحديد كيفية الاستفادة والتطبيق ٠‏ 

م أظهرت الدراسة أنه فى مجال تحديد الإطار العام للسياسة الإعلامية أكد /21١‏ من 
جملة عينة الممارسين أن بحوث الإعلام تساعد بشدة فى تطويرها بينما نسبة 5 /١‏ 
مبهم ترى أنها تساعد بصورة متوسطة ويؤكد 75/ منهم أنها لا تساعد على 
الأطلاق فى تحديد الأطر العامة للسياسة الإعلامية ٠‏ 

- أثبعت الدراسة أن قطاع التدمية الاجتماعية من أكفر قطاعات الحعمية العى حظيت 
باهتمام أكبر من قبل الباحثين الإعلاميين والدر اسات الإعلامية التدموية وذلك فى 
رأى كل هن الممارسين والباحثين على السَواء ٠‏ 

ه- اثيتت الدراسة أن نسبة الاستفادة من البحوث الإعلامية قليلة وتحساج الى اهتمام 
ودراسات للكشف عن عوائق الاستفادة ووضع الخلول ها ٠‏ 

5- هناك فجوة كبيرة بين ما يمكن أن تسهم به البحوث الإعلامية فى تطوير الممارسات 
الإعلامية وبين ما قامت به فعلا ٠‏ 


التوصيات : 

١‏ ضرورة وجود خطة قومية لبحوث الإعلام لتحديد مجالاتها وأنواعها وأولوياتها فى 
إطار استزاتيجية بحفية أو تصور نظرى لبحوث الإعلام ٠‏ 

9!- ضرورة وجود خطة للتعاون فى مجال البحوث بين كليات وأقسام ومراكز الإعلام 
والصحافة وبين المؤسسات الإعلامية المختلفة على المستوى الممحلى والعربى لتحقيق 
التقارب بيعها من خلال المؤتمرات والندوات والاتفاق على الأساسيات والمصطلحات 
الإعلامية ٠‏ 
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انشاء مراكز دراسات خامصة يحوث الإعلام فى المؤوسسات الاعلامية لإجسراء 
البحوث ومتابعة الاستفادة من نعائج اللبحوث بالمؤوسسات اللاخضرى ,2 وتوفيير 
الاحصاءات ومصادر المعلومات والاجهزة والمتطليات الأساسية للبحث الإعلامى ٠‏ 


أن تعكس اليحوث مشكلات الموسسات الإعلامية والاحتياجات الإعلامية والتدموية 
للمجتمع ٠.‏ 


زيادة ادراك ووعى المسثوليين بالمؤسسات الإعلامية لأهمية البحوث الإعلامية ٠‏ 
ضرورة التخطيط لإعداد الكوادر البحثية وإعطاء القرصة للنابغين منهم . 


ضرورة مخصيص نسبة 5/ من ميزانيات المؤسسات الإعلامية لدعم اليحوث الإلامية 
وتوفير المتطليات المادية للباحئين ٠‏ 


ضرورة العوع فى استخدام المناهج العلمية المختلفة والتسسيق بين البحوث الى 
تهدف تطوير جوانب نظرية والبحوث التى تستهدف معاججة مشكلات تطبيقية » مع 
ضرورة الالترام بالدقة فى مخدلف خطوات البحوث الاعلامية ٠‏ 


نشر نعائج اليحوث الإعلامية وإحاطة العاملين بالمؤسسات الإعلامية يأهم نتائجها , 
وذلك من خلال مجلة علمية دوية ربع سنوية تحت عدوان " الرسائل الاعلامية 
الجامعية " تقوم حصر رسائل الماجستير والدكتوراة الى يعم مناقشتها فى كليات 
وأقسام الإعلام على مستوى الوطن العربى وأهم ما ورد بهسا من تتائج وتوصيات » 
كما تقوم فى نقس الوقت بطرح المشكلات التى تحتاج إلى يحث ودرامة ٠‏ 
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الملصقات الإعلانية 
وأهميتها فى تنمية الريف المصرى 


اسو الباحث : محمد أحمد اسماعيل ابو فرحة. 

الدرجة العلمية : د كتوراة ‏ 

الاثشضراف : أ.د/ عبد الحميد بهجت فايد . أ.د/ احسان سعد الدين عسكر . 
د/ عبد الوهاب كحيل . 

سنة التح: .9١933.8‏ 


مشكلة الدراسة : 
تحاول هذه الدراسة التصدى لموضوع الملصقات كأحد وسائل الاتصال الجماهمسيرى 

الزقباعية» وأهميتها على وجه الخصوص فى التمية الريفية » فهذه الدراسة هى إحدى امخاولات 
العلمية التى تريد أن تسهم فى إلقاء الضوء على أهمية الملصق فى تدمية اجتمع الريفى » حيسث 
تين للباحث أن هذا الموضوع لم يحظ باهتمام الباحثين فى ميدان الدراسات الإعلامية 
والاججتماعية ٠‏ 

وععنى أكثر تحديدا 'تكمن مشكلة هذه الدراسة فى التعرف على الأهمية السبية التى يحتلها 
الملصق بين وسائل الاتصال الاخرى فى التدمية الريفية على وجه التحديد » شم التعرف على 
دور الأسس القدية للمصلقات ومكوناتها الأساسية التى تؤثر على كفاءتها الاتصالية والإقناعية. 
وفى إثارة الوعى بالسمية ٠‏ 


أهداف البحث : 
تهدف هذا الدراسة إلى تحقيق هدفين أساسيين : 
الهدف الأول : هدف تطبيقى » وهو يتضمن تزويد العاملين فى المجالات الإعلامية 
والاجتماعية والاقتصادية والثقافية والتعليمية » بمعلومات حقيقية عن الوضع الراهن لدور 
الملصقات وأهميتها كأحد وسائل الاتصال الإقناعية فى إثارة الوعى بالتدمية الريفية » حيث أن 
هذه المعلومات تعد ذات قيمة عملية » قد تؤيد وتدعم تمارسات قائمة »ء أو ترشد إلى سبل 
تغييرها نحو ماينبغى أن يكون ٠‏ 


الهدف العانى : هدف علمى » حيث تقدم هذه الدراسة الخقائق والتعميمات با يضيف إلى 
رصيدنا من المعارف » تما يساعد على فهم الظواهر فى المجالات الاجتماعية والإعلامية 
والاقتصادية والخقافية للسمية والْحسِوٌ نحدوثها ٠‏ 


ويمكن بلورة هذه الأهداف فى مجموعة من التساؤلات هى : 

ه هل للملصقات أهمية فى إثارة الوعى بالتسمية لدى أبناء اجعمع الريفى ؟ 

ه ها مدى هذه الأهمية بالدسبة لوسائل الإعلام الجماهيرية الأخرى ؟ 

٠؟ أين موقع الملصقات بالنسبة لوسائل الإعلام اللجماهيرية لأخرى من القرية المصرية‎ ٠ 

ه هل تستطيع الملصقات أن تساغد وتدعم جهود وسائل الاتصال الجماهيرية الأخرى فى 
إثارة الوعى بالسمية الريفية ٠‏ ؟ 

ه هل للأسس الفدية لتصميم الملصقات أهمية فى لإاسهام فى جذب انتباه الأفراد فى الريف 
إلى التعرف على مكوناتها » وفهم مضمون الرسالة التى تحملها المصلقات وفهم فكرتها ؟ 


فروض البحث 
-١‏ ليس هناك ارتباط بين المبحوثين المتعلمين وغير المتعلمين فى ترتيبهم للمشكلات التى تعانى 
منها قرى البحث ه 


2 22 


؟- ليس هناك ارتباط بين المبحوثين بالقرى القريبة والمبحوثين بالقرى البعيدة فى ترتييهم 
للمشكلات التى تعانى منها قرى البحث ٠‏ 

«- ليس هناك فروق جوهرية واخعلاف فى السب المتوية بين المبحوثين المتعلمين وغير 
المتعلمين أو بين المبحوثين بقرى البحث القريبة والمبحوثين بقرى البحث البعيدة عند تحديد 
أهمية الملصقات فى أثارة الوعى بالتنمية الريفية ٠‏ 

- ليس هناك فروق جوهرية بين وسائل الاتصال الجماهيرية المختلفة - الصحف والاذاغة 
والتلفزيون والملصقات - فى تناوفا لبعض المشكلات الريفية ٠‏ 


منهج الدراسة : 
تسعخدم هذه الداسة المناهج الآتية : 

.١‏ منهج المسسخ الميدانى : جمع البيانات ذات.الصفة الوصفية.التى تفيد فى تخطيط الدشاط 
الإعلامى:عامة 4 والتخنطيظ .لكيفية الاستفادة هن الملصقّات كؤسيلة من وسائل الاتصال ظ 
الجماهيرى خخاصة فى إثارة الوعى بالتسمية الريفية , تحليل وتفسير هذه البيانات واستخلاص 
تبويبها إذ أن مجرد وصف ما هو كائن لايشكل جوهر عملية البحسث الوصفى » 
والاسدتاجات ذات الدلالة والمغزى بالسية للمشكلة المطروحة ٠‏ 

؟. المنهج المقارن » للمقارنة بين وسائل الاتصال الجماهيرية » الصحف والاذاعة والتليفزريوت 
والملصقات . لتحديد الموقع الذى تحتله الملصقات بين وسائل الاتصال اجماهيرية فى تناوفا 
للمشكلات الريفية » والإسهام فى إثارة الوعى بالتسدمية لدى الإفراد فى امجتمع الريفى ٠‏ 


أداة جمع البيانات : 

قِام الباحث ياعداد قائمة استقصاء والإستعانة بالمقابلة الشخصية باعتبارها أداه لاستيفاء 
المعلومات التى تتضمنها القائمة » وذلك لأن هذه الأداة تتبح للباحث الفرصة لناقشة أفراد 
عينة البحث وايضاح المقصود من الأسئلة والبيانات الواردة بها » والتحقق من صحة وصدق 
البيانات التى أدلى بها المحوثون ٠‏ 
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كما اعتمد الياحث على المقابلات الشخصية هم فى الخصول على العديد من الآراء حول 
أهمية اسعخدام الملصقات فى التسمية الريفية بصفة عام» » وفى مجالاتهم بصقة خاصة والمعوقات 
التى تحول دون الاستفادة من الملصقات بوصفها وسيلة إعلامية اقناعية ٠‏ 


عينة البحث : 
تم اختيار عينة البحث الأساسية من ريف محافظة سوهاج بطريقة المعاينة المساحية » واختيار 
العينة بهذه الطريقة لاعكن وصفها بأنها عيئنة عشوائية أو عينة مقيدة ذلك لأن هذه الطريقة 
تجمع بين الناحيتين فهى مقيدة بأوصاف المججمع الاصلى . وعشوائية فى حدود هذه الأوصاف. 
وقد تم اختيار أفراد عينة البحث الأساسية الذين يلغ عددهم ههت من أرباب الأسر من 
الذكورء بالاستعانة بكشوف الليازه الزراعية بالجمعيات من قرى مجتمع البحث ٠‏ 


نتائج الدراسة : 

-١‏ توصل الياحث إلى أن هناك فروقا جوهرية لمشاهدة الملصقات بين المبحوثين المتعلمين وغير 
ال متعلمين بالقرى الواقعة فى إطار البحث عند مستوى معنوية )٠,5(‏ لصالح فئة المتعلمين 
وأته ليس للبعد ال+خغرافى أثر فى مشاهادة الملصقات بقرى البحث ٠‏ 

!- أن الوحدة الصحية جاءت فى الزتيب الأول من حيث مشاهدة المبحوثين بقرى البحث 

للملصقات بها وجاءت الجمعية الزراعية فى الزتيب الثانى ٠‏ 

بالعسية لأثر البعد الجغرافى لقرى البحث فقد أثبتت النعائج أنه ليس للمسعوى التعليمى 
للبحوثين أو البعد الجغرافى لقرى البحث أثر على قدرة الأماكن التى توجد بها الملصقات 
خذب الانعباه إليها ٠‏ 

*#- "كشفت نعائج دراسة اتهاه المفحوصين المتعلمين وغير المتعلسين نحو أثر المكونات الفنية 
للملصقات على لفت النظر إليها » عن اتفاق المفحوصين المتعلمسين وغير المتعلمين فى 
ترتيب المكونات الفنية من حيث قدرتها على لفت النظر إليها ٠‏ 

ه- أكدت نتائج الدراسة على وجود اتفاق بين المفحوصين على أن الملصقات مفيدة فى 
التعريف بالمشكلات الريفية » بدرجات مختلفة » وكثغفت الدراسة عن وجود اغحلاف 
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الود 


معدوى فى التوزيع النسبى لمدى فائدة الملصقات فى التعريف بالمشكلات الريفية لدى 
المبحوثين المتعلمين وغير المتعلمين عند مستوى معنوية (١,0٠)ه‏ 

أوضحت النتائج إلى وجود ارتباط قوى ايجابى بين رتب التعريف على مضمون الملصقات 
التى عرضت على المبحوثين المتعلمين وغير المتعلمين بمعامل ارتباط (0,8.7) بدلالة 
جوهرية عند هستوى معنوية )٠0,:1(‏ ٠ه‏ 


ا- أسفرت النتائج التى كشفت عنها الدراسة عند المقارنة بين تعرض المبحوثين لوسائل 


4 


الاتصال الجماهيرية فى تناوها للمشكلات الريفية على أن التليفزيون احعل الرتيب 
الأول» وجاءت الملصقات فى الترتيب الثانى » ثم الراديو وأخيرا الصحف بنسبة قدرها 
7/47١‏ لاأك/مء لاه /, 4ه/ ) على التوالى ٠‏ 

جاء ترتيب الوسائل وقسبها المتوية لدى المبحوثين المتعلمين (884/) للتليفزيوت » (8/ا/) 
للصحف » (/51"/) للراديو » (55/) للملصقات . بيعما جاء الزتيب والتسب المتوية 
لدى غير المتعلمين(١7/8)‏ للعلفزيون (59/) للملصقات » (749) للراديو, (5/) 
للصحف ٠ه‏ 


التوصيات : 
-١‏ يجب أن ينضع الإعلام المصرى بكافة أجهزته ومؤسساته العاملة لخطة شاملة تضع الإطار 


- 


- 


العام والمبادئ الرئيسية والأهداف التعموية فى المقام الأول ٠‏ 

ضرورة وضع فلسفة إعلامية تحدد أهداف العملية العموية فى مصر - تقوم أجهزة 
الاتصال المختلفة بالاهحداء بها - عمد التخطيط الإعلامى وفى التوجيه والمتابعة . 

استغلال طاقات الشباب المعطلة يحظيم نوادى الاستماع والمشاهدة والمطالعة الجماعية ‏ 
وتجميع الشباب حول بعض البرامج التعموية والتعليمية تحت اشراف رائد يسعطيع أن 
يوجه بالتعليق على مضمون تلك البرامج ويقود الخوار بين الجماعة هع ارسال نتائج ذلك 
الى الأجهزة المعنية للاسعقادة منها فى التطوير ٠‏ 


غ - تدعيم البحوث الاعلامية والاجتماعية والاقتصادية والثقافية فى مجال الحمية لتحديد 
نوعية القطاعات المستهدفة للوسائل الاتصالية المختلفة للوقوف على طبيعة المشكلات التى 
تعانيها هذه القطاعات وظروفها الاجتماعية والثقافية والاقتصادية حتى يمكن لكل وسيلة 
أن تحدد الموضوعات التىتساوفا وطريقة معالجتها » فضلا عن ذلك فإات هذه البحوث تفيد 
فى قياس ردود الفعل من جماهير هذه الوسائل ٠‏ 

ه - الاستفادة صن الدراسات الميدانية والااستطلاعية لدراسة أثر الرسالة الإعلامية 
الصموية التى تحملها وسائل الاتصال قبل نشرها وتعميمها ٠‏ 

- زيادة الاهعمام بالقطاع الريفى بامداده بالمللصقات التى تساول أبعاد الحممية المختلفة ٠‏ 

ا التخطيط المتكامل فى استخدام الملصقات العموية من أجل تكامل الاهداف الاتصالية 
للوسائل الاخرى فى زيادة الوعى بالتدمية ٠‏ 

العناية بالجوانب الفنية التصميمية واختيار النصوص التحريرية المبسطة والمختصرة السهلة 
فى لغتها حتى تتشمى مع لغة الجمهور المستهدف ٠‏ مع مراعاة الفروق الثقافية والتعليمية 
للجمهور والثقافات الفرعية لقطاعات المجعمع - ريف حضر - بدو - قبلى وبحرى ٠‏ 

4- يجب عبد تصميم الملصقات مراعاة الإطار الدلالى للرموز والصور والكلمات والألوان 
لدى الخمهور المستهدف ٠‏ 

التويع فى أشكال الملصقات التى تعالح الفكرة الواحدة أو التى تتناول الموضوع الواحد 
تجنبا للملل لدى المشاهدين وحتى تتمشى مع الفروق التقافية والتعليمية هم ٠‏ 

العناية باختيار مواقع الملصقات فى القرى والأماكن العامة التى يتردد عليها عدد كبير 
من الجمهور ٠‏ 
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دور الصحافة المصرية 
فى تنمية اججبسع المخلسى 
دراسة تحليلية للصحف اليومية المصرية 
فى الفترة من 5257/١/١‏ حتى ١959/85/1 7/7١‏ 
مع دراسة ميدانية على عينة من شباب محافظة سوهاج 


اسسم الباحث : محمود أحمد عبد الغنى ‏ 
الدرجة العلمية : الدكتوراة . 
الاشضيراف :]هد / منير حجاب . أ.هد/ تحمل سيد محمد . 


5 ١15٠: منةالغح‎ 


مشكلة الدراسة وأهدافها : 
تنبع أهمية هذه الدراسة فى محاولة لتحديد الدور الحقيقى الذى تقوم به الصحافة المصرية 
فى تدمية المججمع الخلى٠‏ 
ويقوم هذا البحث في جوهره على أساسين ٠‏ هما : 
أولا : دراسة تحليلية لعينة من صحف الأهرام والأخبار والجمهورية فى الفزة من 
9 حتى و/9 38/9 9ع وقد سعت هذه الدراسة الى الاجابة على التساؤلات 
الاتية : 


9- ما هى نسبة المساحة التى خصصتها الصحف الثلاث للموضوعات المتعلقة بتعدمية المججمع 
الخلى خلال قنرة اللدراسة ؟ 

* - الى أى هدى استخدمت الصحف الاشكال التحريرية المختلفة لتغطية موضوعات تدمية 

المججمع المحلى؟ 

م - ما هى موضوعات وقضايا تدمية الجتمع اغخلى الى اهتمست بها الصحف خلال فرة 
الدراسة وما هى التغيرات التى طرأت على درجات هذا الاهتمام ؟ 

- هل حاولت أن تقدم حلولا ليعض المشكلات التى تواجه تدمية المجعمع اغخلى؟ 


ثانيا : حراسة هيدانية على شكل استبيان قام به الباحث ١‏ بهدف الاجابة عن التساؤلات 

الاتية : 

1 ها أهم الاسباب التى تدفع الشباب الى قراءة الصحف القومية أو عدم قراءتها؟ 

9؟- ها الصحيفة القوهية اليوهية المفضلة لدىجمهور الشياب ٠‏ 

*- هل اشعمت الصحف القومية بالموضوعات والقضايا التى تساعد علىاحداث الحنمية فى 
الججمع الخلى وأدى هذه الصحف أكثر اهتماما بها ٠‏ 

* - ها أهم الاشكال التحريرية التى استخدمتها الصمحف من وجهة نظر عينة الدراسة؟ 

ه- هل اكتفت الصحف باثارة وجهات النظر حول قضايا الحمية أم حشت على المشاركة فيها 
وقدمت حلولا لمعاجتها ٠‏ 

- هل متابعة القضايا العموية فى الصحف القومية ساعد على الاسهام فى المشروعات المقامة 
بالخهود اللاتية ٠‏ 

/ا-- ها مدى اهتمام الصحف بقضايا محافظة سوهاج فى رأى العينة ٠‏ 


نوع الدراسة ومناهجها : 
دراسة وصفية » استخدم الباحث متهج المسح الميدانى ومنهج المسح التحليلى ٠‏ 
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عينة الدراسة : 


عينة عشوائية بالنسبة للدراسة الميدانية ٠‏ 


وعيئة عشوائية منعظمة من صحف الأهرام والأخبار والجمهورية ٠‏ 


أولا : نتائج الدراسة التحليلية : 


-5 


١ 


5 
- 


جاءت صحيفة الأهرام فى مقدمة الصحف القومية من حيث المساحة التى تم تخصيصها 
للموضوعات والقضايا العموية من اجمالى المساحة التحريرية وان كانت نسبة المساحة التى 
خصصتها الصحف الثلاثة للموضوعات والقضايا الحسموية لاتناسب مع أهمية العمية 
بالدسبة للمجتمع ٠‏ 


يعتير المقال من أهم أشكال التحرير الصحفى الى استخدمت فى تتاول هفوضوعات 


الحمية فى الصحف الغلاثه ٠‏ 

ويرجع ذلك الى اهتمام كتاب المقاللات فى الصحف القومية الغلاثة بموضوعات التعمية ٠‏ 
لم تهعم الصحف بأبراز اخبار السمية في صفحاتها الاولى ٠‏ 

لم تهدم وكالات الانباء بعرويد الصحف بالاخبار العموية » كما أن هناك اهمالا من 
الصحف فى نسبة اخبار التعمية الى مصادرها ٠‏ 

جاءت الموضوعات الاقتصادية فى المرتبة الاولى من بين الموضوعات التنموية فى الصحف 
الغلاث يليها الموضوعات الاجتماعية ثم السياسية ٠‏ 


: أهم نتائج الدراسة الميدانية : 

ان صحيفة الأخبار جاءث فى مقدمة الصحف القومية العى يفضلها أفراد العينة يليها 
الأهرام ثم الجمهورية ٠‏ 

ان اهتمام الصحف القومية الثلاث باخبار محافظة سوهاج ضئيل ٠‏ 

يعتبر موضوعات المشكلة السكانية - الفجرة من الريف للمدينة من أهم موضوعات 
التدمية التى تهدم بها الصحف هن وجهة نظر أفراد العينة ٠‏ 
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غ-- ان هتابعة القضايا التنموية فى الصحف القومية تساعد على زيادة درجة المساهمة فى 
المشروعات المقامة باجهود الذاتية ٠‏ 

اهم التوصيات : 

-9١‏ يوصى الباحث بزيادة المساحة المخصصة لموضوعات وقضايا الحمية فى الصحف القومية 
اليومية (الأهرام -الأخبار - الجمهورية ٠)‏ 

1- ان يكون هناك تخطيط بين الصحف القومية اليومية ( الأهرام - الأخبار - الجمهورية) 


- 


عند تناوها للموضوعات والقضايا الحموية ٠‏ 

زيادة اهتمام الصحف القومية اليومية بالأخبار المتعلقة بحعمية المجتمع ٠‏ 

ان تهعم وكالات الأنباء المخلية والعالمية بترويد الصحف القوهمية اليومية بالأخبار المتعلقة 
بالتحمية ٠‏ 

التركيز على صحيفة الأخبار عند الرغبة فى توجيه الشباب نحو براميج العمية انخلية 
باعتبارها اكثر الصحف القومية اليومية التى يفضل قراءتها #نهور الشباب ٠‏ 

ان توجه الصحف القوهية اليومية العداية والاهتمام الى قضايا المجعمعات اخخلية ٠‏ 

ان تهعم الصحف القومية عوضوع التأمين باعتباره أحد الموضوعات الاقتصادية افامة الحى 
يمكن أن يكون فا تأثير فعال على الاقتصاد المصرى ء وعلى خطط وبرامج التعمية فى 
المجتمعاث اخلية ٠‏ 

ان يكون هناك استمرارية من جاتب الصحف القومية اليومية فى تناوها للموضوعات 
والقضايا التعموية حتى يتمكن الجمهور فى المجتمعات المخلية مسن أن يتعرف عليها وحتى 
يساعد ذلك على تنفيذ خطط وبرامج التنمية الموضوعة ٠‏ 


4- ضرورة أن تقوم الصحف القومية بدور أكثر فاعلية فى الحث على المشاركة فى 


المشروغاته السموية ١‏ 


- ضرورة انشاء مركز علمى لمعرفة الايقا ع الذى تقوم به الصحف القومية اليومية المصرية 


فى تدمية اجتمعات اغخلية ٠‏ 
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العوامل البيئية 


المؤثرة على إدارة الصحف الحزبية 
دراسة تطبيقية على صحف الوفد والشعب 
والأحرار والأهالى والأمة 


فى الفئرة من ١5/8٠١‏ الى ل/ام5 ١م‏ 


اسم الياحث : أحقد حسين محمدين حسات . 


الدرجة العلمية : دكتوراة . 


اشلراف : أ.د/ محمد هنير حجاب< د/ سهام عبد الرازق عشرى 


سبةاملنح:1547م. 


مشكلة الدراسة : 


بالرغم من الدور الكبير الذى يمكن أن تضطلع به المؤوسسات الصحفية الخزبية » 
سواء على المستوى السياسى أو على المستوى الصحفى » وبالرغم من أن النظام 
السياسى اللالى القائم على الديمقراطية وتعدد الأحزاب وما يكفله القانون من حرية 
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للصحافة الخربية وتدعيم الحكومات فا ء إلا أن هناك ظواهر تنجم عن انخقاض كفاءة 
وفعالية المؤسسات الصحفية الخزبية فى مصر وعدم قدرتها على تحقيق أهدافها المرجوة . 


أهداف الدراسة 


3 


. التعرف على أهم الأساليب والنظم الإدارية المتبعة فى إدارة الصحف اللزيية - محل 

الدراسة - وذلك لتحديد أهم أوجه القوة ومواطن الضعف يها ٠‏ 

. الوقوف على أهم الختصائص المميزة للبيئة المصرية الخيطة بالمؤسسات الصحفية 

الخزبيةء وتحديد أهم ايجابياتها وسليياتها ٠‏ 

". التعرف على هدى ادراك المديرين القائمين يادارة الصحف الخزبية - محل اللدراسة 

للخمصائص المميزة للبيئة المصرية اخيطة بالأؤوسسات الصحفية اللزبية ‏ 

. دراسة آثر الخختصائص المميزة للبيئة المصرية انخيطة ببالموسسات الصحقية الخزبية على 

الأساليب والنظم الادارية المتبعة فى إدارة هذه المؤسسات ٠‏ 

نوع الدراسة ومناهجها : 
تعتبر هذه االراسة من الدراسات الوصفية العى تستهدف تصوير وتقويم وتحليل 

خصائص ظاهرة معيدئة أو موقف معين تغلب عليه صحفة التحديد 

وتستخدم هذه الدراسة مجموعة مناهج لتحقيق أهدافها هى : 

٠‏ منهج مسح أساليب الممارسة للتعرف على الجوانب الادارية والصسظيمية 
لارتباطها بجاح الثهود الاعلامية ٠‏ 

. منهج دراسة العلاقات المتبادلة : للتعراف على حدود وأسيابيب وجواتب الاتفاق 
والاخعلاف المتعلقة بظواهر الدراسة ٠‏ 

0 المبهج التاريخى : لتتبع نشأة الصحف الخزبية موضع الدراسة وأسيبابي صدورها 
والتطورات التى مرت بها ٠‏ 
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فب 
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مصادر الدراسة ومجتمع البحث : 
اعدمدت هذه الدراسة فى الخصول على الييانات اللازمة على أسلوب الدراسة 
المكتبية » والدراسة الميدانية على النحو التالى : 

- الدراسة المكتبية : 

وقد تم الاعتماد على الدراسة المكتيية فى الحصول على البيانات الثانوية 
اللازمة نصياغة الخلفية النظرية لموضوع الدراسة والمتمثلة فى : 

ه تحديد مفهوم الصحافة الخزبية وأهميتها ووظائفها وتطورها ٠‏ 

ه تحديد مفهوم الإدارة الصحفية وأهميتها ووظائفها ٠‏ 

ه تحديد مفهوم البيئة اخيطة ومكوناتها وعناصرها والسمات التى تتميز بها 

وقد تم الخصول على تلك البيانات من المصاهر التالية : 

ه الدراسات العلمية المنشورة وغير المنشورة ٠‏ 

ه الكتب والمراجع العلمية العربية والأجنبية ٠‏ 

ه المؤتمرات والدوريات ٠‏ 

ه السجلات والتقارير والاحصائيات المنشورة ٠‏ 
19 الدراسة الميدانية : 

وقد تم الاعتماد على الدراسة الميدانية فى الحصول على البيانات الأولية 
اللازمة لتحديد أهم الاساليب الادارية فى الصحف الخزبية - محل الدراسة - واهم 
المشكلات التى تتعرض فا ء وكذلك دور العوامل والمتغيرات البيئية الخيطة فى 


وجود مغل هذه المشكلات ٠‏ وقد استخدم الباحث فى جمع البيانات الأولية اللازمة 
أسلوب الاستقصاء بالمقابلة . حيث قام الباحث بمقابلات شخصية مع مفردات 
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العينة استخدم خلافا قائمة استقصاء أعدت خصيصا ججمع البيانات ومقابلات غير 
مقدئة حيث قام الباحث ياجراء بعض المقابلات مع بعض المسئولين فى الصحف 
الخزيية والكتاب والصحقيين الذين هم صلة بهذه الصحف . وكذا الكتعاب 
والصحقيين فى المؤسسات الإعلامية , وأساتلة اجامعات والياحتثين ٠٠‏ وما شابه 
ذلك ء وقد استهدف استكمال جمع البيانات التى لم تتضمنها قائمة الاستقصاء ٠‏ 


خطة اليحث : 


وقد تم تقسيم هله الدراسة إلى ثلاثة أبواب . اشعمل الباب الأول على أربعة تناول 
الأول متها عرضا لمفهوم الصحافة الخزبية وأهميتها ووظائفها ٠‏ وتناول الشانى نشأة 
الصحافة الخربية فى الفترة من /ا. 99 - 949/5 ؤم . أما الشالث فموضوعه الاحزاب 
السياسية المعاصرة وصحافتها ٠‏ وتتضمن الرابع عرضا لعملية إدارة المؤوسسات الصحفية 
الخزبية من حيب هفهوهها وأهميتها ووظائفها والمداخل الرئيسية لدراستها ٠‏ 
واشعمل الباب الثشانى على ثلاثئة فصول » تناول الأول أهم الملامح المميزة للتظم 
والأساليب الإدارية السائدة فى إدارة الموارد البشرية فى الصحف الخزبية ء» وتناول 
الفصل الثانى عرضا لأهم الملامح المميزة للظم والأساليب الإدارية المتبعة فى إدارة 
الموارد المالية فى الصحف الخزبية » أما الفصل الثالث فقد خصص لدراسة أهم الملامح 
المميزة للظم والأساليب الإدارية المتبعة فى إدارة التواحى الفنية فى الصحف الدربية ٠‏ 
وبالئسية للياب الثالث وموضوعه : ببيئة المؤسسات الصحفية الخزيية فى مصر فقد 2 
تقسيمه إلى ثلاثة فصول ء تناول الأول دراسة لخصائص البيئة المصرية النخيطة بالمؤسسات 
الصحفية الخربية » ثم تحليلا للعوامل البيئية المؤثرة على إدارة الصحف الخزبية » وتحديد 
اتجاهات تأثيرها على الإدارة فى الصحف الحزبية وتناول الثاتى دراسة لمدى فهم وادراك 
مديرى الصحف الخزبية لخصائص البيئة اغيطة , أما الفصل الثالث فإنه يتضمن دكراسة 
لأثر الخنصائص البيئية على النظم والأساليب الإدارية فى الصحف الحزبية » وعلاقة هذه 
الخخصائص بالقصور الدى تواجهه والأساليب الإدارية المتبعة فى هذه الصحف ٠‏ 
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نتائج الدراسة : 
وقد أسفرت هذه الدراسة عن مجموعة من النتائج أهمها : 
١-آن‏ البيئة المصرية اخيطة بالمؤوسسات الصحفية الخزبية تتسم بمجموعة من الخصائص 
المعوقة تعمثل فى * ' 
| - وجود بعض المشاكل والمعوقات السياسية والقانولية » وتشمل : 

ه غدم ملائمة النظام السائد للعمل الصحفى الحزبى ٠‏ 
ه عدم استقرار الاوضاع أو الاحوال السياسية فى المجتمع ٠‏ 
ه تود التشريعات والسياسات المنظمة للعمل الصحفى ٠ه‏ 
ه تعمد الخهات الرهعية حجب المعلومات عن الصحف الخزبية ٠‏ 
ه سيطرة الحكومة على بعض العوامل المادية والمالية الخاصة بالمصحف ٠‏ 
ب- 0 بعض المشاكل والمعوقات الاقتصادية » وتشمل : 
هه سوء الأحوال الاقتصادية فى المجتمع ٠‏ 
ه الندرة الدسبية فى غوامل الانتاج المادية والبشرية ٠‏ 
ه عدم استقرار النظام الاقتصادى فى ابجتمع ٠‏ 
ج- وجود بعض المشاكل والمعوقات الاجتماعية والثقافية » وتشمل : 
ه التمسك الشديد بالقيم الدينية والعادات الاجتماعية ٠‏ 
ه ارتفاع نسبة الأمية فى اجتمع ٠‏ 
ه ارتفاع حدة المنافسة بين المؤوسسات الإعلامية ٠‏ 
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- أن النظم والأساليب الإدارية السائدة فى الصحف الخزبية تواجه العديد مسن 
المشكلات » تمفلت فى : 
أ - وجود بعض المشكلات التى تواجه إدارة الموارد البشرية وتشمل : 
ه نقص عذد العاملين اللازمين لإنجاز المهام المطلوبة ٠‏ 
ه عدم استقرار العاملين في العمل داخل الصحف الخربية ٠‏ 
ه نقص المهارات في قوة العمل ٠‏ 
ه عدم وجود التدريب ٠‏ 
ه ضعف الأجور والخوافرز التى يحصل عليها العاملوت ٠‏ 
ب- وجود بعض المشكلات التى تواجه ادارة الموارد المالية » وتشمل 
ه عدم كفاية الموارد المالية المتاحة فى تغطية أوجه الانفاق اللازمة 
ه ارتفاع تكلفة الطباعة ٠‏ 
ه اختلال العائد عن مصادر التمويل ٠‏ 
ه عدم توافر رؤوس الأموال لدى المالك ٠‏ 
ج- وجود مشكلات تواجه ادارة النواحى الفنية » وتشمل : 
. صعوبة الخصول على المعلومات ٠‏ 
ه عدم وجود مطابع ٠‏ 
ه عدم وجود إدارة وأجهرة توزيع ٠‏ 
"؟- اثبعت الدراسة أن هناك قصورا فى ادراك مديرى الصحف الخزبية لبعض خصائص 
البيتة انخيطة . 
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ع - انبعت الدرسة أن معظم المشكلات أو المتغسيرات البيتية انخيطة بالمؤوسات 
الصحقية الخزبية - محل الدراسة - تؤثر سلبيا على أداء الإدارة لمهامها ووظائفها 
فى هذه اللؤسسات ٠‏ 

ه- اثئبعت الدر أسة أن العوامل البيئية السياسية والاقتصادية والاججماعية والتقافية فى 
وجود القصور فى التظم والأساليب الإدارية - البشرية والمالية والفنية - فى 
المؤومسات الصحفية الخزبية ٠تؤثر‏ على فاعلية الأداء بالصحف الخزبية ٠‏ 

أهم التوصيات : 

9- ضرورة اعادة النظر فى افيكل الادارى والتتظيمى للمؤسسات الصحفية , حتى 
يمكن رقع كفاءة الخهاز الادارى فى هذه المؤسسات ء وتدعيما لذلك » يوصى 
الياحث بالاستقادة بتظام العضو المنتذب المتخصص ماليا وادارياء, والذى كان 
سائد! فى القدرات السابقة , أو الاستعانة بخبراء الادارة والاساتذة فى هذا امجال٠‏ 

7 إعادة النظر قى ادارة المؤسسات الصحقية الخربية وأداتها وفقا للمبادىئ التائية: 

* الفصل بين ملكية الخرب للصحيقة وادارتها ٠‏ 

* تدعيم فكرة الادارة الديمقراطية أو الادارة بالمشاركة وفى هذا الاطار توضع 
الصيغة الملائمة لمشاركة المخررين والاداريين فى اتخاذ يعض القرارات آافامة 
والمصيرية فى تلاك المؤسسات ٠‏ 

* تشكيل مجلس ادارة بالانتخاب » ومجلس تحرير له صلاحيات وقدرة على اتخاذ 
القرارات ٠‏ 

أن تسعى الادارة على ايجاد كوادر متخصصة ولديها انتماء للمؤسسة الصحفية 

التى تعمل فيها ٠‏ 

#- تنظيم دورات تدريية لقوة العمل الخالية بالصحيفة » حتى يكسبوا المهارات الى 
تمكنهم من آداء مهامهم المطلوية » ويعوضوا النقص فى العمالة وعدم استقرارها ٠‏ 
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ه- ان يتحمل اجلس الأعلى للصحافة كل العلاوات التى تقررها الدولة للعاملين 
بالصحف الخزربية لسد العجز فى هموارد تلك الصحف ٠‏ 

5- أن يتولى امجلس الأعلى للصحافة وضع نظام عادل لعوزيع اعلانات الحكومة 
والقطاع العام على الصحف القومية والخربية » وعدم استخدام هذه الاعلانات 
لعطويع الصحف الخزبية ٠‏ 

/ا- أت يقوم ا مجلس الأعلى للصحافة بوضع نظام عادل لتوزيع الدعم الحكومى على 
الصحف القومية والخزبية » وعدم استغلاله أيضا فى تطويع الصحف الخزبية ٠‏ 

4- السماح للصحف الخزبية باستيراد مستلزمات انتاج الصحف . وتخفيض الرسوم 
الجمركية عليها ودعمها بالورق ٠‏ 

4- أن تهتم الصحف القومية والخزبية على السواء بتوعية الجماهير ٠‏ 

ضمان حق صحف الاحتراب وصحفيها فى الخصول على المعلومات والمساواة 
بينهم » وبين العاملين فى الصحف القومية ٠‏ 

5- أن تتعاون الصحف التزبية - المعارضة - مع بعضها البعض من أجل اقامة دار 
للطبع والدشر والتوزيع ء تتولى طبع وتوزيع الصحف الناطقة بلسانهم » وفى نفس 
الوقت يعم الاستفادة منها فى الطباعة والتوزيع للغير ٠‏ 

؟ -١‏ إعادة النظر فى كل نصوص قانون العقوبات . لاسيما الخاصة بجرائم النشرء 
وتعديل نص هادة عقوبة نشر الاخبار الكاذبة يحيث يقع على من يكذب خبرا 
مدشورا فى صحيفة عبء اثبات عدم صحة الخبر ٠‏ 

-١ 5‏ اطلاق حرية اصدار الصحف للاشخاص الاعتبارية العامة والخخاصة والاشخاص 
الطبيعيين المصريين » الغاء كل القوانين الواردة فى القوانين المختلفة خاصة تلك 
الواردة فى القانون 4/8 ١‏ لسنة ١.935328مه‏ 

-5١‏ ضمان اق القانونى والسياسى ء لكل القوى السياسية والاجتماعية الى تقبل 
الشرعية » وتعمل فى ظلها لاصدار صحفها والتعبير الحر عن رأيها » تعميقا 
للديمقراطية السليمة ٠ ٠‏ والغاء كل القيود المفروضة على حقها فى اصاار 
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صحفها ونشراتها اتساقا مع الدستور المصرى » ومع حقوق الانسات وثورة 
الدعقراطية ه 


239 


المقال التحليلى 
دراسة تطبيقية على صحيفتى الأهرام والوفد 
من 1588/1/١‏ الى ا 
اسم الباحث : عماد الدين عثمان ابو زيد . 


الدرجة العلمية : د كتوراة . 
الاشغراف :أ:د/ محمد منير حجاب ده/ محمد عمر العطار 


سس لمح : 5541م. 


مشكلة الدراسة : 
تتبلور مشكلة هذه الدراسة فى هدف ركئيسى هو " تحديد حجم الخدمة الإعلامية 
التى تقدمها كل هن الأهرام والوفد من خلال المقال التحليلى " ٠‏ 
وقد تم بلورة هذا الهدف فى مجموعة تساوؤلات تسعهدف الدراسة الإجابة عليها 
٠ 7‏ 
-١‏ ها درجة الاهتمام التىتوليها كل هن صحيفتى الأهرام و الوفد للمقال التحليلى؟ 
ها الأسس الفنية للمقال التحليلى بصفة عامة ء وفى صحيفتى الاهرام والوفد بصفة 
خاصة ؟ 
لامها السمات المميزة لكتاب المقال التحليلى فى صحيفتىالدراسة ؟ 
* ها العوامل التى تؤدى إلى زيادة فاعلية المقال التحليلى؟ 
ه-ها الموضوعات التى تلقى اهتمام المقال التحليلى فى صحيفتى اللدراسة ؟ 
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نوع الدراسة : 

تعتبر هذه الدراسة هن الدراسات الوصفية التى تستهدف تقرير خصائص ظاهرة 
معينة أو موقف تغلب عليه صفة التحديد ٠.‏ وتعتمد على جمع الخقائق وتحليلها 
وتفسيرها لاستخلاص دلالاتها » وتصل عن طريق ذلك إلى اصدار تعميمات يشان 
ا موقف أو الظاهرة التى يقوم الباحث بدراستها ٠‏ 


المنبهج المستخدم : 

9 - المنهج التاريخى : وذلك لصلاحيته لرصد نشأة المقال التحليلى وتطوره ولمتابعة 
المفاهيم المتعددة للمقال التحليلى وارتباط ذلك باخعلاف الظروف التاريخية من 
ناحية وباخحلاف الواقع الاجتماعى والاقتصادى والسياسى والثقافى من ناحية 
ثانية ٠‏ 


9- منهج تحليل المضمون : وهذا المنهج يمكننا من وضع خطة منظمة لدراسة المقال 
التحليلى تبدأ بمجموعة من التساؤلات واختيار عينة من صحقعى الللراسة 
وتصنيفهما وتحليلهما كميا وكيفيا - الأمر الذى يتيح إجراء المقارنة بين أسلوب 
ومعاخجات المقال التحليلى لأهم القضايا المثارة فى لصحيفتين ٠‏ 

“ا المنهيج المقارن : ويستخدم هذا المنهج للمقارنة بين فنن المقال التحليلى فى 
صحيفتى الأهرام والوفد » وكذلك أساليب الممارسة والخصائص المميزة لكتاب 
المقال التحليلى فى الصحيفتين ٠‏ 


جتمع وأداة الدراسة : 


حدد الباحث مجتسع دراسسته التطبيقية والمقارنة على صحيفعى الأهرام 
والوقد ٠‏ واستخدم جمع مادته الأدوات النية : 
-1١‏ استمارة تحليل ا مضمون . 
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لإ - المقايللات العلمية مع بعض كتاب المقال المحليلى فى الصحف المصرية » وبعض 
كتاب المقال الصحقى بوجه عام ٠‏ 


أهم نعائج الدراسة : 

أولا : فيما يتعلق بالخنصائص العامة للمقال الصحفى: 

: بالتسبة للمساحة‎ )١( 

أب جاءت صحيفة الأهرام فى الزتيب الاول مسن حيث عدد المقالات التحليلة 
المنشورة خلال فدرة الدراسة )١55(‏ مقالا تحليليا » وفى النزتيب الشانيى صحيفة 
الوفد ( 977 ) مقالا تحليليا ٠‏ 

ب- بلغ المتوسط اليومى لنشر المقال التحليلى فى الاهرام (4 4 , )١‏ مقال تقريبا » يليها 
بعد ذلك الوقد )١,77(‏ مقال تقريبا ٠‏ 

ج-- بلغ متوسط مساحة المقال التحليلى الواحد فى صحيفة الأهرام 2 4ة/اسم7 يليها 
بعد ذلك مساحة المقال التحليلى فى صحيفة الوفد /ا 5 1ه سيم؟ 

د-- بالعسبة لمساحة المقال التحليلى إلى المساحة التحريرية بلغت فى الأهرام ",ره/ أما 
فى الوفد فيلغت “7,7/ هن إجمالى المساحة التحريرية فيهما ٠‏ 

9- فيما يتعلق بنزتيب أنواع المقال التحريرى فى صحيفتى الدراسة : 

أ- جاء ترتيب أنواع المقال التحليلى فى صحيفة الأهرام كالتالى : 
فى الترتيب الأول المقال التحليلى السياسى - فى الترتيب الثانى المقال التحليلى 
الاقتصادى - فى الترتيب الثالث المقال التحليلى الاجتماعى - فى الترتيب 
الرابعغ المقال التحليلى الدينى - فى الترتيب الخامس المقال التحليلى الثقافى - 
فى الترتيب السسادس المقال التحليلى العسكرى - فى الترتيب السابع المقال 
العحليلى الرياضى ٠‏ 

ب- جاء ترتيب أنواع المقال التحليلى فى صحيفة الوفد كالاتى : 
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فى الرتيب الأول المقال التحليلى السياسى - فى الترتيب الثانى المقسال التحليلى 
الاقتصادى - فى الرتيب الثالث المقال التحليلى الديبى - فى الترتيب الرابع 
المقال العحليلى الاجتماعى - فى الترتيب الخامس المقال التحليلى العسكرى - 
فى التزتيب السادس المقال التحليلى الثقافى - فى الزتيبي السابع المقال التحليلى 
الرياضى ٠‏ 

ثانيا : الأسلوب البنائى لعرض المقال التحليلى فى صحيفتى الأهرام والوفد: 

: الأسلوب الينائى لعرض مقدمة المقال العحليلى‎ (١ 

1- الأسلوب البنائى لعرض مقدمة المقال التحليلى فى الأهرام : 
جاء فى الترتيب الأول طرح قضية من القضايا التى ترتبط بالرأى العام بنسية 
/ وفى الترتيب الثانى جاء إبراز حدث هام من الأحداث بتسبة 7/519 وفى 
الرتيب الثالث والأخير جاء تقديم اقراح جديد يهم القراء بدسية .4/ ٠‏ 

1- الأسلوب البنائى لعرض مقدمة المقال التحليلى فى الوفد: 
جاء فى الترتيب الأول طرح قضية من القضايا الى ترتبط بالرأى العام بدسية 
وفى الترتيب الثانى إبراز حدث هام يسبة 784/ وفى الترتيب الغشالث 
تقديم اقنراح جديد يهم القراء بنسبة ٠/١1‏ 

(ب2 الأسلوب البنائى لعرض جسع المقال العحليلى : 

1- الأسلوب البنائى لعرض جسم المقال التحليلى فى صحيفة الأهرام : 
جاء أسلوب تقديم المعلومات الخلفية للموضوع فى الترتيب الأول بتسسية 
٠٠‏ 79- وفى الترتيب الثانى جاء أسلوب كشف أبعاد الموضوع ودلالاته بسسية 
217 يلى ذلك تقديم الأدلة والبراهين والثسواهد بدسبة /55,7/ وفسى 
الزتيب الأخير جاء تقديم البيانات والإحصائيات بنسبة ٠/.1١8,4‏ 

- الأسلوب الينائى لعرض جسم المقال التحليلى فى صحيفة الوفد : 
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جاء أسلوب تقديم المعلومات الخلفية للموضوع بنسبة /9٠٠١‏ يلى ذلك كشف 
أيعاد الموضوع ودلالاته بدسبة /417/ يلى ذلك تقديم أدلة وبراهين وشواهد بتسبة 
7/54 يلى ذلك فى اليرتيب الأخير تقديم البيانات والإحصائيات بتمسبة 
24 

(ج) الاسلوب الينائى لعرض خاتمة المقال العحليلى: 

: فى الأهرام‎ - ١ 
2/٠٠١ جاءت خلاصة وجهة نظر الكاتب قى الموضوع فى الرتيب الأول بدسية‎ 
وفى النرتيب الثاني جاءت استثارة ذهن القارئ ودفعه للاهتمام بالموضوع بتسبة‎ 
ء بيدما لم يستخدم أسلوب فتح الخوار بين الكاتب والقراء وغيره من‎ 
٠ الكجاب‎ 

؟- فى الوفد : 
جاءت خخلاصة وجهة نظر الكاتب في الترتيب الأول بدسية 7/9٠ ٠‏ يلى ذلك فى 
الرتيب الثاتى استغارة ذهن القارئ ودفعه للاهتمام بالموضوع بنسية 2١#‏ يلى 

ذلك فى الرتيب الأخير فتح حوار بين الكاتب والقراء وغيره من الكتاب بمسية 


ا 
ثالثا : فيما يتعلق بالهدف هن نشر المقال التحليلى فى الأهرام والوقد : 
)١(‏ فى صحيفة الأهرام : 


ملت أهداف نشر المقال التحليلى فى الأهرام أريعة أهداف جاءت على الزتب 
الآتى : النرتيب الأول التعليق على الأحداث الخارية بدسبة 97/ ء ويعد ذلك فى 
الترتيب الثانى بسب هتساوية كل هن الإعلام 7/ » وعرض موقف واتجاه معين 
7 ء أيضا وفى الرتيب الرابع والأخير جاء هدف الشرح والتفسير بدسية 
٠١/14‏ 

(؟) فى صحيقة الوفد : 
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دتملت أهداف نشر المقال التحليلى فى صحيفة الوقد . آيضا عرض موقف أو اتجاه 
معين بنسية 8/ا/ » وفى اليرتيب الشانى التعليق على الأحداث اطخارية بتسبة 
5 وفى الترتيب الغالث الشرح والتفسير بدسبة 7/17 وفى الترتيب الرابع 
الإعلام بنسية 4/ه 


رابعا : أسلوب عرض المقال التحليلى فى صحيفتى الأهرام والوقد : 

: فى صحيفة الأهرام‎ )١( 
اقتص رأسلوب العرض المستخدم فى الأهرام على أسلويين هما الأسلوب المنطقى‎ 
٠721١5 بدسية /ا8/ وبعد ذلك الأسلوب الذى يمزج بين المنطق والعاطفة بنسبة‎ 

(؟) فى صححيفة الوفد : 
اقنصر الأسلوب المستخدم أيضا عل ىأسلوبين » الأسلوب المنطقى فى الرتيب 
الأول بنسبة /07١‏ ثم يعد ذلك الأسلوب الذى يمزج بين المنطق والعاطفة فى 
الرتيب الثانى بسبة ٠/ه‏ 

خامسا : ارتباط المقال التحليلى بالأحداث والقضايا - 

: فى صحيقة الأهرام‎ )١( 
جاء ارتباط المقال التحليلى فى الأهرام مع القضايا الجارية » فى الترتيب الأول‎ 
مناقشة القضايا الخارية بنسبة 5/ وفى الترتيب الثانى يناقش قضايا غير جارية‎ 
وفى الترتيب الثالث جاء كل من يريط بين قضية جارية وأخرى سابقة‎ ١» 274 
٠ بتسبة 8 / ويعسبع بأحداث مستقيلية بسبة 7/4 أيضا‎ 

(9) وفى صحيفة الوفد : 
جاء ارتباط المقال التحليلى فى الوفد مع القضايا الخارية كالاتى: 
فى الترتيب الأول هناقشة القضايا الجارية بدسبة مه/7 وفى الترتيب الثاتى مناقشة 
القضايا غير اجارية بدسبة 7/417 وفى الزتيب الثالث يربط بين قضيةجارية وأخرى 
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سابقة بنسبة 5/ وفى الزتيب الرابع والأخير يتبى بأحداث مستقبلية بدسسية 
٠.‏ 


التوصيات : 

9 - زيادة مساحة المقال التحليلى با يعفق وأهميته . 

- ضرورة الأخبل بكافة الأساليب التى تساعد على زيادة الثقة فى الصحيفة باعتبارها 
الأساس فى الاقناع والتأثير - فالمقال التحليلى - ما هو إلا جزء من الصحيفة 
والصحيفة المقعة لا تؤثر يجرء دون الآخر ٠ ٠‏ ولذلك تعد الثقة فى الصحيفة من 
أهم مقوهمات الإقناع والتاثير ٠‏ 

ضرورة الاهتمام بتوفير الخصائص الفنية لتحرير المقال التحليلى من حييث فكرته 
ومادته وبدائه الفى وآسس كتابته حيث أنها من العوامل الأساسية فى زيادة فعالية 
المقالل التحليلى ٠‏ 

* - الاهتمام بالمعاخة الإقناعية المرودة بالأدلة والإحصائيات والشواهد المختلفة الى 
تساعد المقال التحليلى على تحقيق الإقناع المطلوب ٠‏ 

ه- أن تخصص الصحف صفحات يومية للمقالات التحليلية إلى جانب الصفحات 
المنتخصصة وأن تنشر العديد من المقالات تحت عداوين إشارية ثابتة ٠‏ 

5- أن تهتم الصحف بمختلف موضوعات المقال التحليلى إلى جانب اهتمامها بالمقال 
التحليلى السياسى ٠‏ 

7ا- الاستعانة بعناصر الاستكمال - لمصاحبة المقال التحليلى حيث أنها تلعب دورا 
هاما فى توضيح الفكرة . وفى اشراكها مع العنوان على تثبيت عين القارئ فيرة 
من الزمن على المقال التحليلى ٠‏ 

- العناية ياخراج المقال التحليلى الإخراج المناسب بما يتفق وأهمته ٠‏ 

9- الاعتماد أكثر على الكتاب هن الصحفيين في كتابة المقال التحليلى ذلك أنهم 
أقدر من غيرهم فى ممارسة فن الكتابة الصحفية 
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-١ ٠‏ من الأهمية أن يفتح الكاتب الخوار مع القراء ومع غسيره من الكعاب فى خاتمة 
بعض المقالاات بما يشرى الخياة العملية بالمزيد من الآراء والاتجاهات ٠‏ 

-١‏ الاعتماد أكثر على الأسلوب المنطقى فى عرض المقال التحليلى نظرا لطبيعته 
اجخادة ٠‏ 

! 9- الاهعمام بالربط بين القضايا والأحداث والظواهر الجارية بتلك السابقة فى سبيل 
استعتا ج أحداث مستقبلية ٠‏ 

١‏ أهمية استحداث مركز للدراسات داخل الفيكل التنظيمى لكل مؤسسة صحفية 

م - يجدد الباحث الدعوة للمؤسسات الصحفية وللمجلس الاعلى للصحافة ولدقابة 
الصحفيين للاستفادة من الدراسات والبحوث التى تجرى فى مجال الإعلام » 
وعقد اللقاءات والددوات لناقشتها والاستفادة نما جاء فيها ٠‏ 
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المقال العمودى 
8 الصحافة المصرية 
دراسة فنية تحليلية 


فى الفترة من ( 99/68 - 98 9) 


الاشغراف : أ.د/لمحمد هنير حجاب . دكتوره / سهام نصار 


مشكلة الدراسة وأهميتها : 
يكن صياغة المشكلة البحثية فى السؤال الآتى : 
ها الخختصائص العامة والفنية لتحرير المقال العمودى فى الصحافة المصرية خلال 
الفرة من ١5884 ٠ ١548.5‏ ؟ وما مدى التزامه بهذه النصائص وققا للأسس العلمية 
التى ينبغى أن يلعزم بها ؟ . 


أهداف الدراسة : 
تهدف الدراسة إلى الإجابة عن تساؤل رئيسى هو : 
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ما الختصائص العامة والفنية لتحرير المقال العمودى فى الصحافة المصرية خلال فارة 
الدراسة فى ضوء المحاور التالية : 
الأول : على مستوى الأعمدة الصحفية محل الدراسة ككل . 
الثانى : على مستوى كل عمود على حدة ٠‏ 
الثالث : على مستوى المقارنة بين الأعمدة أو الكتاب فى كل فئة على حدة ٠‏ 


نوع الدراسة : 
تتعمى هذه الدراسة إلى الدراسات الوصفية التى تستهدف جمع البيانات والمعلومات 

والآراء والارقام حول الجوانب النظرية » والفنية , والتحليلية لمضموتن العمود. ثم 

تصعيف هذه البيانات وتسجيلها وتفسييرها وتحليلها تحليلا شاملا بهدف استخلاص 

نتائج ودلالات يمكن أن تؤدى إلى اصدار تعميمات بشأن السمات العامة والفنية الى 

يعميز بها العمود فى الصحاقة المصرية ثم الأسس العلمية التى ينبغى أن يلتزم بها ليؤدى 

دوره بجاح ٠‏ 

المناهج المستخدمة : 

--١‏ منهج المسح : تعتمد الدراسة بصفة أساسية على منهج المسح الإعلامى ( مسح 
المضمون ) لعينة من الأعمدة العامة بصحف الأهرام والأخبار واجمهورية وأخبار 
اليوم والأحرار والأهالى والوفد فى الفرة من 19١5/8‏ --1986ء ويستهدف 
المسح الإعلامى التعرف على خصائص المعالجة الفنية والعامة لتحرير العمود 
الصحفى ٠‏ 

المنهج المقارت : وتعتمد الدراسة أيضا على المنهج المقارن كمنهج مساعد وذلك 
بهدف إجراء المقارنات بين الأعمدة فى كل فئة من فئات الدراسة التحليلية والتى 
تعكس الخصائص العامة والفنية للأعمدة ( نوعية الموضوعات »ء نوعية الكصادر ١‏ 
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نوعية الأعمدة » نوعية الوظائف . نوعية أساليب الاقناعء نوعية اللغة 
المستخدمة, توعية المقدمات » نوعية النهايات ٠٠‏ وهكذا ٠)‏ 


أدوات ضع البيانات : 
تعمد الدراسة على أداتين أساسيتين فى جمع بياناتها العلمية : 

9- أداة تحليل المضموت : من خلال استمارة تحليل المضمون ء والتى تسعخدم فى 
إطار منهج المسح الإعلامى بهدف تليل محسوى الأعمدة الصحفية موضع 
الدراسةه 

؟- أداة المقابلة : واسعخدمت فى لقاءات الباحث مع كتاب العمود والصحفيين فى 
المؤوسسات الصحفية المخحلفة بهدف الخحصول على آرائهم ووجهات نظرهم فى 
كشير من النقاط التى أثارتها الدراسة النظرية والفتية على وجه الختصوص وكذلك 
فى تفسير بعض نتائج الدراسة التحليلية ٠‏ 

نتائج الدراسة : 

1- تتصدر الموضوعات السياسية أول اهتمامات عينة الدراسة بنسبة #47,9/ تليها 
ا موضوعات الاجتماعية بسسبة 7,5/ ثم الموضوعمات الاقتصادية بسسبة 
,5 9/, ولم تحظ بقية الموضوعات باهعمام كبير ء حييث جاءت الموضوعات 
الثقاقية ببسية ,#4 / و الموضوعات العامة التى تتضمن أكثر من مجال فى وقت 
واحد بنسبة 8,17 / ثم الموضوعات الديئية بتسبة 4,6 » فالموضوعات الفنية 
يتسبة #,77/ » والموضوعات العسكرية بسسبة 9,7/ »والموضوعات الرياضية 
بتسبة 9,9/ ء الموضوعات العلمية بنسبة لاره/ ٠‏ 

9-- إت الموضوعات الثقافية والديئية والفنية والعسكرية والرياضية والعلمية لا تحظى 
ياهتمام معقول لدى كتاب المقال العغمودى العام وقد يرجع هذا الى وجود أعمدة 
وصحفات متخصصة هذه النوعية من الموضوعات ٠‏ 
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اج 


- 2 


يعتمد المقال العمودى العام فى أفكار ه على المصاحر الإعلامية فى المقام الأول 
وذلك بمسية "76,17/ يليها الواقع بنسبة 796,8 . 

يلعرم المقال العمودى العام باعطاء أولوية معاججة القضايا والمشكلات ونقد 
السلبيات ومتابعة الأحداث الجارية ٠‏ 

يلترم المقال العمودى العام بمسئوليته نحو الدفاع عن مصالح الجمهور العام بنسبة 
5 ام يأتى اهتمامه بمصالم الجماهير النوعية فى هرتبة تالية بعسبة 7,7 4 [. 

لم يهعم المقال العمودى العام بمصالح العمال والفلاحين رغم أهمية هذه الفعات فى 
تنمية ا مججمع المصرى على وجه الخصوص . وقد يرجع ذلك الى احساس كاتب 
المقال العمودى بأمية العامل والفلاح فى القراءة والكتابة مما يدفعه الى استبعاد 
مخاطية هذه الفتات فى عموده . وهو أمر غير منطقى هه إذ لايوجد ارتباط 
صحيح بين الدفاع عن مصالح فئات بعينها » وبين ضرورة قراءة هذه الفئات لما 
يكتب عنها ٠‏ 

يلترم المقال العمودى العام بيشكل أساسى فى بناء مادته على قالب المهرم المعخدل 
بدسبة 7/7,9/ ثم يأتى اعتماده على قالب افرم المقلوب فى مرحلة تالية بنسبة 
2/١١‏ ثم بقية القوالب ٠‏ 

يلعرم المقال العمودى العام بالأسلوب العلمى فى اقماع القراء وذلك بدسسية 
© بينما يلجا إلى الأساليب غير العلمية بتسسبة /ا, 7297 ويمزج بين 
الأسلوبين بدسبة 7, ٠/7‏ 

لم يهم المقال العمودى بالنصوص الدينية والأرقام وعرض وجهتى الظر 'كأدوات 
اقناعية ضمن الأسلوب العلمى » حيث ل تهعى معظم أعمدة الدراسة بهذه 
الأدوات ء رغم أنها الأكثر صدقا ودقة من أدوات الأسلوب العلمى الأخرى 
(الوقائع ٠‏ التسلسل المنطقى) ٠‏ 


-١ ٠.‏ يستخدع المقال العمودى العام قى هعظم الأحوال لغة صحيقة خالصة تخلو الى حد 


كبير من طابع اللغة الأدبية وذلك بنسبة ١,‏ 9/ بيدما يستخدم اللغة العى تجمع 
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بين الصحيفة الخالصة والأدبية بنسبة ؟84,1/ هنها 10/,7/ يغلب عليها الطابع 
الصحفى أكثر من الطابع الأدبى » 6 يغلب عليها الطابع الأدبى أكثر من 
الطابع الصحفى ٠‏ 


9- يستخدم المقال العمودى العام عديدا من المقدمات من أهمها: المقدمة الخبرية 


بتسبة 98.5/ ء مقدمة القضايا و المشكلات بنسبة 799,7 » المقدمة التلخيصية 
بتسبة 8,5 / ء الاعمدة المدشورة بدون مقدمات يسبة ١,م/ ٠‏ 


-١ 1‏ يستخام المقال العمودى العام العديد من اللنواتيم هن أهمها : الخاتمة التلخيصية 


بعسبة 75739,9/ ء احتاتمة الاستحنائية بنسبة 97,4/ » الاعمدة التى بدون خاتمة 
بتسبة 4/ ء الخاتمة التأكيدية بسب 48,7 / ع خخاتمة التعجب بسية “راع 
الخاتمة الساتصة الفجوهية بنسبة 5,9/ خاتمة التساؤلات بسبة 5/ ء الخائقة 
الساخرة بدسية “/ ٠‏ 


التوصيات : 


توصى الدراسة بضرورة أن يلعزم كاتب المقال العمودى بالأسس العلمية فى تحربير 


أو كتابة عموده حتى يكون فعالا فى التأثير فى الرأى العام وهذه الأسس هى : 


١ 


ا 


ضرورة أن تكون فكزة القال العمودى متصلة بالقراء ويفضل أن يكون اتصاها 
اتصالا قويا وهباشرا ٠‏ 

ان يهتم المقال العمودى العام بالموضوعات الثقافية والدينية والعسكرية والعلمية 
خاصة وأن الجمهور فى انجتمعات النامية يشكل عام لايزال غير مرتبط بالاعمدة 
المتخصصة التى تهتم بهذه النوعية من الموضوعات . 

أت يهتم المقال العمودى العام بالوثاتق والتاريخ والدين والمأئورات كمصادر فى 
الحصول على الأفكار ٠‏ 

يتبغى أن يلتزم كاتب المقال العمودى فى تكوين عناصر مادته بالحقائق أولا ثم 
المعلومات الصادقة ثاتيا ٠ه‏ 


م 


ينبغى أن يلتزم بالوضوح فى جميع أبعاده - فكرة ولغة وأسلوبا - مع مراعاة 
ملائمة هذا الوضوج على مستوى القراء المستهدفين . 

أن يعتمد على أدوات الأسلوب العلمى فى الاقناع وهى : الوقائع والتسلسل 
المنطقى والأرقام الصحيحة والنصوص الدينية بتفسيراتها السليمة , وأن يبتعد كل 
البعد عن أدوات الأسلوب غير العلمى فى الاقساع وخاصة التحيز والمبالغة 
والتعميم والخرافات واسكارة العراطف لأهداف غير مشروعة ٠‏ 

ينبغى أن يركز كتاب المقال العمودى والصحافة بشكل عام على النصوص الدينية 
والأرقام وعرض وجهتى النظر كأدوات اقناعية ضمن الأسلوب العلمى . 
توصى الدراسة بضرورة التخلى تاها عن استخدام العامية فى كتابة المقال 
العمودى ٠‏ 
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ولضرورتها من ناحية أخرى لتطوير سياسة الدراسات العليا فى هذا المجال عند أ 
تحديد مجالات البحث التى تحتاج للمزيد من الدراسة والمناهج والأساليب البحقية | 
الملاحمة 00 أهداف هذه السياسات . ظ 


تحال أألكه | ى القدس أن بد 7 


مل هذا العمل و الما ممنة اد ن يوفقنا 00 أألى ا 


أله ولى التوقيق 4ق 


عاص سنج ميعن جايو عد تمده سجس يمه مإم ييا بعرم امريد عجري يس بيب يه و جره 1 | معدو كد ص سعد و وعيهام سياه لعجو انوي وود جانا و يق مارجا وج عبج بسع ربب 0 
لب الها | يبدا داورو إجاج/ امت« يعو يماج اريت 6" 


: رأ سمأ دك و لدعو بادا إعلامية 
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